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โครงการวิจัยเร่ือง การคาดการณและการประเมินผลของมาตรการภาษแีละไมใช 

ภาษีตอพฤติกรรมการบริโภคสุราของไทย มีวัตถุประสงคหลักเพื่อศึกษาโครงสรางอัตราภาษีสุรา

และมาตรการที่ไมใชภาษีมผีลตอพฤติกรรมการบริโภคสุราอยางไร โดยหาแบบจําลองในระดับ

จุลภาคในลักษณะ MICRO SIMULATION ที่เหมาะสมในการวิเคราะหผลกระทบของการปรับอัตรา

ภาษีสุราและมาตรการที่ไมใชภาษีตอพฤตกิรรมการบริโภคสุรา รวมทั้งรายไดภาษีสุราที่

เปลี่ยนแปลงไป เพื่อใหผูกําหนดนโยบายสามารถหาจุดสมดุลของบทบาทภาษีสุราทั้งดานการลด

การบริโภคสุรา และการอํานวยรายไดใหแกภาครัฐ 

การวิจยันี้ใชการจัดเก็บขอมลูพฤติกรรมการบริโภคสุราโดยใชแบบสอบถามจาก
กลุมตัวอยางทีบ่ริโภคสุราเทานั้น เพื่อวัดผลกระทบของมาตรการภาษี (ที่สงผลผานราคา) และ
มาตรการอื่นๆ ที่มีผลตอการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการบรโิภค   เพื่อนํามาเปนตัวช้ีวัด (indicator) 
ดานความยืดหยุน (elasticity) ในการทําแบบจําลองทางเศรษฐศาสตรในระดับจุลภาค โดยเลือก
จัดเก็บจากกลุมตัวอยางใน 5 ภาค ไดแก ภาคเหนือ ภาคใต ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคตะวนัออก 
และภาคกลาง โดยเลือกจังหวดัที่มีจํานวนการผลิตหรือดื่มสุราตอหัวสูงที่สุด รวมทั้งเปนจังหวดัที่มีการ
ผลิตสุราพื้นเมืองและจังหวัดที่มีอาณาเขตตดิชายแดน เพื่อใหกลุมตวัอยางมีการกระจายอยางทั่วถึง ภาค
ละ 2 จังหวัด รวมเปน 10 จงัหวัด ไดแก จังหวัดแพร เชยีงใหม นครราชสีมา หนองคาย ระยอง ชลบุรี 
สงขลา ชุมพร อยุธยาและกรุงเทพ  โดยไดจํานวนกลุมตัวอยางทั้งหมดจํานวน 1,217 ตวัอยาง โดย
ลักษณะของกลุมตัวอยางและพฤติกรรมการบริโภคสุรา สรุปได ดังนี ้

ผูตอบแบบสอบถามซึ่งเปนผูบริโภคสุรารอยละ 76 เปนเพศชาย โดยสวนใหญมี
อยูในชวงกําลังศึกษาและวยัทํางาน โดยสวนใหญมีรายไดเฉลี่ยอยูระหวาง 5,000 - 20,000 บาท/
เดือน และผูบริโภคสุรารอยละ 57 สมรสแลว โดยมีคาใชจายในการบรโิภคสุราคิดเฉลี่ยรอยละ 13.9 
ของรายไดตอเดือน ทั้งนี้ ขอมูลการบริโภคสุราของกลุมตัวอยางรอยละ 47 ดื่มสุราเปนเวลา 10 ป 
ขึ้นไป และเกนิครึ่งที่ดื่มสุราครั้งแรกเนื่องจากอยากลองดื่ม สําหรับเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่กลุม
ตัวอยางนิยมดืม่มากที่สุด ไดแก เบยีร  สุราพิเศษอื่นๆ (แสงโสม แมโขง)  และวิสกี้ ตามลําดับ  ทั้งนี้ 
หากราคาสุราที่กลุมตัวอยางนิยมดื่มสูงขึ้นเฉลี่ย 87 บาท ขณะที่รายไดเทาเดิมจะทําใหรอยละ 80 ลด
ปริมาณการบริโภคสุราที่ตนชอบดังกลาวลง  อยางไรกต็าม หากกลุมตัวอยางมีรายไดเพิ่มขึ้นเฉลี่ย 
1,570 บาท/เดอืน รอยละ 57 จะยังคงบริโภคสุราในปริมาณเทาเดิมและยี่หอเดมิ สําหรับสื่อโฆษณา
ทางโทรทัศนมีผลตอการบริโภคสุรามากที่สุด และการหามสูบบุหร่ีในสถานบันเทิงมีผลตอการดื่ม
สุรานอยมาก นอกจากนี้ กจิกรรมที่มีผลตอการบริโภคสุรามากที่สุด คือ การเพิ่มบทลงโทษการดื่ม
สุราในที่หามดื่มหรือเมาแลวขับ  
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การวิจยันี้ไดสรางสมการเศรษฐมิติ โดยเลือกใช Specification model ตาม

รูปแบบของ Rational Addiction Model ของ Becker and Murphy (1988) และนําผลทีไ่ดจาก
แบบสอบถามมาหาคาความยืดหยุนในรูปแบบตางๆ เชน ความยดืหยุนของอุปสงคตอราคาของสุรา
ชนิดนั้น (Own-price elasticity) ณ เวลาปจจุบัน ความยืดหยุนของอุปสงคตอรายได (Income 
elasticity) เปนตน ซ่ึงจะทําใหทราบถึงขนาดของผลกระทบจากการปรับอัตราภาษีสรรพสามิตสุรา
ที่มีตอพฤติกรรมการบริโภคสุราของประชาชน  โดยสมการเศรษฐมิติในแตละประเภทสุราที่จัดเก็บ
ภาษีสรรพสามิต สามารถสรุปผลได ดังนี ้

 
ประเภทสุรา ความยืดหยุน 

ตอราคา 
ความยืดหยุน 
ตอรายได 

ลักษณะเสพติด มาตรการที่มิใชภาษ ี

1. ไวน -0.0250 - N/A N/A 
2. เบียร -0.1064 - ติด มีผล 
3. วิสกี ้ -0.0570 - N/A มีผล 
4. สุราขาว -0.0913 - 1.4986 ติด N/A 
5. สุราปรุงพิเศษ -0.6370 - N/A N/A 
6. บร่ันดี -0.2299 - 1.0680 N/A N/A 

 
อยางไรก็ตาม ผลการศึกษานีไ้มสามารถประมาณการคาความยดืหยุนของอุปสงค 

ตอราคาสินคาชนิดอื่น (ความยืดหยุนไขว หรือ Cross-price Elasticity) ซ่ึงเปนการวัดผลของการ
เปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการบริโภคสุราประเภทหนึ่งไปสูสุราประเภทอืน่เมื่อราคาเปลี่ยนแปลง 
เนื่องจาก ผูบริโภครอยละ 50.69 ยังคงบริโภคสุราประเภทเดิมเมื่อราคาสุราประเภทนัน้ๆ เพิ่มขึ้น 
เพียงแตเปลี่ยนไปบริโภคสุราประเภทเดิมยี่หออ่ืนที่ราคาต่ํา กวาแทน โดย มีเพยีงรอยละ 17.19 ที่
เปลี่ยนไปบรโิภคสุราประเภทอื่น สงผลใหการประมาณการคาความยืดหยุนไขวไมสามารถทําได 
เนื่องจากมจีํานวนกลุมตัวอยางไมเพยีงพอ  ซ่ึงสามารถสรุปพฤติกรรมการบริโภคสุราเบื้องตนไดวา 
สินคาสุราประเภทตางๆ มีความยืดหยุนตอราคานอยมาก อันหมายถึงความตองการบริโภคสุรา
ลดลงนอยกวาราคาสุราที่ปรับเพิ่มขึ้น โดยในกรณีของสุราขาวและบรัน่ดีพบวามีคาความยืดหยุน
ของอุปสงคตอรายได(ผูบริโภค)ที่ติดลบ ช้ีใหเห็นวาเปนสินคาประเภท Inferior Goods (ขอสังเกต
กรณีบร่ันดีคือผูตอบแบบสอบถามสวนใหญดื่มบรั่นดีไทย)  และพบวากรณีสุราประเภทเบียร และ
สุราขาว เปนสินคาเสพติด  รวมทั้งมาตรการที่ไมใชภาษีมผีลตอการลดการบริโภคสุราประเภทเบยีร
และวิสกี้อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  
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สวนการประมาณการผลตอการเปลี่ยนแปลงภาษีสรรพสามิตตอปริมาณการ
บริโภคและรายไดภาษีสรรพสามิต โดยนําคาความยืดหยุนตอราคาที่ประมาณการไดจากสมการ
เศรษฐมิติเบื้องตนมาประกอบการคํานวณหาคา Tax Buoyancy เพื่อใชใน Demand Behavior Model  
โดยคา Tax Buoyancy  คือ สัดสวนรอยละการเปลี่ยนแปลงของรายไดภาษีสรรพสามิต ตอรอยละ

การเปลี่ยนแปลงของฐานภาษี (%Δรายได/%Δฐานภาษ)ี ซ่ึงงานวิจยันีใ้ชฐานภาษีจากปริมาณสุรา
แยกตามประเภทสุราที่เสียภาษีสรรพสามิตยอนหลังตั้งแต ปงบประมาณ 2548-2551 ซ่ึงสามารถ
สรุปผลไดดังนี้ 

 

ประเภทสุรา TaxB 48 TaxB 49 TaxB 50 TaxB 51 

wine -0.06797004 0.60924699 -3.07177254 0.29345201 

beer 0.95488153 0.35533303 0.91778422 -1.07260718 

สุราพิเศษ 0.97625484 0.09979369 0.77345913 0.95089874 

สุราปรุงพิเศษ 0.99999951 0.66989573 -0.40629355 1.00000000 

สุราขาว 1.00000000 1.00000000 1.34693253 -0.73225056 

สุราผสม 1.00000000 1.00000000 1.01743349 1.79111570 

local 1.00000000 -0.00249529 3.65917718 -4.66116403 

อ่ืนๆ -0.06528363 0.19015122 0.01633370 -13.47115322 

 
จากคาของ Tax Buoyancy ในแตละประเภทสุราพบวามีทิศทางที่หลากหลายและ 

ไมสอดคลองกับความเปนจริง  คณะวจิัยจงึไดเลือก Tax Buoyancy  ใชสมมุติฐานให Tax 
Buoyancy เทากับ 1 เพื่อใชในการประมาณการรายไดทีเ่ปลี่ยนแปลงไปเนื่องจากผลของมาตรการ
ภาษี โดยใช Demand Behavior Model ในการวิเคราะหหากมีการเพิ่มอัตราภาษีสุราซึ่งสงผลถึงราคา
สุราและสงผลตอปริมาณการบริโภคสุรา เมื่อปริมาณการบริโภคสุราลดลงอันสงผลถึงฐานภาษีที่
เปลี่ยนแปลงไป และใช คา tax buoyancy เปนตัวกาํหนดเพื่อหารอยละการเปลี่ยนแปลงของรายได
สําหรับสุราประเภทนั้น ๆ ได  

จากการทดสอบแบบจําลองพฤติกรรมการบริโภคสุราและการประมาณการ 
รายไดอันเปนผลจากการปรับอัตราภาษีสุราเมื่อวันที่ 14 พฤษภาคม 2552 ที่ผานมาซึ่งไดมีการปรับ
เพิ่มอัตราภาษเีบียร สุราขาว และบรั่นดี พบวาทําใหปริมาณการบริโภคสุราที่มีการปรับขึ้นอัตรา
ภาษีสรรพสามิตลดลงรวมทั้งสิ้น 156.71 ลานลิตร หรือลดลงคิดเปนรอยละ 5.3  เมื่อเทียบกับ
ปริมาณการบริโภคสุราที่จัดเก็บภาษีในป 2551 กลาวอีกนัยหนึ่งคือ การปรับเพิ่มอัตราภาษีสงผลให
ปริมาณการบริโภคสุราลดลง และรัฐบาลสามารถจัดเกบ็รายไดไดเพิม่ขึ้น 26,149.37 ลานบาท หรือ
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เพิ่มขึ้นประมาณรอยละ 29 ของรายไดภาษสุีราที่จัดเก็บไดในป 2551 และหากทดลองปรับอัตรา
ภาษีในสุราทุกประเภท ยกเวนสุราผสม (เนื่องจากไมสามารถหาคาความยืดหยุนของราคาจากกลุม
ตัวอยางได) พบวาสุราที่ถูกจดัเก็บภาษีในอตัราตามปริมาณจะทําใหรายไดรัฐและการบริโภคลดลง 
ในขณะที่สุราที่ถูกจัดเก็บในอัตราตามมูลคาจะมีปริมาณการบริโภคสุราที่ลดลง แตรายไดรัฐเพิ่มขึ้น  

ดังนั้น การวิจยัโดยใชกลุมตวัอยางในการสรางแบบจําลองพฤติกรรมการ 
บริโภคสรุา และ ขอมูลในการจัดเก็บภาษสุีราที่ผานมาสามารถสรุปขอเสนอแนะ ไดดังนี ้

ในดานรายได รัฐบาลควรขึ้นอัตราภาษีสุราในประเภททีป่จจุบันเสียภาษีตามมูลคา 
อยู และไมมีความยดืหยุนตอราคาหรือมีความยดืหยุนตอราคานอย  สวนดานการจํากัดการบริโภค 
ควรเนนที่สุราที่จัดเก็บตามสภาพ (สุราขาว  สุราปรุงพิเศษ เปนตน) แตมขีอจํากัดที่รายไดอาจไม
เพิ่มขึ้น  นอกจากนี้ ยังพบการเปลี่ยนพฤตกิรรมการบริโภคภายในประเภทสุราเดิม ดงันั้น การใช
อัตราตามสภาพควบคูกับอัตราตามมูลคาเปนทางเลือกทีเ่หมาะสมเพื่อตอบวัตถุประสงคเชิงรายได
และการจํากัดการบริโภค อยางไรก็ดี การใชนโยบายภาษีเพื่อควบคุมปริมาณการบริโภคสุรามี
ประสิทธิภาพในระดบัหนึ่ง  แตควรทําควบคูกับมาตรการที่มิใชภาษเีพือ่ผลในการลดการบริโภค
สุราที่มีประสิทธิภาพสูงสุด 
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Executive Summary 
 

The objective of this research paper is to explore the impacts of tax and non tax 
measures on alcohol consumption behaviors and tax revenue.  For alcohol products, the excise tax 
carries both consumption restricting  and income generating objectives.  Both objectives are 
viewed by many as contradictory one.  The reason is simple, when government raises excise tax 
rate on alcohol, as a result people tend to reduce their alcohol consumption that may lead to 
reduction in tax revenue.  The research question, therefore, is how we can balance between these 
2 objectives, namely, consumption reduction and revenue objectives.    

To answer such question, we construct a micro simulation model so called 
“Demand Behavior Model” with an aim to observe the impacts of tax and non tax policy changes 
on alcohol consumption and tax revenue.  First, we design the questionnaire to collect the sample 
data on the changes of alcohol consumption behavior as a result of price adjustment and income 
changes for 10 provinces in 5 regions of Thailand.  Then, we construct cross section data for each 
type of alcohol category (Wine, Beer, Whisky, White, Special and Brandy) which will be used in 
our “rational addiction model” as suggested by Becker and Murphy (1988).  This structural model 
allows us  to test  for probably nature of additive goods, own-price elasticity and income elasticity.  
We often, applied the Ordinary Least Square (OLS) methodology with and with out fixed effect 
model.  The results from the regression model are as followed: 

 
Alcohol Type Owned-Price 

Elasticity 
Income 

Elasticity 
Additive 
Product 

Non-Tax 
Measures 

1. Wine -0.0250 - N/A N/A 
2. Beer -0.1064 - Yes Yes 
3. Whisky -0.0570 - N/A Yes 
4. White -0.0913 - 1.4986 Yes N/A 
5. Special -0.6370 - N/A N/A 
6. Brandy -0.2299 - 1.0680 N/A N/A 
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 Although the cross-price elasticity cannot be found due to only 17.19 percent of the total 
observation have cross categories behavior, we discover very interesting result that people tends 
to substitute among products within the same category of alcohol, especially for beer.   The 
regression results also suggest that all alcohol categories are insensitive to tax induced price 
change due to its negative and inelastic own-price elasticities of demand.  For cross price 
elasticity, the results indicate that White spirit and Brandy are inferior goods.   The test for 
additive nature across alcohol categories suggests that Beer and White spirit are additive goods. 
  For Demand Behavior Model, we derive elasticity from our regression model to 
link tax changes (through price change) with change in quantity consumption.  Then, we use the 
concept of tax buoyancy to link quantity consumption change (as a proxy for tax Bases) to tax 
revenue.   Two different scenarios of the Demand Behavior Model are tested.  First, we test the 
impacts of the recent tax changes on 14 July 2009. It’s predicted that the excise revenue would 
increase by 26,149 `million baht while it will lead to reduction on alcohol consumption by 156.71 
million liter of pure alcohol.  Second, we allow the changes in excise tax structure beyond the 
current ceiling levels.  Our finding points out that the revenue would increase by 26,149 `million 
baht while this tax adjustment will reduce the alcohol consumption by 156.71 million 
  The above findings lead to many interesting policy implications.  To fulfill 
consumption restriction objective, on one hand, government should increase excise taxes on 
alcohol types of which tax burden is calculated based on the specific rates.  To reach government 
revenue objective, on the other hand, government should increase their excise tax rates on alcohol 
types whose tax burden is calculated from the ad valorem  basis.  Our finding also suggests that 
using both ad valorem and specific tax structures will be the most efficient policy in balancing 
both revenue and consumption restriction objectives.  Although we can conclude that tax policy is 
effective in consumption restriction, the most effective measure is to use both tax and non tax 
measures to curb alcohol consumption. 
 
 
 



บทท่ี 1 
บทนํา 

 
1.1  เหตุผลและความจําเปน 

          ภาษีสุราเปนเครื่องมือทางเศรษฐศาสตรที่นํามาใชเพือ่ควบคุมหรือจํากัด
การบริโภคสุราของประชาชนในประเทศ เนื่องจากสุราเปนสินคาที่มีผลเสียตอสุขภาพและ
สังคมของประเทศโดยกอใหเกิดปญหาสังคมตามมา   นอกจากนี้ภาษีสุรายังมีวัตถุประสงคเพื่อ
อํานวยรายไดใหแกรัฐอีกดวย 
         แตหากพจิารณาโครงสรางภาษีสุราในปจจุบันแลว การจัดเก็บภาษีสุราใน
ปจจุบันยังไมสอดคลองกบัวัตถุประสงคของการจัดเกบ็ภาษีทีแ่ทจริง เนื่องจากสุราขาวมีภาระ
ภาษีต่ํากวา สุราประเภทอื่นมาก ทําใหการบริโภคสุราขาวยังคงมีแนวโนมเพิ่มขึ้น ซ่ึงไม
สอดคลองกับวัตถุประสงคการจํากัดการบริโภคสุราของประชาชนในประเทศ 
         นอกจากผลในดานการบริโภคแลว การปรับอัตราภาษสุีราตองคํานึงถึง
มิติผลกระทบในดานรายไดดวย  ดังนัน้ การพัฒนาแบบจําลองในระดบัจุลภาคตามประเภท
ของสุราแบบ Micro Simulation จึงมีความเหมาะสม เนื่องจากสามารถวัดการเปลีย่นแปลง
พฤติกรรมในการบริโภคพรอมๆ กับรายได ทําใหสามารถกําหนดอัตราภาษีสุราที่เหมาะสม
ตามวัตถุประสงคทั้งในการจํากัดการบริโภคและการอํานวยรายไดใหแกรัฐ 
         งานวิจยันีย้ังมุงเนนวิเคราะหผลของมาตรการที่ไมใชภาษีในการควบคุม
หรือลดการบริโภคสุราดวย  เพราะในปจจุบนัภาครัฐไดมีการใชมาตรการที่มิใชภาษี (Non-
Tax) ไดแก มาตรการกํากับและควบคุม (Command and Control) การจําหนายและบรโิภคสุรา
ตามพระราชบญัญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลพ.ศ. 2551 ซ่ึงมีผลบังคับใชตั้งแตวนัที่ 14 
กุมภาพนัธ 2551 และมาตรการกอนหนากฎหมายมีผลบังคับใชในการหามโฆษณา การกําหนด
สลากคําเตือนโทษของสุรา และการหามขายสุราใหแกเดก็อายุต่ํากวา 18 ปตามกฎหมายอื่น ๆ 
ที่เกี่ยวของ เปนตน เพื่อเปลี่ยนพฤติกรรมของผูบริโภคสุรา ดังนั้น จึงควรมีการศึกษาใน
ประเด็นทีเ่กี่ยวกับมาตรการที่มิใชภาษีเพื่อเปนขอเสนอแนะในการดําเนินการควบคูกับ
มาตรการภาษไีปพรอมๆ กัน เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการลดการบริโภคสุราของประชาชนใน
ประเทศ 

1.2 วัตถุประสงค      
      (1) เพื่อศึกษาโครงสรางอัตราภาษีสุราทั้งระบบของประเทศไทยและ 

ตางประเทศ 
(2) เพื่อศึกษาและวิเคราะหพฤตกิรรมการบริโภคการดื่มสุราและลักษณะ 

ของผูบริโภคสุราชนิดตาง ๆ 
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      (3) เพื่อหาแบบจําลองจุลภาคในลักษณะ Micro Simulation ที่เหมาะสมใน 

การวิเคราะหผลของภาระภาษีสุราตอพฤติกรรมการบริโภคสุราและรายไดภาษีสุรา 
     (4) เพื่อวิเคราะหผลของมาตรการภาษแีละมาตรการที่มิใชภาษตีอการ 

เปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการบริโภคสุราของประชาชน รวมทั้งผลกระทบตอรายไดภาษีสุรา 
  1.3  วิธีการศึกษา 
          การศึกษาวิจยันี้จะใชวธีิการสํารวจขอมูลโดยใชแบบสอบถามในการ
จัดเก็บขอมูลพฤติกรรมการบริโภคสุราจากกลุมตัวอยางใน 10 จังหวดั โดยเลือกจังหวัดซึ่งเปน
ตวัแทนของ 5 ภาค ไดแก ภาคกลาง ภาคเหนือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนอื ภาคตะวันออก และ
ภาคใต 
          และใชแบบจําลองทางเศรษฐมิติเพื่อหาความสัมพนัธระหวางพฤติกรรม
การบริโภคสุราประเภทตาง ๆ ตอปจจัยหรือตัวแปรตาง ๆ โดยนําการศกึษาที่เกีย่วของกับ
พฤติกรรมการบริโภคสุรามาปรับใช เพื่อใหไดสมการทีส่ามารถอธิบายพฤติกรรมการบริโภค
สุราของคนไทย 
          สําหรับการประมาณการรายไดภาษีสุราจะนําสมการที่สามารถอธิบาย
พฤติกรรมการบริโภคสรุาเมื่อมีการปรับเปลี่ยนอัตราภาษสุีรา เพื่อมาใชในการปรับฐานภาษี
เพื่อประมาณการรายไดภาษสุีราเมื่อมีการปรับเปลี่ยนอตัราภาษีสุรา ทั้งนี้การประมาณการ
รายไดใชคา Tax Buoyancy จากขอมูลการจัดเก็บภาษีสุราในอดีต เพื่อคํานวณการเปลีย่นแปลง
ของรายไดภาษีสุราเมื่อฐานภาษีเปลี่ยนแปลงไป 

1.4  ขอบเขตการดําเนินงาน 
          (1) โครงการวิจยันี้ มุงเนนที่จะศึกษาพฤติกรรมการบริโภคสุราของ
ประชาชน (Demand Side) จากการเปลี่ยนแปลงราคาสุราจากการเปลี่ยนอัตราภาษีสุราและ
มาตรการที่ไมใชภาษี แตไมไดครอบคลุมถึงพฤติกรรมของผูผลิตสุรา 

         (2) แบบจําลองในระดบัจุลภาค สามารถแสดงใหเห็นถึงปริมาณการ 
บริโภคและรายไดภาษจีากสรุาแตละชนิดที่เปลี่ยนไป จากผลของการปรับราคาสุราเนื่องจาก
การเปลี่ยนแปลงอัตราภาษีสุรา ในขณะที่ผลจากมาตรการที่ไมใชภาษีจะแสดงถึงปริมาณการ
บริโภคสุราและรายไดโดยรวมที่เปลี่ยนไปเทานั้น 

         (3) แบบสอบถามมุงสรางตัวแทนของการบริโภคสุราในภาคตาง ๆ ของ 
ประเทศ โดยแตละภาคจะเลอืกกลุมตัวอยางแบบอิสระ (Random) ที่มีความเปนตวัแทนของ
กลุมตัวอยางทีแ่ทจริง โดยลักษณะแบบสอบถามไมเพียงมุงหาผลในเชิงปริมาณเทานั้น แตจะ
เพิ่มตัวแปรในเชิงคุณภาพสําหรับมาตรการที่มิใชภาษีดวย 
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1.5 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ    
       (1)  ไดขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการบริโภคสุรา ชนิดตาง ๆ ของกลุม 

ตัวอยาง 
       (2)  ไดแบบจําลองระดับจุลภาคเพื่อใชในการวิเคราะหผลกระทบจากการ 

ดําเนินมาตรการของรัฐบาลตอการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการบริโภคสุรา และรายไดภาษีสุรา 
         (3) เปนเครื่องมือในการตัดสินใจเชิงนโยบาย เพื่อใหผูกําหนดนโยบายมี

ขอมูลประกอบการตัดสินใจที่ถูกตองและแมนยํา ทําใหการดําเนนิมาตรการภาษแีละมิใชภาษี
เพื่อจํากดัการบริโภคสุราในประเทศมีประสิทธิภาพมากขึ้น  

        (4) ขาราชการของสํานักงานเศรษฐกจิการคลังและกรมสรรพสามิตมี 
ทักษะและเครือ่งมือในการทาํวิจยัระดับสูงเพิ่มขึ้น 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



  4

 

บทที่ 2 
การจัดเก็บภาษีสุราและมาตรการที่ไมใชภาษีเพื่อการลดการบริโภคสุราของไทยและ

ตางประเทศ 
   

ในบทนีจ้ะแบงการศึกษาเปน 2 สวน ไดแก (1) การจัดเกบ็ภาษีสุราของไทย 
และตางประเทศ และ (2) มาตรการที่ไมใชภาษีเพื่อลดการบริโภคสุราทั้งของไทยและ
ตางประเทศ โดยในสวนของการจัดเก็บภาษีสุราจะศึกษาถึงระบบการจดัเก็บภาษีสุราของ
ประเทศไทยตัง้แตความหมายของสุรา การแบงประเภทสุราในการจดัเกบ็ภาษี การคํานวณภาษี
สุราของไทยทั้งอัตราตามสภาพและมูลคา การเปลี่ยนอัตราภาษีสุราที่ผานมา โครงสรางอัตรา
ภาษีสุราของไทยในปจจุบัน รวมทั้งรายไดภาษีสุราของไทย  และ ขอจาํกัดของการกาํหนด
อัตราภาษีสุราของไทยทั้งอัตราตามสภาพและมูลคา สวนการจัดเก็บภาษีสุราของตางประเทศ
จะเนนศึกษาการแบงประเภทสุราและโครงสรางอัตราภาษีสุราของประเทศตัวอยางเปนหลัก
เพื่อใชเปนขอมูลพื้นฐานในการดําเนนิการเสนอแนะนโยบายที่เกีย่วของตอไป  สวนการศึกษา
มาตรการที่ไมใชภาษีทัง้ของประเทศไทยและตางประเทศนั้นเพื่อทราบถึงมาตรการที่ไมใชภาษี
ที่มีผลตอการลดการบริโภคทั้งของไทยและตางประเทศ โดยในสวนทายจะเปนการวเิคราะห
เชิงเปรียบเทยีบทั้ง 2 สวนไดแกการจัดเกบ็ภาษแีละมาตรการที่ไมใชภาษี เพื่อใหทราบถึง
นโยบายและเหตุผลในการควบคุมการบริโภคสุราโดยใชภาษีสุราและมาตรการที่ไมใชภาษี
ของประเทศไทยและตางประเทศ 
 
2.1 การจัดเก็บภาษีสุรา 
 2.1.1 ประเทศไทย 
       (1) ความหมายของสุรา 
  สุรา หมายถึง วัตถุทั้งหลายหรือของผสมที่มีแอลกอฮอล ซ่ึงสามารถดื่มกินได
เชนเดยีวกับน้าํสุรา 
       (2) การแบงประเภทสุรา 

การจดัเก็บภาษีสุราในปจจบุันสามารถแบงไดเปน 2 หมวดใหญ ๆ คือ สุราแช 
และสุรากล่ัน ดังนี ้
  (2.1) สุราแช หมายถึง สุราที่ไมไดกล่ัน และรวมถึงสุราแชที่ไดผสมกบัสุรา
กล่ันแลว โดยมีแรงแอลกอฮอลไมเกิน 15 ดีกรี ไดแก เบียร ไวนและแชมเปญที่ทําจากองุน  
(นอกจากไวนคูลเลอร) สุราแชพื้นเมือง และสุราแชอ่ืน ๆ 
   ● เบียร คือ สุราชนิดที่ใชกรรมวิธีหมักสาจากขาวมอลทโดยไมได
กล่ัน มีแรงแอลกอฮอลไมเกนิ 15 ดีกรี 
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   ● สุราแชอ่ืน ๆ (สุราแชผลไมและสุราแชพื้นเมือง) ผูรับทําสุราแช
ตองเปนผูเสนอกรรมวิธีและวัตถุดิบที่ใชในการหมักสา โดยตองใชผลไมที่ผลิตภายในประเทศ
ไมนอยกวารอยละ 60 โรงงานสุราแชหามมีเครื่องกล่ันแอลกอฮอล และสุราแชที่ผลิตไดตองมี
แรงแอลกอฮอลไมเกิน 15 ดีกรี การที่จะเปนผูรับทําสุราแชพื้นเมือง เชน อุ น้ําขาว  น้ําตาลเมา  
สาโท ก็ใชกรรมวิธีเชนเดยีวกับสุราแชขางตน ผูรับอนุญาตใหทําสุราแชสามารถขายสุราได 
ทั่วราชอาณาจกัร 
  (2.2) สุรากลั่น หมายถึง สุราที่กล่ันแลว และรวมถึงสุรากลั่นที่ไดผสมกับสุรา
แช แตมแีรงแอลกอฮอลเกินกวา 15 ดีกรี ไดแก สุราพิเศษ (วิสกี้ บร่ันด ีและอื่น ๆ เชน รัม ยิน 
วอดกา) สุราขาว สุราผสม สุราปรุงพิเศษ และสุราสามทับ 
   ● สุราพิเศษ คือ สุราที่กล่ันไดโดยตรงจากขาวบารเลย ขาวโพด  
ผลองุน หรือพืชผลอ่ืน ๆ หรือสุราที่ผสมปรุงแตงขึ้นจากสุราที่กล่ันไดนั้นโดยมกีรรมวิธีพิเศษ 
ตองมีแรงแอลกอฮอลตั้งแต 38 ดีกรีขึ้นไป  
   ● สุราขาว คือ สุราที่ไดมาจากวัตถุดิบประเภทขาว หรือน้าํตาล  หรือ
กากน้ําตาล  นาํมาผลิตตามกระบวนการผลิตจะไดน้ําสุราโดยปราศจากเครื่องยอมหรือส่ิงปรุงง
แตง สุราขาวนีจ้ะมีแรงแอลกอฮอลเพียง 4 ชนิด ไดแก 28 ดีกรี 30 ดีกรี 25 ดีกรี และ 40 ดีกรี 
โดยจะตองเสยีภาษีสุรากอนนําสุราขาวออกจากโรงงาน 
   ● สุราผสม คือ สุรากล่ันที่มีกรรมวิธีการผลิตโดยใชส่ิงผสมปรุงแตง
มาปรุงผสมกับสุราขาวหรือสุราสามทับ (แอลกอฮอล) และเมื่อผสมปรุงแตงแลวจะตองไดรับ
อนุญาตจากกรมสรรพสามิตกอนจึงจะออกจําหนายได สุรามีแรงแอลกอฮอลเปน 4 ชนิด
เชนเดยีวกับสุราขาวตองมีแรงแอลกอฮอล 28 ดีกรี 30 ดกีรี 25 ดีกรี และ 40 ดีกรี โดยตองเสีย
ภาษีสุรากอนที่จะนําสุราผสมออกจากโรงงาน 
   ● สุราปรุงพิเศษ คือ สุรากล่ันที่ผสมปรุงแตงขึ้นมาจากสรุาสามทับ 
(แอลกอฮอล) เมื่อผสมปรุงแตงแลวตองไดรับการพิจารณาจากกรมสรรพสามิตเพื่ออนุมัติวา
เปนสุราปรุงพิเศษ โดยมแีรงแอลกอฮอลชนิด 35 ดีกรี และ 40 ดีกรี  เชน สุราปรุงพิเศษแมโขง
และกวางทองตองเสียภาษีสุรากอนนําออกจากโรงงาน 
   ● สุราสามทับ (แอลกอฮอล) คือ สุราที่ถูกกลั่นออกมาโดยปราศจาก
เครื่องยอมหรือส่ิงผสมปรุงแตง และตองเสียภาษีสุรากอนนําสุราออกจากโรงงาน โดยสุรา 
สามทับนี้จะตองมีแรงแอลกอฮอลตั้งแต 80 ดีกรีขึ้นไป 
       (3) หลักการจัดเก็บภาษีสรรพสามิตสุรา 
  ภาษีสรรพสามิต (Excise Tax) เปนภาษีที่จดัเก็บบนฐานการบริโภคจากสินคา 
และบริการที่เจาะจงบางประเภทเทานั้น เชน เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล ยาสูบ และผลิตภัณฑ 
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น้ํามัน  เปนตน บางครั้งเรียกภาษีประเภทนี้วาเปนภาษีการบริโภค (Consumption Tax) ซ่ึงเปน
ภาษีทางออม ทั้งนี้ วัตถุประสงคในการจัดเก็บภาษีสรรพสามิตของประเทศไทยมี 2 
วัตถุประสงคหลัก ดังนี ้

1) จัดเก็บเพื่อเปนรายไดของรัฐ 
2)  จัดเก็บเพื่อควบคุมการบริโภคสินคาและบริการบางชนิดที่กอใหเกิดผลเสีย

ตอสุขภาพอนามัยและศีลธรรมอันดีของประชาชน หรือสงผลกระทบตอสังคมโดยรวม และ
ไดรับบริการเปนพิเศษจากภาครัฐ  
  เนื่องจากสุราเปนสินคาที่กอใหเกิดผลเสียตอสุขภาพอนามัยและกอใหเกิด
ผลกระทบภายนอกทางลบ (Negative Externality) ตอผูอ่ืนในสังคมได เชน การดื่มเหลาเมาทํา
ใหขาดสติในการขับรถซึ่งอาจกอใหเกดิอุบัติเหตุในที่สุด เปนตน ซ่ึงสอดคลองกับ
วัตถุประสงคในการจัดเก็บภาษีสรรพสามิต อยางไรก็ตาม การจัดเก็บภาษีสรรพสามิตสุรามิได
มุงที่จะกําจัดสรุาใหหมดไปจากตลาด แตตองการลดปริมาณการบริโภคสุราของประชาชนให
ลดลง 
       (4) ผูมีหนาท่ีเสียภาษ ี

(4.1) ผูผลิตสุรา โดยผูผลิตสุราอื่นๆ นอกเหนือไปจากผูผลิตสุราใชในบาน
จะตองขออนญุาตและเสียภาษีกอนขนออกนอกโรงงาน 
  (4.2) ผูนําเขาสุราเขามาในราชอาณาจักรเกินกวา 1 ลิตร จะตองเสียภาษีโดย
การปดแสตมปสุราที่ภาชนะบรรจุตามอัตราที่กําหนด (ยกเวนกรณีของผูนําเขาสุราที่มีปริมาณ
ไมเกิน 1 ลิตร และไดเปดภาชนะบรรจุแลว) 
       (5) ฐานภาษี 
  (5.1) กรณีคํานวณภาษีสรรพสามิตตามมลูคา 
      (5.1.1) กรณีสุราที่ผลิตในราชอาณาจกัร 
     ฐานภาษีสรรพสามิตในกรณีสุราที่ผลิตในราชอาณาจกัร ใหถือตาม
ราคาขาย ณ โรงงานอุตสาหกรรมโดยใหรวมภาษีสรรพสามิตที่ตองพึงชําระดวย กลาวคือ ราคา
ขาย ณ โรงงานอุตสาหกรรมจะตองเปนราคาขายที่รวมภาษีสรรพสามิต (Inclusive Tax) 
ประกอบกับสรุาเปนสินคาที่ตองเสียภาษีมหาดไทยเพิ่มขึน้อีกรอยละ 10 ของภาษีสรรพสามิต 
กลาวคือ 

  ฐานภาษีสรรพสามิต  =  ราคาขาย ณ โรงงานอุตสาหกรรม +    
ภาษีสรรพสามิต + ภาษีเกบ็เพิ่มเพื่อมหาดไทย  

  ภาษีสรรพสามิต        =  ฐานภาษีสรรพสามิต x อัตราภาษี
สรรพสามิต 
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      (5.1.2) กรณีสุรานําเขา 
  ใหถือตามราคา ซี.ไอ.เอฟ (ราคาสุราที่รวมคาระวางและประกนัภยั

สินคา) ของสุราบวกดวยอากรขาเขาคาธรรมเนียมพิเศษตามกฎหมายวาดวยการสงเสริมการ
ลงทุน และคาภาษแีละธรรมเนียมอื่นตามทีไ่ดกําหนดโดยพระราชกฤษฎีกา โดยใหรวมภาษี
สุราที่พึงตองชําระ และภาษีเก็บเพิ่มเพื่อมหาดไทยดวย แตไมรวมภาษมีูลคาเพิ่ม (VAT) 
กลาวคือ มูลคาที่ใชเปนฐานในการคํานวณภาษีจะเปนลักษณะการคํานวณมลูคาโดยอัตรารวม
ใน (Inclusive Tax Rate) เชนเดียวกับสุราในประเทศ กลาวคือ 

  ฐานภาษีสรรพสามิต  =  ราคา ซี.ไอ.เอฟ + อากรขาเขา + 
คาธรรมเนียมพิเศษ + ภาษีและคาธรรมเนียมอื่นโดยไมรวม VAT + ภาษีสรรพสามิต + ภาษีเก็บ
เพิ่มเพื่อมหาดไทย  

ภาษีสรรพสามิต = ฐานภาษสีรรพสามิต x  อัตรภาษีสรรพสามิต 
โดยพระราชบญัญัติสุรา พ.ศ. 2493 มาตรา 8 เบญจ กําหนดใหผู

ไดรับอนุญาตทําสุราแจงราคาขาย ณ โรงงานสรุาตออธิบดีกรมสรรพสามิต และสําหรับ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภทเบียร กรมสรรพสามิตไดออกประกาศกรมสรรพสามิต เร่ือง 
กําหนดมูลคาของสุราที่ทําในราชอาณาจกัรเพื่อเปนเกณฑในการคํานวณภาษี โดยกําหนดกลุม
สุราแชประเภทเบียรออกเปน 3 ระดับ ไดแก กลุม Premium (เชน คารลสเบอรก และไฮเนเกน) 
กลุม Standard (เชน สิงห และอัมสเทล) และ กลุม Economy (เชน ชาง และ ลีโอ) โดยอาศัย
เกณฑราคาขายปลกีเปนหลักในการกําหนดราคาขาย ณ โรงงานสุราของกลุมเบียรแตละระดับ 
เพื่อใหไดมาตรฐานเดียวกัน และทําใหเกดิความเปนธรรมตอผูไดรับใบอนุญาตและตอรัฐ  
ลดความเหลื่อมลํ้าในการจัดเก็บภาษี ทําใหจัดเก็บภาษไีดเต็มเม็ดเต็มหนวย 
 

  (5.2) กรณีคํานวณภาษีสรรพสามิตตามสภาพ 
   ฐานภาษีในการคํานวณภาษสีรรพสามิตสุราตามปริมาณแอลกอฮอล
บริสุทธิ์ ไดแก 
   ภาษีสุราตามปริมาณ = ปริมาณแอลกอฮอลบริสุทธิ์ x  อัตราภาษีตอ
หนวย 

(6)  โครงสรางอัตราภาษีสรรพสามิตสุรา 
       (6.1) อัตราเพดานภาษีสรรพสามิตสุรา 
               ตามพระราชบัญญัติสุรา พ.ศ. 2493 ไดกําหนดอัตราภาษีสรรพสามิตสุรา

สําหรับสุราที่ผลิตในประเทศและนําเขามาในประเทศ  ดงันี้ 
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    ตารางที่ 2.1 แสดงอตัราภาษีเพดานภาษสีรรพสามิตสรุา 

ประเภทสุรา อัตราตามมูลคา (%) อัตราตามปริมาณ  
(ตอ 1 ลิตรแอลกอฮอลบริสุทธ์ิ) 

1. สุราแช 60 100 
2.  สุรากล่ัน 50 400 

 
โดยตามพระราชบัญญัติสุรา พ.ศ. 2493 บัญญัติใหการเสียภาษีสรรพสามิต

สุราเสียภาษีในอัตราทั้งตามมูลคาและตามปริมาณแลวแตอัตราใดจะคดิเปนเงนิภาษใีนอัตราที่
สูงกวากัน  
       (6.2)  การเปลี่ยนแปลงอตัราภาษีสรรพสามิตสุรา  
     สามารถสรุปการเปลี่ยนแปลงอัตราภาษสีรรพสามิตสุราตามนโยบายของ
รัฐบาลในการหารายไดและการสงเสริมสุราชุมชนเปนหลัก ตั้งแตป 2539 จนถึงปจจุบันได 
ดังนี ้
 

 ตารางที่ 2.2  แสดงการเปลี่ยนแปลงอตัราภาษีสรรพสามติสุราตัง้แตป 2539 - ปจจุบัน 

การเปล่ียนแปลง 

เพิ่มอัตรา ลดอัตรา ยกเวน 

ว/ ด / ป 

1. ไวนและแชมเปญรอยละ 20  
เปน 40 

  26 ก.ค. 39 
 

2. วิสกี้ รอยละ 24 เปน 28   11 ก.ย. 39 

1.  เบียร จากรอยละ 48 เปน  
รอยละ 50 

2.  ไวนและแชมเปญ จาก  
รอยละ 40  เปนรอยละ 50 

3. สุราแชอ่ืน ๆ จากรอยละ  
20 เปนรอยละ 25  
             4.  วิสกี้ จากรอยละ 28 หรือ100 
บาท/ลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์ เปนรอยละ 
35  หรือ 150 บาท/ลิตรแอลกอฮอล
บริสุทธิ์ 

5.  บร่ันดี จากรอยละ  
20 หรือ 100 บาท/ลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 

  15 ต.ค. 40 
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การเปล่ียนแปลง 

เพิ่มอัตรา ลดอัตรา ยกเวน 

ว/ ด / ป 

เปนรอยละ 25 หรือ 150 บาท/ลิตร
แอลกอฮอลบริสุทธิ์ 

6. สุรากล่ันอื่น ๆ จาก  
รอยละ 28 หรือ100 บาท/ลิตรแอลกอฮอล
บริสุทธิ์ เปนรอยละ 35 หรือ 150 บาท/
ลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 

1.  เบียร จากรอยละ 50  เปน  
รอยละ 53 

2.  ไวน จากรอยละ 50  เปน  
รอยละ 55  

  25 ก.พ. 41 

1. สุราขาว  อัตราภาษีตาม 
มูลคา รอยละ 28 / อัตราตามปริมาณ   100 
บาท/ลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 

2. ชนิดสุราผสม  อัตราภาษ ี
ตามมูลคา รอยละ 35  อัตราตามปริมาณ 
150 บาท/ลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 

3. ชนิดสุราปรุงพิเศษ อัตรา 
ภาษีตาม มูลคารอยละ 35  อัตราตาม
ปริมาณ150 บาท/ลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 

  29  มี.ค.  43 

1. เบียร จากอตัราตามมูลคา 
รอยละ 53 เปนรอยละ 55 

2. ไวนและสปารกล้ิงไวนที ่
ทําจากองุน  จากอัตราตามมูลคารอยละ 55 
เปน รอยละ 60 

3. วิสกี้ จากอตัราตามมูลคา 
รอยละ 35   หรือ 150 บาท/ลิตร แหง
แอลกอฮอลบริสุทธิ์ เปนรอยละ 45 หรือ 
240 บาท/ลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 

4. บร่ันดี จากอัตราตามมูลคา 
รอยละ 25  หรือ 150 บาท/ลิตรแอลกอฮอล
บริสุทธิ์เปนรอยละ 30 หรือ 190บาท/ลิตร

  28 มี.ค. 44 
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การเปล่ียนแปลง 

เพิ่มอัตรา ลดอัตรา ยกเวน 

ว/ ด / ป 

แอลกอฮอลบริสุทธิ์ 
5. สุราตางประเทศประเภท 

อ่ืน นอกจาก  วิสกี้และบรัน่ดี จากอัตรา
ตามมูลคา รอยละ 35 หรือ 150 บาท/ลิตร
แอลกอฮอลบริสุทธิ์เปนรอยละ 45 หรือ 
240 บาท/ลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 

6. สุราผสม จากอัตราตาม 
มูลคารอยละ 35 หรือ 150 บาท/ลิตร
แอลกอฮอลบริสุทธิ์ เปนรอยละ 45 หรือ 
240 บาท/ ลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 

7. สุราปรุงพิเศษ จากอัตรา 
ตามมูลคารอยละ 35 หรือ 150 บาท/ลิตร
แอลกอฮอลบริสุทธิ์ เปนรอยละ45 หรือ 
240 บาท/ลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 

  งดเวนภาษ ี
สุรากล่ัน ชนิดสุรา
สามทับที่นําไปผสม
กับน้ํามันเชื้อเพลิง   
เพื่อใชเปนเชื้อเพลิง 

6 พ.ย. 44 

   1. สุราแชชุมชนและสุราขาว  
จากรอยละ 28 เปน รอยละ 25 หรือ 100  
บาท/ลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์ เปน 70 
บาท/ลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 

2. สุราผสมจากรอยละ 45 เปน  
รอยละ 50 

3. สุราปรุงพิเศษจากรอยละ 45  
เปนรอยละ 50 

4. บร่ันดีจากรอยละ 30 เปน 
รอยละ 35 หรือ 190  บาท/ลิตรแอลกอฮอล
บริสุทธิ์ เปน 240 บาท/ลิตรแอลกอฮอล
บริสุทธิ์ 

  22 ม.ค. 46 
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การเปล่ียนแปลง 

เพิ่มอัตรา ลดอัตรา ยกเวน 

ว/ ด / ป 

5. วิสกี้จากรอยละ 45 เปน  
รอยละ 50 

6. สุราอื่น ๆ จากรอยละ 45 เปน 
รอยละ 50 

1.  วิสกี้ จากอตัราตามปริมาณ  
240 บาท/ลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์ เปน 
400 บาท/ลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 

2.  บร่ันดี จากอัตราตามมูลคา 
รอยละ 35 เปนรอยละ 40 และอัตราตาม
ปริมาณ 240 บาท/ลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 
เปน 400 บาท/ลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 

3.  สุราพิเศษอื่นๆ จากอัตรา 
ตามปริมาณ 240 บาท/ลิตรแอลกอฮอล
บริสุทธิ์ เปน 400 บาท/ลิตรแอลกอฮอล
บริสุทธิ์ 

4.  สุราปรุงพิเศษ จากอัตรา 
ตามปริมาณ 240 บาท/ลิตรแอลกอฮอล
บริสุทธิ์ เปน 400 บาท/ลิตรแอลกอฮอล
บริสุทธิ์ 

  7 ก.ย. 48 

1.  บร่ันดี จากอัตราตามมูลคา 
รอยละ 40 เปนรอยละ 45 
             2.  สุราขาว จาก รอยละ 25 เปน 
50 และ 70 บาท/ลิตรแอลกอฮอล เปน 110 
บาท/ลิตรแอลกอฮอล  
             3.  สุราผสมจาก 240 บาท/ลิตร
แอลกอฮอล เปน280 บาท/ลิตรแอลกอฮอล 

  29 ส.ค. 50 

1. เบียร จากอตัราตามมูลคา 
รอยละ 55 เปนรอยละ 60 

2. บร่ันดี จากอัตราตามมูลคา 
รอยละ 45 เปนรอยละ 48 

3. สุราขาว จากอัตราตาม 

  7 พ.ค. 52 
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การเปล่ียนแปลง 

เพิ่มอัตรา ลดอัตรา ยกเวน 

ว/ ด / ป 

ปริมาณ 110 บาท/ลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 
เปน 120 บาท/ลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 

4. สุราผสม จากอัตราตาม 
ปริมาณ 280 บาท/ลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 
เปน 300 บาท/ลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 

 
 โดยปจจุบนัมโีครงสรางอัตราภาษีสรรพสามิตสุราของไทยดังแสดงไวในตารางที่ 2.3 
 

ตารางที่ 2.3 แสดงอัตราภาษสีรรพสามิตสรุาของไทยในปจจุบัน 

ประเภทสุรา 
อัตราตามมูลคา 

(%) 

อัตราตามปริมาณ 
(บาท/ลิตรแหงแอลกอฮอล

บริสุทธ์ิ) 

1  สุราแช   

             (1) เบียร 60 100  

             (2) ไวนและแชมเปญที่ทําจากองุน (นอกจากไวนคูลเลอร) 60 100  

            (3) สุราแชพ้ืนเมือง 25 70  

            (4) สุราแชอื่น ๆ  25 100  

2.  สุรากลั่น   

              (1)  สุราพิเศษ     

                    -   วิสกี้ 50 400  

                   -   บรั่นดี 48 400  

                   -   อื่น ๆ 50 400  

            (2)  สุราสามทับ (แอลกอฮอล) 10 6 

                  -  สุราสามทับที่ใชในอุตสาหกรรม 2 1  

                  -  สุราสามทับที่ใชในการแพทย เภสัชกรรม วิทยาศาสตร 0.1 0.05  

                  - อื่น ๆ 10 6  

            (3) สุราขาว 50 120  

           (4) สุราผสม 50 300  

           (5) สุราปรุงพิเศษ 50 400  

หมายเหตุ : ขอมูล ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2552 
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  (6.3) เหตุผลท่ีประเทศไทยมีการจัดเก็บภาษีท้ังอัตราตามมูลคาและปริมาณ 
เนื่องจาก 
   - อัตราภาษีตามปริมาณจะเปนเกณฑในการกําหนดภาระภาษีขั้นต่ําที่ 
ตองเสียภาษีของสุราแตละประเภท 
   - สําหรับอัตราภาษีตามมูลคาทําใหสุราที่มีราคาสูงก็จะตองรับภาระ
ภาษีในจํานวนที่สูงกวาสุราที่มีราคาต่ํากวา  การจัดเก็บภาษีตามวิธีนี้เปนการคํานึงถึงรายไดของ
ผูบริโภคสุรา รวมทั้ง สนับสนุนผูประกอบการในประเทศซึ่งสวนใหญผลิตสุราที่มีราคาไมสูง
มากนักเมื่อเปรียบเทียบกับสุราจากตางประเทศ 
 
  (6.4)  ขอดีและขอจํากัดของการจัดเก็บภาษีสุราตามมูลคาและปริมาณ 

         (6.4.1)  การจัดเก็บภาษีตามมูลคา 
            ขอดี  
          - การจัดเก็บภาษตีามปริมาณเปนอัตราภาษีที่กาํหนดไวเปนเกณฑขั้นต่ํา 
สําหรับสุราที่มีปริมาณและแรงแอลกอฮอลเทากัน แตหากสุราประเภทใดที่มีมูลคาสูงกวาก็
จะตองเสียภาษีสูงกวาซึ่งการกําหนดอัตราตามมูลคาทําใหเกิดความเปนธรรม ยกตัวอยางเชน 
สุราตางประเทศที่มีการนําเขามาในราคาสูง ซ่ึงผูบริโภคสวนใหญเปนผูที่มีรายไดสูงกค็วรเสีย
ภาษีสูงกวาสุราในประเทศทีร่าคาต่ํากวา และผูบริโภคสวนใหญเปนผูมีรายไดระดับกลางถึงต่ํา 
         - รายไดภาษีจะปรับตวัข้ึนลงตามการเปลี่ยนแปลงของราคาสุรา 
           ขอจํากัด 
           - การเกบ็ภาษีตามมูลคาตองใชราคาเปนฐานภาษีทาํใหเกิดความยุงยาก 
และผูประกอบการอาจแจงราคาที่ต่ํากวาความเปนจริง 
          - เปนวิธีการเสียภาษีทีไ่มไดสะทอนถึงแรงดีกรีของแอลกอฮอลที่ผสมอยู
ในสุราแตละประเภท ซ่ึงสงผลกระทบตอสุขภาพของประชาชน 
           (6.3.2)  การจัดเก็บภาษีตามปริมาณ 
            ขอดี 
            - งายตอการจัดเก็บภาษี เนื่องจากไมยุงยากในการตีราคาหรือมูลคาของ
ฐานภาษี และสามารถหลีกเลี่ยงขอโตแยงกับผูประกอบการในเรื่องมูลคาสุราได 
           - ทําใหเกิดความเปนธรรมในฐานะผูประกอบการที่มีการผลิตสุรา
ประเภทเดียวกัน ซ่ึงมีปริมาตรและแรงแอลกอฮอลที่เทากัน 
          - สนับสนุนใหประชาชนมีสุขภาพทีแ่ข็งแรง กลาวคือ ผูบริโภคมี
แนวโนมที่จะเลือกบริโภคสุราที่มีแรงแอลกอฮอลต่ํากวา เนื่องจากเสยีภาษีต่ํากวา 
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           ขอจํากัด 
           - การจัดเก็บภาษีสุราในอัตราตามปริมาณเปนการไมคํานึงถึงสภาพ
เศรษฐกิจหรือฐานะหรือรายไดของผูบริโภค กลาวคือ หากสุราที่มีสภาพเหมือนกันแตมูลคา 
(ราคา) ตางกันจะเสียภาษใีนอัตราที่เทากัน นอกจากนี้ ทําใหรายไดภาษทีี่รัฐบาลจัดเกบ็ไม
สัมพันธกับฐานะทางเศรษฐกิจของผูเสียภาษี และภาวะเศรษฐกิจของประเทศ 
          - เปนการสนับสนุนใหมีการนําเขาสุราจากตางประเทศเพิ่มขึ้น เนือ่งจาก
สุรานําเขาราคาสูงจะมภีาระภาษีตอขวดเทากับสุราที่ผลิตในประเทศ สงผลตอฐานะดลุการคา
ของประเทศ 
          - รายไดภาษีจะไมมีการเปลี่ยนแปลงตามราคา (Consumer Price Index) 
ดังนั้น หากตองการรักษาระดับรายไดทีแ่ทจริงตองมีการปรับอัตราตามปริมาณเปนระยะ ๆ  
 
       (7)  สูตรการคํานวณภาษีสรรพสามิตสุรา 
  (7.1) การคํานวณตามอัตราตามมูลคา (Ad Valorem Tax): เปนการเสียภาษี
จากมูลคาหรือราคาขายสุรา ณ โรงงานอุตสาหกรรมโดยคิดภาษแีบบรวมใน 
      เชน สุรากล่ันยี่หอ A ราคาขายหนาโรงงาน 75.99 บาท มแีรงดีกรีของ
แอลกอฮอล 40 ดีกรี 0.7 ลิตร เสียภาษใีนอตัราตามมูลคารอยละ 50 จะเสียภาษีสรรพสามิต
ทั้งสิ้น 
  สูตร:   ภาษี = (ราคา ณ โรงงานอุตสาหกรรม x อัตราภาษ)ี/((1-(1.1xอัตรา
ภาษี)) 
 

          = (75.99 x 0.5)/(1-1.1 x 0.5) 
          = 84.43 บาท 
  (7.2) การจัดเกบ็ภาษีสรรพสามิตตามสภาพ (Specific Tax): เปนการเสียภาษี
ตามปริมาณหรือหนวยสินคา ซ่ึงในกรณีสุราจะเก็บจากปริมาตรเปนลิตร และจากแรง
แอลกอฮอลเปนดีกรีของสุราแตละประเภท 
     เชน สุรากล่ันยี่หอ B มีสวนผสมของแอลกอฮอล 40 ดกีรี ปริมาณ 0.75 ลิตร 
อัตราภาษี 400 บาทตอลิตรแหงแอลกอฮอลบริสุทธิ์ จะตองเสียภาษีทั้งสิ้นเทากับ  
(40/100) x 0.75 x 400 = 120 บาท 
 

       (8) จุดจัดเก็บภาษ ี
กรมสรรพสามิตทําหนาที่จดัเก็บภาษีสรรพสามิตสุราที่ผลิตในประเทศ และ

มอบหมายใหกรมศุลกากรกรจดัเก็บภาษีสรรพสามิตสุรานําเขาแทน 
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(8.1)  กรณีสุราผลิตในประเทศ 
            เกิดขึ้นเมื่อมีการขนยายสุราออกจากโรงงานสุราเพื่อจําหนายหรือ
บริโภคภายในประเทศ โดยผูผลิตสุราตองมาชําระภาษเีพือ่แลกกับแสตมปภาษีสุราทีสํ่านักงาน
สรรพสามิตพื้นที่ในทองที่ทีสุ่ราผลิต โดยเจาหนาทีจ่ะตรวจสอบความถูกตอง และควบคุมการ
ปดแสตมปที่ภาชนะบรรจุสุรา ในกรณีไมมกีารติดแสตมป จะเปนการเสียภาษีเพื่อแลกกับ
เครื่องหมายแสดงการเสียภาษี เชน ฝาจุกภาชนะบรรจุ สวนในกรณีของเบียร เมื่อปลอยน้ําเบยีร 
ออกจากถังพักเบียรผาน มาตรวัดเบยีรเพื่อนํามาบรรจุภาชนะ ผูผลิตเบียรตองแจงปริมาณเบียร
พรอมชําระคาภาษีเบียรลวงหนาตอเจาพนักงานสรรพสามิตกอนนําเบยีรไปบรรจุภาชนะ  
    (8.2)  กรณีสุรานําเขา 
   เกิดขึ้นเมื่อมกีารขนยายสุราออกจากดานศลุกากร โดยผูนําเขาตองยื่น
แบบรายการภาษีเพื่อขอซื้อแสตมปสุราที่สํานักงานสรรพสามิตพื้นที่ที่จะนําเขาสุรา เจาหนาที่
ตรวจสอบความถูกตอง และควบคุมการตดิแสตมป ณ ทีด่านศุลกากร พรอมกับจัดเกบ็อากร 
ขาเขาตามกฎหมายศุลกากร กรณีสุราที่ไดรับอนุญาต ใหปดแสตมปในโรงงานผูผลิตสุราใน
ตางประเทศ 
 

      (9)  การบริหารจัดเก็บ 
  ใชวิธีประเมนิภาษีโดยเจาหนาที่ประเมินภาษี โดยเจาหนาที่ประเมินภาษีทํา
การตรวจสอบและประเมนิภาษีกอนผูมีหนาที่เสียภาษีชําระภาษ ี
  การบริหารจัดเก็บภาษีสุราของไทย ประกอบไปดวยระบบงาน ดังนี ้
  (9.1) ระบบใบอนุญาต 
            มีใบอนญุาตผลิตสุรา เพื่อคัดเลือกและจํากดัจํานวนผูผลิตสุรา  
(คิดเปนรายป) โดยแบงผูผลิตเปน 4 ประเภท คือ 1) โรงงานสุรากล่ันชนดิสุราขาวที่ใช
เครื่องจักรที่มีกําลังต่ํากวาหาแรงมาหรือใชคนงานนอยกวาเจ็ดคน   2) โรงงานสุรากล่ันอื่น
นอกจาก 1)   3) โรงงานสุราชนิดผลไม สุราพื้นเมือง และผลิตภัณฑจากผลผลิตทางการเกษตร 
ยกเวนเบียร และ 4) โรงงานสุราแชชนิดอื่น  ๆนอกจาก 3) นอกจากนี้ ยังมใีบอนุญาตนําเขาสุรา 
และใบอนุญาตการขายสุรา (คิดเปนรายป) 
  (9.2)  ระบบสมัปทานโรงงานสุราของรัฐ 
             กอนป 2543 ที่มีการเปดเสรีสุรา รัฐไดใชระบบสมัปทานโรงงานสุรา
ของรัฐ ผานการประมูลเงินผลประโยชน (รายปหรือรายเดอืน) เพื่อแลกกบัการไดสิทธใินการ
ผลิตและขายสงสุรา โดยใหสัมปทานเฉพาะผูผลิตสุราขาวและสุราผสม การระบบสัมปทานทํา
ใหรัฐมีรายไดจากสุราขั้นต่ําที่แนนอน 
 
 



  16

 

  (9.3)  ระบบแสตมปสุรา และที่ไมใชแสตมปสุรา 
            เปนระบบที่ใชควบคมุการเสียภาษสุีราใหมีความรัดกุมมากยิ่งขึ้น 
เพื่อใหงายตอการตรวจสอบ โดยแสตมปสุรา 1 ดวง มีราคามูลคาเทากับภาษี ที่ตองชาํระ 1 
หนวย 
  (9.4)  บทกําหนดโทษ 
            กฎหมายสุรากําหนดบาลงโทษไวหลายประเภท เชน  การเพกิถอน
ใบอนุญาต การปรับ การจําคุก การริบภาชนะและเครื่องกล่ันสุรา โดยบทลงโทษจะแตกตางกนั
ตามประเภทสุรา การกระทําผิด การขาย การครอบครอง หรือซ้ือสุรา  
 

      (10)  รายไดจากการจัดเก็บภาษีสรรพสามิตสุรา 
    (10.1) รายไดภาษีสรรพสามิตสุรา  
แผนภาพที่ 2.1 แสดงรายไดภาษีสรรพสามิตสุรา ป 2537-2551 

รายไดภาษีสรรพสามิต (ป 2537-2551)
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ที่มา: รวบรวมโดยสํานักนโยบายภาษี สํานกังานเศรษฐกจิการคลัง 
 
 

  (10.2) สัดสวนรายไดภาษีสรรพสามิตสุราตอรายไดภาษสีรรพสามิตทั้งหมด 
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แผนภาพที่ 2.2 แสดงสดัสวนรายไดภาษีสรรพสามิตสุราตอรายไดภาษสีรรพสามิตท้ังหมด 

สัดสวนรายไดภาษีสรรพสามิตสุราและเบียรตอรายไดภาษีสรรพสามิตทั้งหมด
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ที่มา: รวบรวมโดยสํานักนโยบายภาษี สํานกังานเศรษฐกจิการคลัง 
 
  แผนภาพที่ 2.1 และ 2.2  แสดงถึงรายไดจากการจัดเก็บภาษีสรรพสามิตสุรา 
และสัดสวนรายไดภาษีสรรพสามิตสุราตอรายไดภาษีสรรพสามิตทัง้หมด ตามลําดับ  ซ่ึงแสดงให
เหน็วาตลอดระยะเวลาที่ผานมาตั้งแตป 2537 รัฐบาลสามารถจัดเก็บภาษจีากเครื่องดืม่แอลกอฮอล
ไดเพิ่มขึน้ตามลําดับ  กลาวคอืใน ป 2537 รัฐบาลจัดเกบ็ภาษีดงักลาวไดเปนจํานวนเงนิ 31,543 
ลานบาท คดิเปนรอยละ  22.74  ของรายไดภาษีสรรพสามิตทั้งหมด  ขณะทีใ่นป 2551 รัฐบาล
จัดเก็บภาษดีังกลาวไดเปนจาํนวนเงิน 90,281.05 ลานบาท คิดเปนรอยละ  32.44  ของรายได
ภาษีสรรพสามิตทั้งหมด  กลาวอีกนยัหนึง่คือ รัฐบาลสามารถจัดเก็บภาษีไดเพิ่มขึ้นจากป 2357 
คิดเปนรอยละ 186.3  สําหรับในชวงป 2543-2544 ที่รายไดการจดัเก็บภาษีลดลงเหตผุลประการ
สําคญัเนื่องจากเปนชวงที่รัฐบาลเปดเสรีการผลิตสุราชุมชน ทําใหผูผลิตมีการกักตนุการผลิต
สินคาในชวงหนึ่ง 
  นอกจากนี้ หากพิจารณามาตรการภาษีโดยการเพิ่มอัตราภาษีสรรพสามิตุราที่
รัฐบาลไดดําเนินการตามทีไ่ดกลาวมาแลวใน 6.2  พบวาตลอดระยะเวลาที่ผานมา รัฐบาลไดม ี
ความมุงมั่นในการลดปริมาณการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล โดยใชเครื่องมือทางดานภาษี 
ซ่ึงจะเหน็ไดวารัฐบาลไดทยอยปรับเพิ่มอัตราภาษีเร่ือยมาเพื่อใหสอดคลองกับสภาวการณทาง
เศรษฐกจิทีเ่ปลี่ยนแปลงไป  จากขอมูลตั้งแต ป 2537 พบวา รัฐบาลมีการปรับเพิ่มอัตราภาษี
สรรพสามิตสุราและเบียรในหลายชวง ที่สําคัญไดแก การปรับเพิ่มภาษใีนป 2540  ป 2544 ป 
2546 และ ป2548 ซ่ึงมีการปรับเพิ่มอัตราภาษีในสุราหลายประเภทพรอมกัน แตไดมีการปรับ
ลดอัตราภาษีสุราชุมชน ไดแก สุราแชชุมชน และสุราขาวลงในป 2546 เนื่องจากมนีโยบายเปด 
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เสรีการผลิตสุราใหแกผูประกอบการรายเลก็ หรือชุมชน เพื่อสงเสริมสินคาในระดับตําบล 
(หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ) 
 

แผนภาพที่ 2.3  แสดงปริมาณสุราทุกประเภทและมูลคาภาษีสุราท่ีจัดเก็บตั้งแตปงบประมาณ  
                         2547- 2552 

แสดงความสัมพันธของปริมาณสุราและมูลคาภาษีสุราที่จัดเก็บ
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ปริมาณสุรา มูลคาภาษี
 

  
จากแผนภาพที่ 2.3 แสดงใหเห็นถึงความสัมพันธของปริมาณสุราที่จัดเก็บภาษีสุรา

และรายไดภาษีสุราที่จัดเก็บไดตั้งแตปงบประมาณ 2547 - 2551 แสดงใหเห็นวามาตรการภาษี
สงผลตอปริมาณการบริโภคสุรา และรายไดภาษีสุราที่แตกตางกันไป อยางไรก็ดี ความสัมพันธ
ดังกลาวไมอาจกลาวไดวาเกดิจากมาตรการภาษีเพยีงอยางเดียว เนื่องจากอาจมีปจจยัอ่ืนเปน
องคประกอบดวย เชน ภาวะเศรษฐกิจ มาตรการดานอื่น ๆ ของรัฐในการควบคุม หรือรณรงค
การลดการบริโภคสุรา นอกจากนี้ มาตรการภาษีสุราที่ออกในปนั้น ๆ มผีลทําใหปริมาณสุรา
เพิ่มขึ้น เนื่องจากผูประกอบการผลิตสินคาเพิ่มเพื่อเสียภาษีสุราในอัตราเดิม ซ่ึงจะเห็นไดจาก
ปงบประมาณ 2548 และป 2550 ที่มีการปรับเพิ่มอัตราภาษีสุรา 
 

ตารางที่ 2.4 แสดงอัตราการบริโภคแอลกอฮอลบริสุทธ์ิตอคนตอปของประเทศไทย ตั้งแตป  
                     2537-2547 

ป 2537 2538 2539 2540 2541 2542 2543 2544 2545 2546 2547 
อัตราการบริโภค 
(ลิตร) 

7 6.95 7.92 7.85 7.08 7.89 7.71 8.31 8.4 8.47 8.47 

ที่มา :  องคการอนามยัโลก 
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  จากตารางที ่2.4  ซ่ึงแสดงอัตราการบริโภคแอลกอฮอลบริสุทธิ์ตอคนตอปของ
ประเทศไทย โดยหากพิจารณาตัวเลขในปทีรั่ฐบาลมกีารปรับเพิ่มอตัราภาษีดงักลาวพบวา 
หลังจากวนัที่ 15 ตุลาคม 2540 ซ่ึงรัฐบาลปรบัเพิ่มอตัราภาษีสรรพสามิตเบียร ไวน สุราแชอ่ืนๆ 
วิสกี้ และบรัน่ดี การบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลปรับตวัลดลงในป 2541 จาก 7.85 ลิตร/คน/ป 
เหลือเพยีง 7.08 ลิตร/คน/ป และหากพจิารณาจากรายไดภาษีที่รัฐบาลจดัเก็บไดพบวา รัฐบาล
จัดเก็บรายไดไดลดลงจาก 44,146.40 ลานบาทในป 2540 เหลือ 43,448 ลานบาทในป 2541 หรือ
ลดลงรอยละ 1.58  ซ่ึงอาจพอสรุปไดวาการดําเนินการปรบัเพิ่มภาษีสรรพสามิตสุราและเบยีรมี
สวนทาํใหปริมาณการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลลดลง  ถึงแมวาจะเปนการลดลงเพยีงชวงสั้นๆ 
เนื่องจากพอประชาชนเริ่มปรับตัวกับราคาของสุราทีเ่พิ่มขึ้นได และเหตผุลประการสําคัญคือ สุรา
เปนเครื่องดื่มที่ผูบริโภคดืม่จนตดิเปนนิสัย ประกอบกบัเปนชวงทีเ่ศรษฐกจิประเทศไทยเริ่มฟน
ตัวจากวกิฤตเศรษฐกจิซึ่งเริ่มในป 2540 ทําใหในป 2542 ปริมาณการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล
จึงเพิม่ขึ้นเปน 7.89 ลิตร/คน/ป  อยางไรกต็าม หากพิจารณาการปรับเพิ่มอัตราภาษีในวนัที่ 28 
มีนาคม 2544 ซ่ึงมีการปรับเพิ่มอัตราภาษใีนเบยีร ไวน วสิกี้ บร่ันดี สุราผสม และสุราปรุงพิเศษ
พบวา การเพิม่อัตราภาษีไมไดสงผลใหประชาชนลดการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลแตอยางใด 
จะเห็นไดจากตัวเลขการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลของคนไทยปรับตวัเพิ่มขึน้จาก 7.71 ลิตร/
คน/ป ในป 2543 และ 8.31 /คน/ป ในป 2544 เปน 8.4 ลิตร/คน/ป ในป 2545 และหากพจิารณาจาก
รายไดภาษีที่รัฐบาลจัดเกบ็ไดพบวา รัฐบาลจัดเก็บรายไดไดเพิ่มตามลําดับ ซ่ึงแสดงใหเหน็วา  
การปรับเพิม่อตัราภาษีสรรพสามิตสุราและเบียรที่ผานมาของรัฐบาลอาจไมไดสงผลตอการลด 
ปริมาณการบรโิภคสุราเสมอไป ถึงแมจะมกีารลดปริมาณการบริโภคกจ็ะลดลงเพยีงชวงสั้นๆ 
เทานัน้ เนื่องจากสุราเปนสินคาที่ผูบริโภคสวนใหญบริโภคจนติดเปนนิสัย การปรับเพิ่มภาษ ี
อาจทาํใหผูบริโภคบางกลุมเปล่ียนพฤตกิรรมการบริโภคไปบริโภคสุราที่ราคาถูกลง  หรือยงัคง
บริโภคสุราประเภทเดิมแมวาราคาจะสูงเพยีงใดกต็าม นอกจากนี้ ปริมาณการบริโภคจะลดลงได
มาก-นอยเพยีงใดยังขึน้กบัปจจัยอ่ืนๆ ประกอบดวย  เชน  มาตรการควบคุมการบริโภคเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลอ่ืนๆ  และภาวะเศรษฐกจิ เปนตน 
 

 2.1.2  การจัดเก็บภาษีสุราของตางประเทศ 
  การศึกษาการจัดเก็บภาษีสุราของตางประเทศในงานวิจยันี้จะมุงเนนศกึษา
โครงสรางอัตราภาษีสรรพสามิตสุราของประเทศตาง ๆ ทั้งที่พัฒนาแลวและกําลังพฒันา เพื่อ
พิจารณาถึงหลักการกําหนดอตัราการจัดเก็บภาษีสรรพสามิตสุราและภาระภาษีสุราในแตละ
ประเภทหลัก 
  (1)  หลักการจัดเก็บภาษีสรรพสามิตสุราโดยทั่วไป 

       (1.1)   จัดเก็บตามสภาพ (Specific Rate) แบงเปน 
 ตามปริมาณแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 
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 ตามปริมาตรที่บรรจุโดยแบงอัตราภาษีตามประเภทสุรา 

หรือดีกรี 
(1.2) จัดเก็บตามมูลคา (Ad Valorem Rate)  

       ทั้งนี้ อาจมีการกําหนดอัตราภาษีตามมูลคาและตามสภาพที่แตกตางกัน 
ตามประเภทสรุา และการเกบ็ภาษีตามสภาพตามปริมาณแอลกอฮอล มีการกําหนดอัตราภาษี
ตามดีกรีในบางประเทศ 

(2)  ตัวอยางการจัดเก็บภาษสีุราในตางประเทศ 
       (2.1)  ประเทศเนเธอรแลนด 
 

ตารางที่ 2.5 แสดงอัตราภาษสีุราของประเทศเนเธอรแลนด 

ประเภท อัตราตามสภาพ 

เบียร จัดเก็บในอัตรากาวหนาตามความเขมขนของแอลกอฮอล และ จัดเก็บใน
อัตราที่ต่ําสําหรับผูผลิตรายยอย  

ไวน 

- still 
   - ที่มีแอลกอฮอล< 8.5 % 

59.02 ยูโรตอเฮกโตลิตร (27.74 บ/ลิตร) 
29.51 ยูโรตอเฮกโตลิตร (13.87 บ/ลิตร) 

- Sparking 
   - ที่มีแอลกอฮอล < 6 % 

201.24 ยูโรตอเฮกโตลิตร (94.58 บ/ลิตร) 
38.16 ยูโรตอเฮกโตลิตร (17.93 บ/ลิตร) 

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 1,775.00 ยูโรตอเฮกโตลิตรของ ปริมาณแอลกอฮอลบริสุทธิ์  

**สําหรับเบียรและไวนที่มปีริมาณแอลกอฮอลรอยละ 0.5และเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่
มีปริมาณแอลกอฮอล <1.2% จัดเก็บภาษมีูลคาเพิ่ม 6 % จากปกตเิก็บ 19% 

 
 ทั่วไปมีการแบงอัตราภาษีสรรพสามิตเบียร ตามดีกรีพลาโตตอเฮกโตลิตร ดังนี้ 

 ไมเกิน 7 ดีกรีพลาโต  5.50 ยูโร (2.59 บาท/ลิตร) 
 7 – 11 ดีกรีพลาโต  18.84 ยูโร (8.85 บาท/ลิตร) 
 11 – 15 ดีกรีพลาโต 25.11 ยโูร (11.80 บาท/ลิตร) 
 เกิน 15 ดีกรีพลาโต 31.40 ยโูร(14.75 บาท/ลิตร) 

 สําหรับโรงเบียรขนาดเล็กทีม่ีกําลังการผลิตไมเกิน 2 ลานลิตร/ป เก็บภาษีสรรพสามิต 
ดังนี้   

 ไมเกิน 7 ดีกรีพลาโต  5.50 ยูโร (2.59 บาท/ลิตร) 
  7 – 11 ดีกรีพลาโต  17.43 ยโูร (8.19 บาท/ลิตร) 
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 11 – 15 ดีกรีพลาโต 23.23 ยโูร (10.92 บาท/ลิตร) 
 เกิน 15 ดีกรีพลาโต 29.05 ยโูร (13.65 บาท/ลิตร) 

***หมายเหตุ : ไมมีอัตราพิเศษสําหรับผูผลิตไวนและเครื่องดื่มแอลกอฮอล*** 
      หมายเหตุ : 1 ยูโร = 47 บาท 
 

(2.2) ประเทศเยอรมนี 
ตารางที่ 2.6 แสดงอัตราภาษสีุราของประเทศเยอรมนี 

ประเภท อัตราตามสภาพ 

  เบียร 0.79 ยูโรตามปริมาณแอลกอฮอล(ตอเฮกโตลิตรตอดีกรีพลาโต) 
(0.37บาท/ลิตร/ดีกรี) และ มอัีตราที่ต่ําสําหรับผูผลิตรายยอย อัตราภาษี
สรรพสามิตสําหรับโรงเบียรขนาดเล็ก (กาํลังการผลิตตอปไมเกิน 2 
ลานลิตร/ป) อยูระหวาง  0.4402 ถึง 0.6610 ยูโรตอ เฮกโตลิตรตอ
ดีกรีพลาโต (0.21 บาท-0.31 บาท/ลิตร/ดีกรี) 

  ไวน 

- still ไมเก็บ 

- Sparking 
   ที่มีแอลกอฮอล< 6 % 

136.0  ยูโรตอเฮกโตลิตร  (63.92 บาท/ลิตร) 
51.00  ยูโรตอเฮกโตลิตร (23.97 บาท/ลิตร) 

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 1,303.00  ยูโรตอเฮกโตลิตรของปริมาณแอลกอฮอลบริสุทธิ์ และ 
มีอัตราพิเศษสําหรับผูผลิตรายเล็ก (612.41 บาท/ลิตร) 

 

(2.3) แคนาดา 
ตารางที่ 2.7 แสดงอัตราภาษสีุราของประเทศแคนาดา 

ประเภท อัตราภาษี(เหรียญแคนาดา/ลิตร) 

1. เบียร  

ที่มีแอลกอฮอล < =1.2% 0.02591 (0.79 บ.) 

ที่มีแอลกอฮอล >1.2%-2.5 % 0.1399 (4.29 บ.) 

ที่มีแอลกอฮอล > 2.5% 0.27985 (8.57 บ.) 

2. ไวน  

ที่มีแอลกอฮอล <=1.2 % 0.0205 (0.63 บ.) 

ที่มีแอลกอฮอล >1.2-7% 0.2459 (7.53 บ.) 
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ที่มีแอลกอฮอล >7% 0.5122 (15.69 บ.) 

ประเภท อัตราภาษี(เหรียญแคนาดา/ลิตร) 

3. เหลา  

- ทั่วไป 11.066ตอลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์ (339 บ.) 

- ที่มีแอลกอฮอล <=7% 0.2459 เหรียญแคนาดา/ลิตร (7.53 บ.) 
 

(2.4)  ประเทศในแถบเอเชีย 
มีทั้งที่จัดเก็บตามสภาพและตามมูลคาซึ่งสามารถสรุปได ดังนี ้
 

 ตารางที่ 2.8 แสดงสรปุการกําหนดอัตราภาษีสุราของประเทศในแถบเอเซีย 

ประเทศ ตามสภาพ ตามมูลคา หมายเหตุ 

ญ่ีปุน  - แบงเปนประเภทสุรา 

มาเลเซีย  - แบงตามปริมาณแอลกอฮอล 

สิงคโปร  - แบงตามประเภทสุราและดกีรี 

เวียดนาม   แบงประเภทสุราและดีกรี 

จีน   ขึ้นกับประเภทสุรา 

เกาหล ี   แบงเปนประเภทสุรา มีอัตรา
พิเศษสําหรับผูผลิตไวนรายเล็ก 

ฟลิปปนส  - ตามสภาพโดยกําหนดอัตรา
ตามประเภทสรุาและราคาขาย
ปลีก 

โดยมีรายละเอียดการจดัเก็บภาษีสุราในแตละประเทศในแถบเอเชีย ดังนี้ 
 ญ่ีปุน 

มีการกําหนดอัตราภาษีสุราตามประเภทสรุาและดีกรีแอลกอฮอลและ 
จัดเก็บภาษใีนอัตราตามสภาพ ดังนี ้
 

ตารางที่ 2.9 แสดงอัตราภาษสีุราของประเทศญี่ปุน 

ประเภท เยนตอพันลติร 

เบียร 222,000 (66.11 บ./ลิตร) 

ไวน 70,472 (20.99บ./ลิตร) 
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ประเภท เยนตอพันลติร 

วิสกี&้บร่ันดี 409,000 (121.8 บ./ลิตร) 

สาเก 140,500 (41.84 บ./ลิตร) 

Sho chu (แอลกอฮอล 25%)  
(เปนสุราที่ไดจากการหมกัมนัฝรั่งหวานบด มีแอลกอฮอลไมเกิน 
45%) 

248,100 (73.88 บ./ลิตร) 

Mirin  (แอลกอฮอล 13.5%) 
(สาเกหวานหรือสุราที่ทําจากขาว)  

21,600 (6.43 บ./ลิตร) 

Spirits (แอลกอฮอล 37%)  367,188 (109.35 บ./ลิตร) 

Liqueur (แอลกอฮอล 12%)  119,088 (35.46 บ./ลิตร) 

สุราอื่น ๆ 21,600 - 320,500(6.43 -
95.44บ./ลิตร ) 

 
 

 มาเลเซีย 
มีการกําหนดอัตราภาษีสุราตามปริมาณแอลกอฮอล และจัดเก็บภาษีสุราในอัตรา 

ตามสภาพ ดังนี้ 
 

 ตารางที่ 2.10 แสดงอตัราภาษีสุราของประเทศมาเลเซีย 

ประเภท อัตรา 

- ที่มีแอลกอฮอลไมเกิน 5.8% 4.75 RM/ลิตร = 49.78 บาท/ลิตร 

- อ่ืนๆ 4.88 RM/ลิตร = 51.14 บาท/ลิตร 

• มีภาษีการขายที่สูงสําหรับสินคาประเภทสรุาและยาสูบ เชน ภาษีขายสินคา 
และบริการทั่วไป 10%  เครื่องดื่มแอลกอฮอล 20%  และยาสูบ 25%  
                หมายเหตุ : 1 RM = 10.48 บาท 

 สิงคโปร  
มีการกําหนดอัตราภาษีตามประเภทสุรา และดีกรีแอลกอฮอลโดยจัดเก็บภาษ ี

ในอัตราตามสภาพ ดังนี ้
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ตารางที่ 2.11  แสดงอตัราภาษีสุราของประเทศสิงคโปร 

ประเภทสุรา อัตราภาษ ี

Beer and Ale  2.70  เหรียญ/ลิตร (63.60 บ/ลิตร) 

ไวน 9.50  เหรียญ/ลิตร (223.72 บ/ลิตร) 

สาเก (Rice Wine)  70 เหรียญ/ลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 

Shandy (เบียรผสม)  
- ที่มีแอลกอฮอลเกิน 0.5% -  < 1 % 
- ที่มีแอลกอฮอล 1% แตไมเกิน 3% 

 
0.8 เหรียญ/ลิตร 
1.40  เหรียญ/ลิตร 

เหลาและเครื่องดื่มแอลกอฮอลอ่ืน ๆ  70 เหรียญ/ลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 

Cider & perry  (เหลาแอปเปล&แพร)  3.30  เหรียญ/ลิตร 

บร่ันด&ีวิสกี้&รวมถึงเหลาที่ไดจากการกลั่นไวนองุน รัม ยิน วอดกา 
  ที่มีแอลกอฮอล < 46% 
 ที่มีแอลกอฮอล > 46% 

 
30เหรียญ/ลิตร 
70 เหรียญ/ลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 

เหลาหวานและที่มีรสขม (Liqueurs & cordials Bitters and similar 
beverages)  

- ที่มีแอลกอฮอล < 57 % 
- ที่มีแอลกอฮอล  > 57% 

 
 
30เหรียญ/ลิตร 
70 เหรียญ/ลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์ 

หมายเหต:ุ 1 เหรียญสิงคโปร = 23.55 บาท 
 

 เวียดนาม 
มีการกําหนดอัตราภาษีสุราตามประเภทสรุาและดีกรีแอลกอฮอลและจดัเก็บ 

ภาษีในอัตราตามมูลคา ดังนี้ 
 

ตารางที่ 2.12  แสดงอตัราภาษีสุราของประเทศเวียดนาม 

ประเภท ตามมูลคา (%) 

(1) สุรา   

- ที่มีแอลกอฮอลตั้งแต 40 % ขึ้นไป 65 

- ที่มีแอลกอฮอลตั้งแต 20 % แตไมเกนิ 40 % 30 

-  ที่มีแอลกอฮอลต่ํากวา 20 % ไวนผลไม เหลาเพื่อการรกัษา  20 
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ประเภท ตามมูลคา (%) 

(2) เบียร 
-  กระปอง/ขวด 
-  สด 

 
75 
30 

 สาธารณรัฐประชาชนจีน  
มีการกําหนดอัตราภาษีตามประเภทสุรา และจัดเก็บภาษสุีราทั้งในอัตราตาม 

สภาพและมูลคา ดังนี ้
 

ตารางที่ 2.13  แสดงอตัราภาษีสุราของประเทศสาธารณรัฐประชาชนจนี  

ประเภท ตามมูลคา (%) ตามสภาพ (ตอลิตร) 

(1) สุราขาวที่ทําจากธัญญาพืช  25 - 

(2) สุราขาวที่ทําจากมันฝรั่ง  15 - 

(3) สุราเหลือง (Yellow Spirits)  - 0.240 หยวน (1.12 บ.) 

(4) เบียร  - 0.220 หยวน(1.023 บ.) 

(5) เครื่องดื่มแอลกอฮอลอ่ืน  10 - 

(6) แอลกอฮอล  5 - 

หมายเหตุ :  1 หยวน = 4.65 บาท 
 

 เกาหลี  
มีการกําหนดอัตราภาษีตามประเภทสุราและดีกรี และจดัเก็บภาษีสุราทั้งใน 

อัตราตามสภาพและมูลคา ดงันี้ 
 

ตารางที่ 2.14  แสดงอตัราภาษีสุราของประเทศเกาหลี 

ประเภท อัตราภาษ ี

1. Spirits (ปริมาณแอลกอฮอล 95% ขึ้นไป) 57,000 วอนตอ1,000ลิตร (2.28 บาท/ลิตร)
และเพิ่ม 600 วอน  (24 บาท) ทุก ๆ 1 % 
แอลกอฮอล 
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ประเภท อัตราภาษ ี

2. อ่ืน ๆ (นอกเหนือจาก Spirits) 
(1) Takju 
(2) Yaku 
(3) เบียร 
(4) Cheongju 
(5) ไวนผลไม 
(6) Soju (กล่ันหรือเจือจาง) 
(7) วิสกี ้
(8) ปร่ันด ี
(9) เหลากลั่นอื่น ๆ 
(10)  เหลาหวาน (liqueur) 
(11)  สุราอื่น ๆ (other liquors) 

           -  สุราที่ไดจากการแชอ่ืนนอกเหนอืจาก 
ที่กําหนด  
           -   สุรานอกเหนือจากสุรากล่ันผสมจาก
ขางตน 

 
5 % 
30% 
80%   
30% 

30% (15% สําหรับรายเล็ก: 5 แสนลิตร/ป)) 
72% 
72% 
72% 
72% 
72% 

 
30% 

 
72% 

หมายเหต:ุ  1 วอน = 0.04 บาท 
 

 ฟลิปปนส  
มีการกําหนดอัตราภาษีตามประเภทสุรา  ดีกรีแอลกอฮอล และราคาขายสุราโดย 

จัดเก็บภาษใีนอัตราตามสภาพ ดังนี ้
 

ตารางที่ 2.15  แสดงอตัราภาษีสุราของประเทศฟลิปปนส 

ประเภท อัตราภาษ ี

1.  สุรากล่ัน 
(1) ทําจากผลปาลม มะพราว แปงหรือมัน
สําปะหลัง น้ําผลไม  น้ําเชื่อม  น้ําตาลจากออย 
 -  ผูผลิตที่ผลิตไมเกิน 100 ลิตร/วัน และ
แอลกอฮอล <=50% 
(2) ทําจากอื่น ๆ 
- ราคา <= 250 เปโซ/750 มล. 
- ราคา > 250-675 เปโซ 

 
- 8 เปโซ/ลิตร  (6บาท/ลิตร) 
 
-  4 เปโซ/ลิตร (3 บาท/ลิตร) 
 
 
-  75 เปโซ/ลิตร (56.25 บาท/ลิตร) 
-  150 เปโซ/ลิตร (112.5 บาท/ลิตร) 
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ประเภท อัตราภาษ ี

-  ราคา >675-300 เปโซ -  300 เปโซ/ลิตร (225 บาท/ลิตร) 

2. ไวน 
     (1)  ไวนซา/แชมเปญ 
            -  ราคา <=500 เปโซ 
           -   ราคา >500เปโซ 

(2) ไวน (Still) 
         -  ปริมาณแอลกอฮอล <=14 % 
         - ปริมาณแอลกอฮอล >14-25 % 
         - ปริมาณแอลกอฮอล > 25% 

 
 
- 100 เปโซ/ลิตร (75 บาท/ลิตร) 
- 300 เปโซ/ลิตร (225 บาท/ลิตร) 
 
- 12  เปโซ/ลิตร (9 บาท/ลิตร) 
-  24 เปโซ/ลิตร (18 บาท/ลิตร) 
-  เทาสุรากล่ัน 

3. สุราแชประเภทเบียร และอื่น ๆ นอกจาก
ไวน 
   -   ราคา<14.5 เปโซ/ลิตร 
   -  ราคา 14.5-22 เปโซ/ลิตร 
   -  ราคา > 22 เปโซ/ลิตร 

 
 
-  6.15 เปโซ/ลิตร (4.6 บาท/ลิตร) 
-  9.15 เปโซ/ลิตร (6.86 บาท/ลิตร) 
-  12.15  เปโซ/ลิตร (9.11 บาท/ลิตร) 

    หมายเหต:ุ 1 เปโซ = 0.75 บาท  
 
  จากตัวอยางการจัดเก็บภาษีสุราของตางประเทศจะเหน็ไดวามีการกําหนด
อัตราภาษีที่แตกตางกันไป โดยมีการกําหนดตามประเภทสุรา ซ่ึงสามารถแบงประเภทสุราได
เปน 3 ประเภทหลัก ๆ ไดแก เบียร ไวน และสุรา และบางประเทศแบงตามดีกรีแอลกอฮอล 
โดยมีการกําหนดอัตราภาษทีั้งตามสภาพและมูลคา   อยางไรก็ดี พบวาประเทศที่มกีารผลิตสุรา
ทองถ่ิน เชน ญ่ีปุน จีน เกาหลี และฟลิปนส มีการกําหนดอัตราภาษสุีราเปนพิเศษสําหรับสุรา
ทองถ่ิน  และบางประเทศมกีารกําหนดอัตราภาษีสุราเปนพิเศษสําหรับผูผลิตรายเล็กที่มีปริมาณ
การผลิตในปริมาณที่ไมเกินกําหนดตอป  เชน เกาหลี และ เนเธอรแลนด เปนตน 
 

2.1.3 การวิเคราะหเชงิเปรียบเทียบของการจัดเก็บภาษีสรรพสามิตสุราของประเทศ
ตัวอยาง 
 ในการศึกษางานวิจยันี้ คณะผูวิจัยไดเลือกประเทศตัวอยางทั้งที่เปนประเทศที่พัฒนา
แลว ไดแกประเทศในยุโรป ไดแก เนเธอรแลนด และเยอรมนี รวมทั้งแคนาดา และประเทศใน
แถบเอเชียทั้งที่พัฒนาแลวและกําลังพัฒนา เพื่อพิจารณาวามีโครงสรางอัตราภาษีสุราแตกตางกัน
มากนอยเพียงใด  รวมทั้งศึกษาประเทศตัวอยางที่มีลักษณะคลายประเทศไทย ในดานการมี
อุตสาหกรรมการผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอลภายในประเทศ เพื่อพิจารณาวา แตละประเทศมีการ 
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กําหนดภาษีสรรพสามิตสุราที่เอื้อประโยชนแกอุตสาหกรรมผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ภายในประเทศของตนหรือไม อยางไร  
  ซ่ึงจากการศึกษา พบวา การกําหนดอัตราภาษีสรรพสามิตสุราของประเทศ
ตัวอยางประกอบไปดวยวัตถุประสงคที่สําคัญ 2 วัตถุประสงคหลัก ซ่ึงมีความขัดแยงพอสมควร 
คือ 
  1) เพื่อควบคุมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลในประเทศ โดยการกําหนด
อัตราภาษีแปรผันตามดีกรีความแรงของแอลกอฮอล  
  2) เพื่อสนับสนุนอุตสาหกรรมการผลิตเครือ่งดื่มแอลกอฮอลภายในประเทศ 
โดยการกําหนดอัตราภาษเีครื่องดื่มแอลกอฮอลที่ผลิตไดภายในประเทศต่ํากวาเครื่องดืม่
แอลกอฮอลประเภทอื่นๆ โดยไมคํานงึถึงดีกรีความแรงของแอลกอฮอล 
  สําหรับการจัดเก็บภาษีสรรพสามิตสุราของไทยมีวตัถุประสงคหลักคือ เพื่อ
เปนรายไดของรัฐบาล และควบคุมการบริโภคสุราของประชาชน ซ่ึงหากพิจารณาจาก
วัตถุประสงคก็ยังคงมีความขัดแยงกันเองเชนเดียวกับกรณีของตางประเทศ ดังนั้น  จึงขึ้นอยูกับ
วารัฐบาลในขณะนั้นจะเนนการลดการบริโภคสุราเปนวตัถุประสงคหลักหรือเนนการจัดเก็บ
รายไดเปนหลัก  นอกจากนี้ หากพิจารณาโครงสรางอัตราภาษีสรรพสามิตสุราของไทยจะ
พบวา มีความลักล่ันและเอื้อตอสุราที่ผลิตในประเทศ เชน สุราขาว  ดังเชนที่ประเทศตางๆ ก็มี
การเอื้อประโยชนตอประเภทสุราที่ประเทศตนสามารถผลิตไดเปนหลัก สําหรับอัตราภาษีที่
จัดเก็บของไทยก็มีการคํานวณภาษีทั้งอัตราตามมูลคาและอัตราตามสภาพ โดยใหเสียภาษีใน
อัตราที่คิดเปนเงินภาษีสูงกวา ซ่ึงจากการพจิารณาพบวา สุราสวนใหญเสียภาษใีนอตัราตาม
มูลคาเปนหลัก หรือกลาวอีกนัยหนึ่งคือ การจัดเก็บภาษีสุราของไทยขึ้นอยูกับราคาสุรามากกวา
คํานึงถึงแรงดกีรีของแอลกอฮอล โดยผูที่มีรายไดสูงก็มกัจะนยิมบริโภคสุราที่มีราคาสูงกวาผูมี
รายไดต่ํา  ดังนั้น  จึงสมควรที่ตองแบกรบัภาระภาษีทีสู่งกวา    

อยางไรก็ดี การเปรียบเทียบภาระภาษีสุราของไทยกับประเทศอื่น ๆ นัน้  
ไมสามารถสรุปได เนื่องจากการเก็บภาษสุีราของไทยจัดเก็บตามมูลคา และตามปริมาณ ซ่ึง
ตองอาศัยขอมูลเชิงลึก ในขณะที่บางประเทศมีทั้งการจัดเก็บตามปริมาณ และตามมูลคา ซ่ึงมี
ภาระภาษีแตกตางกันไปตามประเภทสุรา แตโดยสวนใหญจะกําหนดใหสุราที่มีแรงดกีรีหรือ
แอลกอฮอลสูงกวาเสียภาษมีากกวา แตกม็ีบางประเทศ เชน ฟลิปนส ที่กําหนดอัตราภาษีสุรา
กล่ันที่ผลิตจากวัตถุดิบในประเทศในอัตราที่ต่ํากวาที่ผลิตจากวตัถุดิบอืน่  ๆ และบางประเทศ 
เชน เกาหลี กําหนด อัตราภาษีตามมูลคาสําหรับสุราทองถ่ิน หรือพื้นเมอืง เนื่องจากมตีนทุนที่
ถูกกวาสุรานําเขา เปนตน 
  สําหรับการปรับเพิ่มอัตราภาษีสรรพสามิตสุราที่ผานมาของไทยอาจกลาวได
วายังไมสามารถลดการบริโภคสุราไดเทาที่ควร ดังไดกลาวไวแลวในขางตน  ดังนัน้ งานวิจยันี ้
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จึงมุงเนนศกึษาถึงมาตรการดานภาษีในการกําหนดอัตราภาษีที่มีความเหมาะสม ประกอบกับ
มาตรการที่มิใชภาษีอ่ืนๆ ซ่ึงจะสงผลกระทบตอการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการบริโภคสุราของ
ประชาชนไทยไดอยางแทจริง 
 

2.2  มาตรการที่ไมใชภาษีเพือ่ควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลล 
        2.2.1  ประเทศไทย 

      ปจจุบนั ประเทศไทยมพีระราชบัญญัตคิวบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ.  
2551  ไดกําหนดมาตรการทีไ่มใชภาษีเพื่อควบคุมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลหลายมาตรการ 
เชน 

(1)  หามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานที่หรือบริเวณตาง ๆ เชน วัดหรือ 
สถานที่ปฏิบัติพิธีกรรมทางศาสนา สถานพยาบาล สถานที่ราชการ หอพัก สถานศึกษา สถานี
บริการน้ํามันเชื้อเพลิง  สวนสาธารณะของทางราชการ เปนตน 

(2) หามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลใหแกผูมีอายตุ่ํากวา 20 ปบริบูรณ และ 
บุคคลที่มีอาการมึนเมาจนครองสติไมได 

(3) หามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลโดยใชเครื่องขายอัตโนมัติ การเรขาย และ 
การลดราคาเพื่อประโยชนในการสงเสริมการขาย เปนตน 

(4)  หามไมใหบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลในบริเวณวดัหรือสถานที่สําหรับ 
ปฏิบัติพิธีกรรมทางศาสนา สถานพยาบาล สถานที่ราชการ สถานศึกษา สถานีบริการน้ํามัน
เชื้อเพลิง และสวนสาธารณะของทางราชการ เปนตน 

(5)  หามไมใหโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล แสดงชื่อ หรือเครื่องหมายของ 
เครื่องดื่มแอลกอฮอลอันเปนการอวดอางสรรพคุณ หรือชักจูงใหผูอ่ืนดื่มโดยตรงหรือโดยออม 
    2.2.2  ตางประเทศ 

ประเทศตางๆทั้งประเทศที่พฒันาแลวและประเทศกําลังพัฒนาไดมกีารดําเนิน 
มาตรการที่ไมใชภาษเีพื่อควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลลในประเทศของตนซึ่งสามารถสรุปเปน
มาตรการที่สําคัญได  ดังนี ้
  (1)   มาตรการควบคมุการผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอลล 
           (1.1)  การผูกขาดการผลิตโดยรัฐ 

       ไดแก ประเทศเบลารุส บัลแกเรีย แคนนาดา (บางรัฐ) ฟนแลนด  
ฝร่ังเศส (บร่ันดี) เยอรมัน (บร่ันด)ี ลัสเวีย  ลิทัวเนีย นอรเวย สวเีดน สวสิเซอแลนด ตุรกี ยูเครน  
สหรัฐอเมริกา (บางรัฐ) อุรุกวัย  
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          (1.2)  การออกใบอนุญาตการผลติ 
        ไดแก ประเทศออสเตรเลีย ออสเตรีย เบลารุส โบลิเวีย แคเมอรู  
แคนาดา สาธารณรับเชค เดนมารก เอสโตเนีย ฟจิ ฟนแลนด แกมเบีย อินเดีย ไอรแลนด อิตาลี 
ญ่ีปุน คาซัคสถาน เคนยา ลิทัวเนยี มาลาว ีมาเลเซีย มอลตา เม็กซิโก เนปาล เนเธอรแลนด 
นิซีแลนด นอรเวย โปแลนด โปตุเกส มอลโดวา รัสเซีย สโลวาเกีย แอฟริกาใต สเปน สวีเดน 
สวิสเซอแลนด ตองกา ตุรกี เติรกเมนิสถาน ยูเครน สหราชอาณาจักร สหรัฐอเมริกา (บางรัฐ) 
อุรุกวัย เวนุซุเอลา  
 

  (2)  มาตรการควบคุมการบริโภคเครื่องดืม่แอลกอฮอลล 
         (2.1)  การหามบริโภค 
     (2.1.1)  หามทุกคนในประเทศ 
               ไดแก ประเทศบังคลาเทศ ซาอุดิอารเบีย อินเดยี (บางรัฐ) 
นิวซีแลนด (บางรัฐ) และสหรัฐอเมริกา (บางรัฐ) 

 (2.1.2)  คนมุสลิมหามดื่ม ผูไมใชมุสลิมดื่มได 
                ไดแก ประทศปากีสถาน 

  (2.1.3)  คนในประเทศหามดื่ม ชาวตางชาติดื่มได 
                ไดแก ประเทศมัลดีฟ 
          (2.2)  การจาํกัดอาย ุ

     (2.2.1)  หามท้ังบริโภคและขายใหผูท่ีมีอายุต่ํากวาท่ีกําหนด 
                ไดแก ประเทศออสเตรเลีย (18 ป) 
    (2.2.2)  หามบริโภคสําหรบัผูท่ีมีอายตุ่ํากวาท่ีกําหนด 

  ไดแก ประเทศชิลี (21 ป) อียิปต (21 ป) ฟจิ (18 ป) แกมเบีย  
(16 ป) ฮอนดูรัส (21 ป) อินเดีย  (18 ป) ญ่ีปุน (20 ป) ปานามา (18 ป) เปรู (18 ป) ศรีลังกา  
(18 ป) อุรุกวัย (18 ป) อารเจนตินา (18 ป) บราซิล (18 ป) โคลัมเบีย (18 ป) สโลเวเนีย  (18 ป)   

    (2.2.3)  หามขายใหกับผูท่ีมีอายุต่ํากวาท่ีกําหนด 
                  ไดแก ประทศเบลารุส (21 ป) เบลเยี่ยม (16 ป) เอสโตเนีย  

(18 ป) ฟนแลนด (18 ป) ฝร่ังเศส  (16 ป) ไอซแลนด (20 ป) กรีซ (16 ป) อิสราเอล (18 ป) 
อิตาลี (16 ป) เคนยา (18 ป) คาจีกิซสถาน (18 ป) ลัสเวีย (18 ป) ลิทัวเนยี (18 ป) ลักเซมเบิรก 
(16 ป) มอลตา  (16 ป) เม็กซิโก (18 ป) โมร็อคโค  (16 ป) โมซัมบิก (18 ป) เนเธอรแลนด  
(16 ป) นิวซีแลนด (20 ป) นอรเวย (20 ป) โปรแลนด (18 ป) โรมาเนีย (18 ป) รัสเซีย (18 ป) 
แอฟริกาใต (18 ป) สเปน (16 ป) สวีเดน (18 ป) ยูเครน (21 ป) สหราชอาณาจักร (16 ป) 
สหรัฐอเมริกา (18 – 21 ป แลวแตรัฐ) ภูฎาน (18 ป) โครเอเทีย (18 ป) บัลแกเรีย (18 ป)  
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สาธารณรัฐเชค (18 ป)  เดนมารก (18 ป)  ตุรกี (18 ป) สวิสเซอแลนด (18 ป) เซเชลส (18 ป) 
สโลวาเกีย (18 ป) 
   (2.3)   การจํากัดสถานที่ขาย 
            ไดแก ประเทศเอลซัลวาดอร ไดหามขายสุรา
ในสถานพยาบาลและสถานศึกษา 
   (2.4)  การกําหนดสถานที่หามบริโภค 
                  1)  ที่ทํางาน 
                  ไดแก ประเทศเบลารุส เบลเยี่ยม คาซัคสถาน เนเธอรแลนด 
            2)  สถานที่สาธารณะ 
                 ไดแก ประเทศอิตาลี (รอยละ 20 ของสถานที่สาธารณะ) 
            3)  อ่ืนๆ 
                ไดแก ประเทศอียิปต ไดอนุญาต
ใหดื่มเฉพาะในโรงแรมและสถานที่ที่จัดไวสําหรับนักทองเที่ยวเทานัน้ 
  (3)  มาตรการควบคุมการประชาสัมพันธเคร่ืองดื่มแอลฮอลล 

 การหามประชาสัมพันธผานสื่อ 
          1)  ตลอดเวลา 
    ไดแก ประทศเบลารุส บัลแกเรีย แคนาดา โครเอเทีย 
เดนมารก อียิปต เอสโทเนีย ฟนแลนด ฝร่ังเศส ฮอนดูรัส ไอซแลนด อินเดีย ลิทัวเนีย มาเลเซีย 
เม็กซิโก นอรเวย ปานามา โปแลนด รัสเซีย สโลเวเนยี แอฟริกาใต สวีเดน (ยกเวน เบยีร light)  
สวิสเซอรแลนด ตุรกี ยูเครน สหรัฐอเมริกา เวเนซูเวลา 
        2)  บางชวงเวลา 
              ไดแก  ประเทศบราซิล เอลกวาดอร เนเธอแลนด นิวซีแลนด 
สหราชอาณาจกัร สเปน โปรตุเกส 

(4) มาตรการลงโทษเมาแลวขับ  
โดยการกําหนดปริมาณแอลกอฮอลในผูขับขี่รถยนต โดย 

ตรวจปริมาณแอลกอฮอลลในรางกาย 
        ไดแก ประเทศออสเตรเลีย ออสเตรีย เบลารุส เบลเยี่ยม บราซิล บัลแกเรีย 
แคนาดา โครเอเทีย สาธารณรัฐเชค เดนมารค เอสโทเนีย ฟจิ ฟนแลนด ฝร่ังเศส จอรเจีย 
เยอรมัน กรีซ ฮังการี ไอสแลนด อินเดีย ไอรแลนด อิสราเอล อิตาลี คาจีกิซสถาน ลิทัวเนีย 
มาเลเซีย มอริเซียส เนเธอแลนด นวิซีแลนด นอรเวย เปร ูโปแลนด โปรตุเกส มอลโดวา 
โรมาเนีย รัสเซีย สิงคโปร สโลวาเกีย สโลเวเนยี แอฟริกาใต สเปน สวิสเซอแลนด ตุรกี 
เติรกเมนิสถาน ยูเครน สหราชอาณาจักร สหรัฐอเมริกา ซิมบับเวย 



  32

 

  2.2.3  การวิเคราะหเชิงเปรียบเทียบมาตรการที่ไมใชภาษขีองไทยกับ
ตางประเทศ 
   เมื่อพิจารณามาตรการที่ไมใชภาษีเพื่อควบคุมการบริโภคสุราของ
ไทยและของตางประเทศ จะพบวามีการดําเนินมาตรการที่คลายคลึงกันในการเขาถึงและลด
การบริโภคสุรา เชน การกําหนดอายุเยาวชนที่สามารถซื้อสุรา  การจํากัดสถานที่จําหนายและ
ดื่มสุรา และการหามโฆษณาในสื่อตาง ๆ และการกําหนดโทษสําหรับผูขับขี่รถยนตในกรณีที่มี
ปริมาณแอลกอฮอลเกินกวาที่กําหนด  รวมทั้งการควบคมุการผลิตสุรา ซ่ึงมีความแตกตางใน
รายละเอียดแตกตางกันไปในแตละประเทศตามศาสนา วฒันธรรมและประเพณี  
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บทที่ 3 
ทฤษฎีและวรรณกรรมที่เก่ียวของ 

 
3.1  ทฤษฎีเก่ียวกับพฤติกรรมการบริโภคและการประมาณการรายได 
        3.1.1 ทฤษฏีเก่ียวกับพฤติกรรมการบริโภค1 

      (1)  ความยดืหยุน (Elasticities) 
                  (1.1) ความยดืหยุนตอราคาของอุปสงค (Price Elasticities of  

Demand) มีความสําคัญมากในการวดัผลของราคาตอความตองการบริโภคในสินคานัน้ ๆ  
เนื่องจากความยืดหยุนเปนตวักําหนดขนาดผล (Magnitude) ของราคาที่เปลี่ยนแปลงไปอันเปน
ผลมาจากปจจยัตางๆ ตอการเปลี่ยนแปลงปริมาณความตองการบริโภคของสินคานั้น ๆ โดยคา
สัมประสิทธิ์ของความยืดหยุนตอราคาของอุปสงค (e) เปนการวดัการเปลี่ยนแปลงในรูปรอยละ 
(Percentage Change) ของปริมาณความตองการบริโภคสินคา (ตอหนวยเวลา) ซ่ึงเปนผลมาจาก
การเปลี่ยนแปลงรอยละของราคาสินคา  ทั้งนี้ เนื่องจากกฏของอุปสงค (Law of Demand) 
กําหนดวาราคาและปริมาณมีความสัมพันธในเชิงตรงกนัขามกันหรือมีความสัมพันธในเชิงลบ
ตอกัน ทําใหคาสัมประสิทธิ์ของความยืดหยุนของอุปสงคตอราคามีคาเปนลบเสมอ ทั้งนี้
สามารถเขียนสมการความยดืหยุนตอราคาของอุปสงค (e) ได ดังนี ้
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            เนื่องจากความยืดหยุนของอุปสงคมักมีคาเปนลบ ดังนั้น สมการ (1) จึงใส
เครื่องหมายลบไวเพื่อความสะดวกในการแปลความหมายของคาความยืดหยุนดังกลาว 

           เมื่อ e > 1  แสดงถึงการเปลี่ยนแปลงดานราคารอยละ 1 มีผลตอการ
เปลี่ยนแปลงดานปริมาณมากกวารอยละ 1  แสดงถึงการบริโภคสินคาชนิดนี้มีความยืดหยุนตอ
ราคามาก (Price Elastic) 

           เมื่อ e = 1 แสดงถึงการเปลี่ยนแปลงดานราคารอยละ 1 มีผลตอการ
เปลี่ยนแปลงดานปริมาณเทากับรอยละ 1  แสดงถึงการบริโภคสินคาชนิดนี้มีความยดืหยุนตอ
ราคาเทากับ 1 (Unit Elastic) 

           เมื่อ e < 1 แสดงถึงการเปลี่ยนแปลงดานราคารอยละ 1  มีผลตอการ
เปลี่ยนแปลงดานปริมาณนอยกวารอยละ 1  แสดงถึงการบริโภคสินคาชนิดนี้มีความยืดหยุนตอ
ราคานอยกวา 1 ( Price Inelastic) 
                                                 
1

  สรุปจาก  Robert S. Pindych and Daniel L. Rubinfeld.  Microeconomics. forth edition Prentice 
Hall , NJ  และ Joseph E. Stiglite. Economic of Public. Sector third edition Norton Company 
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             (1.2) คาความยืดหยุนตอรายไดของอุปสงค (Income Elasticity of  
Demand) 

                 คาความยืดหยุนตอรายไดของอุปสงค (eM) วัดขนาด (Magnitude) 
ของความสัมพันธระหวางรายไดและปริมาณความตองการซื้อสินคา โดยคาสัมประสิทธิ์
ดังกลาววัดรอยละการเปลี่ยนแปลงของรายไดตอรอยละการเปลี่ยนแปลงของปริมาณความ
ตองการสินคา  ทั้งนี้สามารถเขียนเปนสมการไดดังนี ้

         )2......(....................*
Q
M

M
Q

M
M

Q
Q

eM Δ
Δ

=
Δ

Δ

=  

                       เมื่อ eM < 0  สินคามักเปนสินคาดอยคุณภาพ (Inferior Goods)  
                      เมื่อ 0 < eM < 1  สินคามีลักษณะสินคาปกตแิละเปนสินคาจําเปน 
                      เมื่อ eM > 1  สินคาแมเปนสินคาปกติ แตเปนสินคาที่มีลักษณะฟุมเฟอย 
               (1.3)  ความยืดหยุนตอราคาไขวของอุปสงค 
                   คาสัมประสิทธิ์ของความยดืหยุนตอราคาไขวของอุปสงค คือ การ
วัดขนาดของความสัมพันธระหวางผลการเปลี่ยนแปลงราคาของสินคาอื่นตอปริมาณการ
บริโภคสินคาหนึ่ง  ในรูปของรอยละการเปลี่ยนแปลงของราคาสินคาอื่นตอรอยละการ
เปลี่ยนแปลงของสินคาอีกชนิดหนึ่ง  ซ่ึงสามารถเขียนเปนสมการไดดังนี้ 
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                  โดยการวัดความยืดหยุนติ่ราคาไขวของอุปสงคนั้นมีประโยชน
เนื่องจากสามารถทราบถึงลักษณะความสัมพันธระหวางสินคา 2  ชนิดไดวาสินคาทั้งสองเปน
สินคาที่ทดแทนกันได หรือเปนสินคาที่ตองบริโภครวมกนั โดยวิเคราะหจากทิศทาง
ความสัมพันธของผลที่ไดดังนี้ 
                เมื่อ eXY > 0  สินคา X และสินคา Y เปนสินคาที่บริโภคทดแทนกัน  
เชน  ชาและกาแฟเปนตน 
                เมื่อ eXY < 0  สินคา X และสนิคา Y เปนสินคาที่บริโภครวมกัน เชน   
ขนมปงและเนยเปนตน 
                เมื่อ eXY = 0  สินคา X และสนิคา Y เปนสินคาที่ไมเกีย่วของกัน 

 (2)  ทฤษฏีอุปสงคของผูบริโภค (Demand Theory) 
                 (2.1) อรรถประโยชนรวม (Total Utility) กับอรรถประโยชนสวนเพิ่ม 
(Marginal Utility) 
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                  ในทฤษฏีเศรษฐศาสตรนั้น ผูบริโภคอยูบนสมมุติฐานที่ความ
ตองการบริโภคนั้นไมมีที่ส้ินสุด(Non Satiation) แตทั้งนี้เนื่องจากทรัพยากรที่มีนัน้มีอยูอยาง
จํากัด เชน เงิน และเวลา เปนตน ดังนัน้ ภายใตขอจํากัดเหลานั้นผูบริโภคจะบริโภคสินคา
เพิ่มขึ้นเรื่อยๆ  เมื่อความพอใจรวม (Utility) เพิ่มขึ้นหรืออรรถประโยชนสวนเพิ่ม (Marginal 
Utility) ยังคงเปนบวก  และเมื่ออรรถประโยชนสวนเพิ่มเปนศูนยผูบริโภคแมจะยังคงเพิ่ม
ปริมาณการบริโภคมากขึ้นแตเปนปริมาณสวนเพิ่มที่ลดลง ดังนั้น ลักษณะของเสน
อรรถประโยชนสวนเพิ่มจะเปนเสนระฆังคว่ํา  
         (2.2) เสนแสดงความพึงพอใจเทากัน (Indifference Curves)   
                      รสนิยมและดุลยภาพของผูบริโภคคนหนึ่งสามารถแสดงได
โดยเสนแสดงความพอใจเทากัน ซ่ึงแสดงสวนผสมตางๆ ของสินคา x และสินคา y ซ่ึงทําให
ผูบริโภคมีความพึงพอใจที่เทากัน  โดยเสนความพึงพอใจที่อยูสูงกวาจะใหความพึงพอใจ
มากกวาเสมอ  

                   ทั้งนี้ เสนความพึงพอใจเทากนั (Indifferent Curve) มักมี
ลักษณะเปนเสนโคงเนื่องจาก หากผูบริโภคเริ่มตนที่จุด A ที่ผูบริโภคมีสินคา Y มาแตสินคา X  
มีนอย หากตองการบริโภคสินคา x มากขึ้น 1 หนวยผูบริโภคจําตองยอมแลกสินคา Y จํานวน
มาก  ขณะที่เมือ่ผูบริโภคมีสินคาทั้ง 2  ชนดิเทาๆ กันแลว (จุดที่บริโภคเลื่อนไปทางขวาบนเสน 
Indifferent Curve เดิม)  ผูบริโภคจะยอมแลกสินคา Y จํานวนลดลงเพื่อไดสินคา X เพิม่ขึ้น 1 
หนวย และยังคงอยูบนเสน Indifferent Curve เสนเดิม  

 
แผนภาพที่ 3.1 แสดงเสนแสดงความพึงพอใจ (Indifference Curves)  

 
 

X 

Y 
A* 

I 
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      ทั้งนี้แนวคดิการแลกเปลีย่นสินคา Y เพื่อใหไดสินคา X  นั้นทาง
เศรษฐศาสตรเรียกวา อัตราเพิ่มของการทดแทนกันของ X ตอ Y (Marginal Rate of 
Substitution of X for Y: MRSxy)  ซ่ึงเทากับคาความชันของเสน Indifferent Curve พอดี  
ณ จุดตางๆ โดยสามารถเขียนเปนสมการไดคือ 
 

)4......(....................
y

x
xy MU

MUMRS −=  

             (2.3) เสนงบประมาณจํากัด (Budget Constraint) 
                         เสนงบประมาณจํากดัแสดงถึงผลบวกของมูลคาสินคาที่ซ้ือ 
2 ชนิด เทากับรายไดที่หาไดทั้งหมด (M)  ซ่ึงสามารถเขียนเปนสมการเสนตรงไดดังนี้ 

   Px*X + Py*Y = M………………..…….(5) 
 โดยที่  Px = ราคาสินคา X 
            Py = ราคาสินคา Y 

ซ่ึงสามารถหาความสัมพันธระหวางปริมาณสินคา X และ Y ของ 
งบประมาณทีจ่ํากัด เปนสมการเสนตรงได ดังนี ้
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         โดยคาความชันเทากับ 
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   ซ่ึงหมายความวาปริมาณสินคา Y มีความสัมพันธกับปริมาณสินคา X 
ในทิศทางที่ลดลงในอัตราสวน Px  / Py เมื่อมีขอจํากัดดานงบประมาณหรือรายไดของผูบริโภค

นั้น ๆ  
              (2.4)  ดุลยภาพของผูบริโภค 

                           ในทางเศรษฐศาสตรเรามักมีสมมุติฐานที่วาผูบริโภคมีเหตุผล 
(Rational Behavior)  ดังนั้น วัตถุประสงคของผูบริโภคที่มีเหตุผลนั้น จะไดรับอรรถประโยชน
รวมหรือความพอใจสูงสุดจากการมีอรรถประโยชนสวนเพิ่มตอหนวยทีส่มดุลกับการใชจาย
รายไดสวนบุคคลซึ่งก็คือการที่ผูบริโภคสามารถอยูบนเสน Indifferent Curve ที่สูงที่สุดและไม
เกินความสามารถในดานรายไดของตน ซ่ึงคือการที่เสน Indifferent Curve และ Budget 
Constraint  สัมผัสกัน ดังนัน้ ณ จดุดังกลาวซึ่งเปนจดุดลุยภาพของผูบริโภคความชนัของ 
Indifferent Curve และ Budget constraint จะเทากนัพอดี  ซ่ึงสามารถเขียนเปนสมการ
คณิตศาสตร ได ดังนี ้
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สามารถเขียนสมการ (7) ไดดังนี ้
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  โดยสมการ (*) คือสมการดลุยภาพของผูบริโภคนั่นเอง 
 
 

3.1.2 ทฤษฏีเก่ียวกับพฤติกรรมการบริโภคสินคาเสพตดิ (Becker and Murphy 
1988)2 
           บทความของ Becker and Murphy (1988) เปนจดุเริ่มตนหรือรากฐานของทฤษฏี 
Rational Addiction ที่ปรับใชเครื่องมือพื้นฐานทางเศรษฐศาสตรที่มี ซ่ึงก็คือการที่บุคคลตอง
แสวงหาอรรถประโยชนสูงสุด (Maximize Utility) โดยคํานึงถึงขอจํากัดของตน (Subject to 
Constraint)  โดยเพิ่มคณุลักษณะของสินคาเสพติดใน 2 ดานคือ reinforcement และ tolerance 
เพื่อสรางทฤษฏีใหมที่สามารถอธิบายลักษณะพฤตกิรรมการบริโภคสินคาเสพติด (Addictive 
Behavior) ได 
  Reinforcement คือ การที่การบริโภคในอดีตจะมีผลอยางมากตอปริมาณการ
บริโภคในปจจุบัน ตัวอยางเชน หากปริมาณการบริโภคยาเสพติดในอดีตมีสูงหมายถึงปริมาณ
การบริโภคสารเสพติดในปจบุันนาจะเพิ่มขึน้ 
  Tolerance คือ การที่อรรถประโยชน (Utility) จะลดลงเมื่อการบริโภคของสิ่ง
เสพติดในอดีตมีสูงกวาการบริโภคในปจจบุัน 
 ทั้งนี้สามารถเขียนเปนสมการ Instantaneous Utility Function ไดดังนี ้

[ ] )1.......(..........)(),(),()( tytStcutU =  
โดย U(t) คือ อรรถประโยชนที่เวลา t    
       c(t) คือ ปริมาณการบริโภคสินคาเสพติด    
        y(t) คือสินคาอื่นๆ และ S(t) คือ สินคาเสพติดที่มีอยู (stock of additive  

capital) ที่ขึ้นอยูกับการบริโภคสินคาเสพติดในอดีต 
ทั้งนี้คุณสมบตัิ Tolerance สามารถเขียนอธิบายเปนสมการ (2) ไดดังนี ้
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2 BECKER, G.S., and MURPHY, K.M. A theory of rational addiction. Journal of Political Economy 96(4):675–700, 1988. 
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สมการ (2) หมายถึง การติดสินคาเสพติดมีผลในทางลบตออรรถประโยชนที ่

บุคคลไดรับ เนื่องจากการบริโภคสินคาเสพติด (Additive goods) ในอดีตที่สูงจะลด
อรรถประโยชนของบุคคลนั้นในปจจุบันลง 

ขณะที่คณุสมบัติ Reinforcement สามารถเขียนเปนสมการ (3) ไดดังนี ้

)3......(..........0>
dS
dc  

ซ่ึงสมการ (3) หมายถึง stock ของสินคาเสพติดที่ขึ้นอยูกบัการบริโภคสินคา 
ดังกลาวในอดตีจะมีความสัมพันธเปนบวกกับปริมาณการบริโภคสินคาดังกลาวในปจจุบัน  
ทั้งนี้คุณสมบตัิดังกลาวจะเปนจริงได ตองมีคุณสมบัติตามสมการ (4) ดังนี ้
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สมการ (4) หมายถึงการเพิ่มขึ้นของปริมาณการบริโภคสินคาเสพติดในอดีต 
จะเพิ่มอรรถประโยชนสวนเพิ่ม (Marginal Utility) ของการบริโภคในปจจุบัน  ซ่ึงสําหรับ
บุคคลที่มองหาอรรถประโยชนสูงสุดโดยไมคํานึงถึงการคาดการณในอนาคต สมการ (4) ถือ
เปน sufficient condition ที่ทําใหคุณสมบัต ิReinforcement เปนจริงได   

อยางไรก็ตามสําหรับผูบริโภคที่มีเหตแุละผลมักสนใจไมเพียงแตการบริโภค 
ในอดีตและปจจุบันแตความคาดหวังแกการบริโภคในอนาคตก็มีสวนสําคัญดวยเชนกัน ดังนัน้ 
Becker and Murphy (1988) แสดงวากฏเกณฑที่พอเพียง (Sufficient Condition) และกฏเกณฑ
ที่จําเปน (Nessessity Condition) เพื่อใหเกดิ Reinforcement นั้น คือ  ผลบวกจากการเพิ่ม
อรรถประโยชนสวนเพิ่ม (Marginal Utility) ของการบริโภคในปจจุบันที่เปนผลมาจากปริมาณ
การบริโภคสินคาเสพติดในอดีต ตองมากกวาผลในเชิงลบของการเพิ่มขึ้นของปริมาณการ
บริโภคสินคาเสพติดในอดตีตอการบริโภคที่คาดวาจะเกดิขึ้นในอนาคต ทั้งนี้สามารถเขียนเปน
สมการ (5) ภายใต steady state condition ( Sc δ= ) ไดดังนี ้
 

)5......(..........)2( sscS uu −>+ δσ  
โดย σ คือ Rate of Time Preference  
       δ คือ อัตราคาเสื่อมของสินคาบาป (Rate of Depreciation on Additive  
                  Capital) 

  การเสพติดสินคา (Addiction) จะเกิดขึน้เมือ่ 
1) ผูบริโภคไมสนใจสิ่งที่จะเกดิขึ้นในอนาคต (Discount the future heavily)  

( σ เพิ่มขึ้น)เพราะพวกเขาไมสนใจผลในเชิงลบ (Negative Consequences) ที่จะเกิดขึน้ใน
อนาคตนั่นเองทําใหการบริโภคสินคามีลักษณะเสพติด (Additive Consumption)   
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2) การบริโภคในอดีตมีอัตราการเสื่อมรวดเร็ว (δ มีขนาดเพิม่ขึ้น) ซ่ึงเปน 
ผลทําใหการบริโภคในปจจบุันมีผลตอเนื่องตอการลดลงของอรรถประโยชนในอนาคตนอยลง 
ตัวอยางที่สําคญัคือ หลังการหยุดการบริโภคยาสูบหรือยาเสพติดแลวเปนเวลา 1-2 ป ผลในเชิง
ลบตอสุขภาพที่เกิดจากการเคยบริโภคสินคาดังกลาวไดหมดไปแลวอยางรวดเร็ว 
  ผลลัพธที่สําคัญอีกประการของสมการ (5) คือ การบริโภคสินคาเสพติดที่เวลา
แตกตางกันนัน้มีลักษณะสนิคาที่บริโภครวมกัน (Complement) ดังนัน้ การเพิ่มราคาสินคาเสพ
ติดในอดีตหรือการเพิ่มขึ้นของความคาดหวังตอราคาในสินคาดังกลาวในอนาคตจะสงผลใน
เชิงลบตอปริมาณการบริโภคสินคาดังกลาวในปจจุบนั หรอืกลาวอีกนัยหนึ่งไดวาปริมาณการ
บริโภคสินคาเสพติดท้ังในอดีตและความคาดหวังในการบริโภคในอนาคตจะมีความสัมพันธใน
เชิงบวกตอปริมาณการบริโภคสินคาดังกลาวในปจจุบัน 
 

3.1.3 หลัการที่เก่ียวของกับการประมาณการรายได3 
             (1)  ความหมายและขั้นตอนในการประมาณการรายไดรัฐบาล 

    การประมาณการรายได  คือ  การคํานวณหรือคาดคะเนถึง 
รายไดที่รัฐบาลจะจัดเก็บไดในรอบระยะเวลาถัดไป  โดยจํานวนรายไดที่รัฐบาลจะจดัเก็บได
ขึ้นอยูกับขอจาํกัดของกฎหมายวาดวยภาษีอากรที่บังคบัใช และขีดความสามารถในการแบก
รับภาระภาษีของประชาชน   

ทั้งนี้การประมาณการรายไดที่แมนยํานั้นมปีระโยชน ดังนี้ 
ประการแรก  ชวยใหหนวยงานภาครัฐสามารถคาดการณทรัพยากรในรอบ 

ระยะเวลาหนึง่ๆ  เพื่อประโยชนในการวางแผนการจัดบริการหรือการผลิตสินคาสาธารณะ
ประเภทตางๆ   

ประการที่สอง  ชวยลดความผันผวนของการบริหารรายได เชน ทําใหการ 
จัดบริการสาธารณะเกิดความตอเนื่องเพราะสามารถเตรียมการลวงหนาในกรณีที่จําเปนตองกอ
หนี้สาธารณะเพื่อชดเชยการขาดดุลงบประมาณ   

ประการที่สาม  ชวยใหการกาํหนดนโยบายเศรษฐกิจมหภาคเปนไปอยางมี 
ประสิทธิภาพถาการประมาณการรายไดมคีวามแมนยํา   

ประการสุดทาย  ชวยใหการบริหารงานภาครัฐมีความตอเนื่องถาสามารถ 
วางแผนทางการเงินไดอยางมีเสถียรภาพ   
   (2) หลักการเบื้องตนในการวิเคราะหและประมาณการรายได 
สามารถสรุปไดดังนี ้
 
 

                                                 
3

  สรุปจาก การบริหารภาษีอากรและรายไดของรัฐ ของวีระศักดิ์  เครือเทพ.   



  40

 

(2.1) ตองมีความเขาใจถึงหลักการพื้นฐานของระบบภาษีและ 
ระบบการจัดเก็บรายได  เชน  การลงบัญชีและการรายงานผลการจัดเก็บ  รอบระยะเวลาที่
จัดเก็บภาษีอากร  ปจจัยทางเศรษฐกิจ สังคม ประชากร และการเมืองการบริหารที่สงผลตอการ
จัดเก็บรายได  นโยบายการจดัเก็บภาษีหรือคาบริการตางๆ ที่สงผลตอการจัดเก็บรายได  เปน
ตน 

(2.2) พยายามวิเคราะหหารูปแบบและแนวโนมของขอมูลโดย 
จัดขอมูลใหอยูในรูปของอนุกรมเวลา (Time series) เพื่อชวยใหเกิดการตั้งขอสังเกตเพื่อหา
สาเหตุในกรณทีี่ขอมูลในปใดปหนึ่งแตกตางไปจากแนวโนมปกต ิ

(2.3) การเลือกใชเทคนิควิธีในการประมาณการรายไดขึ้นอยู 
กับวัตถุประสงคของการประมาณการรายได ความพรอมของบุคลากร รวมทั้งความพรอมของ
ขอมูลและปจจัยตางๆ ที่เกีย่วของ ตลอดจนความเหมาะสมกับสถานการณ  เชน  การใชตัวแบบ
สมการถดถอยเชิงพหุ (Multiple Regression Model) ในการประมาณการรายไดสําหรับการ
จัดทํางบประมาณรายจายประจําป  การวิเคราะหโดยวิธีเชิงคุณภาพ หรือการใชวิธีวเิคราะห
แบบจําลองสถานการณ (Simulation) ในการประมาณการรายไดเมื่อมกีารปรับเปลี่ยนมาตรการ
หรือนโยบายภาษีใหมที่คาดวาจะสงผลกระทบตอการจดัเก็บรายได 

(2.4) ควรประมาณการรายไดแตละประเภทแยกตางหากจาก 
กัน จากนั้นจึงคอยนําตัวเลขของการประมาณการรายไดประเภทตางๆ รวมเขาดวยกนัเปน
ตัวเลขประมาณการรายไดทัง้หมดของรัฐบาล  ซ่ึงจะทําใหไดขอมูลการประมาณการที่ใกลเคียง
กับความเปนจริง เนื่องจากสมมติฐานและพฤติกรรมการเสียภาษใีนแตละประเภทมีความ
แตกตางกัน  ตลอดจนการปรบัเปลี่ยนนโยบายหรือวิธีการจัดเก็บภาษจีะสงผลตอการจัดเก็บ
รายไดแตละประเภทแตกตางกันไป 

(2.5) ควรมีการตรวจสอบและติดตามตัวเลขการประมาณการ 
รายไดกับผลการจัดเก็บภาษทีี่เกิดขึ้นจริงอยางสม่ําเสมอ  อันจะทําใหมคีวามเขาใจในเทคนิค
วิธีการที่ใช เขาใจถึงสาเหตทุี่อาจทําใหผลของการประมาณการรายไดคลาดเคลื่อนไปจากความ
เปนจริง  ซ่ึงจะนําไปสูการปรับปรุงเทคนิควิธีการที่จะทําใหการประมาณการรายไดมคีวาม
ถูกตองแมนยําเพิ่มมากขึ้นไปโอกาสตอไป 

(3) ขั้นตอนทัว่ไปในการประมาณการรายได 
      มี 8 ขั้นตอนหลักดังตอไปนี้ 

      ขั้นตอนที่หนึง่ : เลือกปฐานสําหรับการประมาณการรายได 
  เปนการกําหนดวาจะประมาณการรายไดโดยพิจารณาจากขอมูลผลการจัดเก็บ
รายไดในชวงเวลาใดในอดีต  โดยการเลือกปฐานที่ใชขึ้นอยูกับปจจัยหลายประการ เชน ความ 
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มีอยูและคณุภาพหรือความนาเชื่อถือของขอมูล ความตองการความแมนยําในการประมาณการ 
เทคนิควิธีการที่ใชในการประมาณการรายได 
      ขั้นตอนที่สอง : ประเมินแนวโนมหรือทิศทางของการจัดเก็บรายได 
  เปนการพิจารณาผลการจัดเก็บรายไดทีเ่กดิขึ้นในอดีตเพื่อประเมินถึงแนวโนม
ของการจัดเกบ็รายไดประเภทดังกลาวในอนาคต  รวมถึงการพิจารณาถึงคุณลักษณะหรือ
รูปแบบของแนวโนมการเปลี่ยนแปลงของรายได 
      ขั้นตอนที่สาม : กําหนดสมมติฐานที่จะใชในการประมาณการ 
  เปนการหาขอสรุปเบื้องตนของการเปลี่ยนแปลงในปจจยัตางๆ ถึงขนาดของ
การเปลี่ยนแปลง และผลกระทบที่คาดวาจะเกดิขึ้นตอการจัดเก็บรายไดประเภทตางๆ กอนการ
ประมาณการรายได ซ่ึงจะชวยใหการประมาณการรายไดมีความแมนยํามากขึ้น  เชน  การ
เปลี่ยนแปลงของประชากร  การเปลี่ยนแปลงทางการเมือง  และนโยบายการจัดเก็บภาษีหรือ
รายไดประเภทตางๆ 
      ขั้นตอนที่สี่ : เลือกเทคนิควิธีการในการประมาณการรายได 
  เทคนิควิธีในการประมาณการรายไดมีจดุแข็งและขอจํากดัที่แตกตางกนั 
รวมทั้งอาจมีความเหมาะสมกับการประมาณการรายไดเพียงบางประเภท หรือขึ้นอยูกับความ
พรอมของบุคลากรและขอมูลที่หนวยงานมีอยู  การเลือกใชเทคนิควิธีที่เหมาะสมกบัปจจัย
เหลานี้จึงมีความจําเปน  เชน  เทคนิควิเคราะหเชิงคณุภาพไมตองการขอมูลผลการจัดเก็บ
รายไดในอดีตเทาใดนกั และเปนเทคนิควิธีที่เหมาะสมหากมีการเปลี่ยนแปลงในปจจัยเงื่อนไข
ตางๆ เกิดขึ้นในรอบระยะเวลาที่ประมาณการ เชน การเกิดสภาวะเศรษฐกิจผันผวน หรือการ
เกิดสภาวะความไมมั่นคงทางการเมือง เปนตน  สวนเทคนิคในเชิงปรมิาณตองใชขอมูลในอดีต
เปนอยางมาก ทําใหปราศจากปญหาอคติในการประมาณการ ตลอดจนใหผลการประมาณการ
ที่มีความแมนยําสูง 
  ขั้นตอนที่หา : ดําเนินการประมาณการรายได 
  เปนการประมาณการรายไดจากการทบทวนขอมูลในอดตีหรือการพิจารณา
สมมติฐานตางๆ ที่สงผลตอการจัดเก็บรายไดตามเทคนิควธีิกาประมาณการรายไดที่เลือกใช  
ทั้งนี้ สามารถใชเทคนิควิธีหลายอยางรวมกันเพื่อตรวจสอบความถูกตองนาเชื่อถือของขอมูล
ผลการประมาณการ ซ่ึงจะชวยเพิ่มความแมนยําของการประมาณการได 
  ขั้นตอนที่หก : ประเมินผลและตรวจสอบความนาเชื่อถอืของการประมาณ
การ 
  เปนการตรวจสอบความนาเชื่อถือของผลที่ไดจากการประมาณการรายได  ซ่ึง
ตองพิจารณาถงึความถูกตองเหมาะสมหรือความเปนไปไดของสมมติฐานที่ใชในการประมาณ
การ และควรมกีารประเมินถึงโอกาสความคลาดเคลื่อนของผลการประมาณการโดยการ 
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วิเคราะห Sensitivity Analysis  หากผลการประมาณการรายไดมีโอกาสที่จะเกิดความ
คลาดเคลื่อนสูง หมายความวาความนาเชื่อถือของการประมาณการรายไดอยูในระดับต่ํา และมี
แนวโนมที่จะทําใหการจดัเก็บรายไดเกิดความคลาดเคลื่อนไปจากการประมาณการรายไดมาก 
  ขั้นตอนที่เจ็ด : ประเมินผลการจัดเก็บรายไดจริงเทียบกับการประมาณการ 
  เพื่อใหมีขอมูลที่สําคัญสําหรับการตัดสินใจในเชิงบริหารวาจําเปนตองดําเนิน
มาตรการใดเพิม่เติมในการจดัเก็บภาษีอากรหรือไมเพื่อใหการจัดเก็บภาษีอากรสามารถดําเนิน
ไปไดอยางมเีสถียรภาพ  อาจมีการตรวจสอบและติดตามผลเปนรายสัปดาห รายเดือน ราย
ไตรมาส รายหกเดือน หรืออาจมีการพิจารณาเปรียบเทยีบกับผลการจัดเก็บในชวงเวลาเดียวกัน
ของรอบปที่ผานมา 
  ขั้นตอนที่แปด : ปรับปรุงการประมาณการรายไดและแผนการใชจาย 
  กรณีที่ผลการประเมินของการจัดเก็บรายไดจริงกับการประมาณการมีความ
แตกตางสูง  อาจจําเปนตองมีการปรับปรุงการประมาณการรายไดใหม ปรับปรุงสมมติฐานที่ใช
ในการประมาณการรายไดใหม หรืออาจตองมีการปรับแผนการใชจายใหมเพื่อใหสะทอนถึง
ขอเท็จจริงที่เกดิขึ้นจากการจดัเก็บรายไดตอไป 

(4)  เทคนิควิธีในการประมาณการรายได 
             (4.1)  วิธีการเชิงคุณภาพในการประมาณการรายได 
       เปนการประมาณการรายไดซ่ึงอาศัยดุลพินิจของผูประมาณการ
รายไดเปนหลัก  และใชการคํานวณอยางงายโดยไมจําเปนตองอาศัยความรูพื้นฐานในทางสถิติ  
เปนทางเลือกที่เหมาะกับกรณีเปนแหลงรายไดที่เกิดขึ้นใหม ไมมีขอมลูยอนหลังถึงผลการ
จัดเก็บในอดตี หรือไมมีการเปลี่ยนแปลงเกดิขึ้นในปจจยัแวดลอมตางๆ  เทคนิควิธีการเชิง
คุณภาพในการประมาณการรายได  ไดแก  เทคนิคการประมาณการอยางงาย (Naive or 
Judgmental Method)  เทคนคิการหาขอสรุปรวมกัน (Consensus Forecasting)  และเทคนิคเดล
ฟาย (Delphi Forecasting) 
   (4.1.1) เทคนิคการประมาณการอยางงาย (Naive Method) 
    เปนการประมาณการรายไดที่คาดวาจะจดัเก็บไดจากขอมลู
การจัดเก็บจริงในรอบระยะเวลาที่ผานมา  ทั้งนี้ การกําหนดใหรายไดทีค่าดวาจะจดัเกบ็ได
เพิ่มขึ้น หรือลดลง หรือเทากบัผลการจัดเกบ็ในรอบระยะเวลาที่ผานมาขึ้นอยูกับวิธีการ
คาดการณของผูประมาณการ โดยไมจาํเปนตองพิจารณาถงึปจจัยเงื่อนไขของการจัดเก็บรายได
อยางเปนระบบ แตตั้งอยูบนสมมติฐานที่วาระดับรายไดของหนวยงานที่จัดเก็บมเีสถียรภาพสูง 
หากมีการเปลีย่นแปลงเกิดขึน้ 
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ก็จะเปนการเปลี่ยนแปลงเพยีงเล็กนอย  ความสัมพันธระหวางผลการจัดเก็บรายไดในรอบ
ระยะเวลาที่ผานมากับการประมาณการรายไดแสดงได ดงันี้ 
 Rt+1 = ARt 
 โดยที ่ R คือ  รายไดที่คาดวาจะจดัเก็บได (Revenue Forecast) 
 AR คือ  รายไดที่จดัเก็บไดจริง (Actual Revenue) 
 t+1 คือ  ระยะเวลาที่ประมาณการรายได 
 t คือ  รอบระยะเวลาที่ผานมา 
  ขอดีของเทคนิควิธีการนี้ คือ ผูประมาณการไมจําเปนตองมีความรูความเขาใจ
ในทางสถิติและปจจยัเงื่อนไขสภาพแวดลอมที่สงผลตอการจัดเก็บรายไดเทาใดนัก รวมทั้งไม
จําเปนตองอาศัยขอมูลยอนหลังมาก ทําใหการประมาณการรายไดดวยเทคนิควิธีนีท้ําไดอยาง
รวดเร็วและมคีาใชจายทีไ่มสูง  ขอจํากัด คือ มีความคลาดเคลื่อนสูง ถาสภาพเงื่อนไขของการ
จัดเก็บรายไดมีการเปลี่ยนแปลงหรือมีความผันผวน หรือขอมูลการจัดเก็บในรอบระยเวลาที่
ผานมาไมใชตวัแทนขอมูลทีด่ี 
   (4.1.2) เทคนิคการหาขอสรุปรวมกัน (Consensus Forecasting) 
    เปนการประมาณการรายไดโดยกลุมหรือคณะบุคคลที่มี
ความเชี่ยวชาญในสาขาตางๆ ที่เกี่ยวกับการประมาณการรายได หรือเจาหนาที่ฝายจดัเก็บรายได
ของหนวยงานภาครัฐ  เทคนคิวิธีนี้มีแนวคดิพื้นฐานในการใหความสําคัญกับประสบการณ 
และความรูความสามารถของคณะบุคคลทีร่วมกันประมาณการรายได รวมทั้งตองการสงเสริม
ใหเกิดการอภปิรายแลกเปลีย่นความคดิเหน็ในประเด็นตางๆ ที่มีตอการจัดเก็บรายไดในอนาคต  
เชน  การคาดการณทิศทางการจัดเก็บรายไดในอนาคต  การประเมินการเปลี่ยนแปลงในปจจยั
สภาพแวดลอมตางๆ ที่คาดวาจะสงผลตอการจัดเก็บรายได  ซ่ึงจะทําใหเกิดการตรวจสอบถึง
ความความถูกตองและความนาเชื่อถือของแนวคดิและสมมติฐานที่ใชในการประมาณการ
รายไดโดยคณะบุคคลที่เกี่ยวของรวมกันในวงกวาง 
    ขอดีของวิธีการนี้  เชน  ไมตองใชการคํานวณทียุ่งยากหรอื
ซับซอน  ไมจําเปนตองใชขอมูลในอดีตเปนจํานวนมาก  มีความเปนกลางในการประมาณการ
รายไดพอสมควรเนื่องจากดําเนินการโดยกลุมบุคคล  สวนขอจํากัดของวิธีการนี้ คือ ตองอาศัย
ประสบการณและความเชื่อของผูประมาณการที่มีตอการเปลี่ยนแปลงของปจจัยเงื่อนไขตางๆ  
ซ่ึงอาจนําไปสูผลการประมารการที่คลาดเคลื่อนได  ตลอดจนผลสรุปอาจถูกชี้นําโดยผูที่มี
อิทธิพลทางความคิดเหนือคณะทํางานคนอื่นจนทําใหผลการประมาณการรายไดเกิดความ
คลาดเคลื่อน 
   (4.1.3) เทคนิคเดลฟาย (Delphi Forecasting) 
    เปนเทคนิควิธีการประมาณการรายไดที่มีความคลายคลึงกับ
เทคนิควิธีหาขอสรุปรวมกัน  แตเปนการหาขอสรุปรวมกันของคณะทํางานโดยที่ผูเชีย่วชาญแต 
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ละทานไมตองเผชิญหนากันและไมตองเปดเผยแหลงที่มาของความคิดเห็น  เทคนิควธีินี้ชวย
ปองกันปญหาการครอบงําทางความคิด  และสนับสนุนใหเกิดการแลกเปลี่ยนความคดิเห็น การ
วิพากษวจิารณขอเสนอแตละดานไดอยางเตม็ที่ 
    กระบวนการของเทคนิคเดลฟายเริ่มจากคัดเลือกคณะทํางาน
โดยไมเปดเผยรายชื่อ ซ่ึงขนาดของกลุมที่เหมาะสมอยูที่ประมาณ 1 – 9 คน  จากนัน้ผูเชี่ยวชาญ
และทานจะประมาณการรายไดและเสนอผลการประมาณการใหผูเชีย่วชาญทานอื่นพจิารณา
ตรวจสอบความนาถูกตองเชือ่ถือโดยไมเปดเผยชื่อ  ทั้งนี้ ผูที่เสนอความคิดเห็นจะตองให
คําอธิบายหรือคําชี้แจงเพิ่มเตมิเมื่อถูกตั้งขอสังเกตหรือคําถามจากผูเชี่ยวชาญทานอื่น  โดย
ขั้นตอนในการตรวจสอบและวิพากษวิจารณขอเสนอตางๆ จะดําเนินการหลายรอบจนกวาจะ
ไดขอสรุปเปนที่ยอมรับรวมกันของคณะทํางานเพื่อนําไปเปนขอสรุปผลการประมาณการ
รายไดตอไป 
    ขอดี คือ  ชวยปองกันมิใหขอสรุปของกลุมถูกชี้นําโดย
ผูเชี่ยวชาญคนใดคนหนึ่ง เนือ่งจากผูเชี่ยวชาญแตละทานไมทราบวามีใครรวมอยูใน
คณะทํางาน  รวมทั้งชวยประหยัดเวลาในการเดินทางและคาใชจายตางๆ  สวนขอจํากดั คือ 
คุณภาพของผลการประมาณการรายไดขึ้นอยูกับองคประกอบของผูเชีย่วชาญที่รวมกัน
ดําเนินการ  นอกจากนี้ขอมลูอาจเกิดความคลาดเคลื่อนในการสื่อสารเนื่องจากการสื่อสาร
ระหวางผูเชีย่วชาญจะกระทําในรูปของลายลักษณอักษรผานคนกลางทีท่ําหนาที่ในการ
รวบรวมและสงผานขอมูล 
 

    (4.2)  วิธีการเชิงปริมาณในการประมาณการรายได 
   เทคนิควิธีในการประมาณการรายได  ไดแก  การใชคาดการณอยาง
งายจากขอมูลปฐาน (Simple Extrapolation or Projection)  การใชสมการตัวแบบที่กําหนด
เฉพาะเจาะจง (Deterministic Model)  การวเิคราะหสมการถดถอยแบบหลายตัวแปร (Multiple 
Regression Analysis)  และการสรางแบบจําลองสถานการณ (Micro-Simulation) 
   จุดประสงคของการใชเทคนิควิธีการในเชิงปริมาณ เพือ่ตองการให
การประมาณการรายไดมีความเปนวิทยาศาสตร สามารถคาดการณไดอยางเปนระบบและ
ถูกตองแมนยํา  แตตามขอเทจ็จริงแลว รายไดที่จัดเก็บไดจริงขึ้นอยูกับตัวแปรเงื่อนไขตางๆ 
เปนจํานวนมากเชนเดียวกับเทคนิควิธีเชิงคณุภาพ  ดังนัน้ จึงตองมีการใชดุลพินิจหรือ
ประสบการณของผูที่วางแผนจัดเก็บรายไดควบคูกนัไป  และควรเปนดุลพินิจที่อยูบนพื้นฐาน
ของความรูความเขาใจและขอมูลตางๆ ที่มีอยู เพื่อประโยชนในการประมาณการรายไดที่มี
ความถูกตองมากที่สุด ซ่ึงสามารถสรุปวิธีการคาดการในแตละวิธีได ดงันี้ 
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   (4.2.1) การคาดการอยางงายจากขอมูลปฐาน (Simple 
Extrapolation) 
    เปนการประมาณการอยางงายโดยตวัแปรเดียว (Univariate 
Analysis)  ใชขอมูลประกอบจํานวนไมมาก และสามารถดําเนินการไดอยางรวดเร็ว  วิธีการนี้
เรียกวา การคาดการณโดยใชอนุกรมเวลาอยางงาย (Time series extrapolation) 
    เทคนิควิธีนี้ดําเนินการโดยใชขอมูลในอดตีที่ผานมา และ
คาดการณจากขอมูลเหลานั้นโดยการปรับเปลี่ยนเพยีงเลก็นอย (Incremental Adjustment)  
ไดแก  1) การปรับเพิ่มเปนจาํนวนเม็ดเงนิที่คงที่ (Constant Increments)  หรือ 2) การปรับอตัรา
การเปลี่ยนแปลงชนิดคงที่ (Constant Percentage Change)  หรือ 3) การวิเคราะหอัตราการ
เปลี่ยนแปลง (Simple Growth Model)  หรือ 4) การประมาณการแบบเสนตรง (Linear Time 
Trends)  หรือ 5) การประมาณการแบบเสนตรงโดยวิเคราะหคาความแตกตาง (Linear Time 
Trends with Differencing) 

1) การปรับเพิ่มเปนจํานวนเมด็เงินที่คงที่ (Constant  
Increments)  คือ  การเปลี่ยนแปลงในการประมาณการรายไดโดยการปรับเพิ่มรายไดที่คาดวา
จะจดัเก็บไดเปนจํานวนเงนิที่เทากันทุกป ซ่ึงสามารถแสดงเปนสมการได ดังนี ้
  Rt+1 = Rt + a 
  โดยที ่ Rt+1 คือ  ผลการประมาณการรายได 
  Rt คือ  ขอมูลจัดเก็บรายไดจริงในรอบระยะเวลาที่ผาน 
          มา 
  a คือ  คาคงที่ที่คาดวาจะจดัเก็บรายไดเพิ่มขึน้ 
ทั้งนี้ การกําหนดตัวเลข (a) ขึ้นอยูกับดุลพนิิจของผูประมาณการเปนหลัก 
 

2) การปรับอัตราการเปลี่ยนแปลงชนิดคงที่ (Constant  
Percentage Change)  คือ  การกําหนดใหมกีารเปลี่ยนแปลงในการประมาณการรายไดโดยการ
ปรับเพิ่มในอตัราสวนที่คงที่ ซ่ึงสามารถแสดงเปนสมการได ดังนี ้
  Rt+1 = (1 + p) Rt 
  โดยที ่ Rt+1 คือ  ผลการประมาณการรายได 
  Rt คือ  ขอมูลจัดเก็บรายไดจริงในรอบระยะเวลาที่ผาน 
          มา 
  p คือ  สัดสวนการเพิ่มขึ้นของประมาณการรายได 
เชนเดยีวกันกบัเทคนิควิธีปรับเพิ่มเปนจํานวนเม็ดเงินทีค่งที่  การกําหนดอัตราการเปลี่ยนแปลง 
(p) ขึ้นอยูกับดลุพินิจของผูประมาณการเปนสําคัญ 
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3) การวิเคราะหอัตราการเปลี่ยนแปลง (Simple Growth  
Model) หรือเรียกวา การหาคาเฉลี่ยเคลื่อนที่ (Moving Average)  เปนการหาคาเฉลี่ยของขอมูล
ยอนหลังในชวงเวลาทีก่ําหนดเพื่อใชประมาณการรายไดในอนาคต โดยทัว่ไปนยิมใชขอมูล
ยอนหลัง 3 หรือ 5 รอบระยะเวลา ซ่ึงสามารถแสดงเปนสมการได ดังนี้ 
  Rt = (Rt-1 + Rt-2 + … + Rt-n) n 
  โดยที ่ Rt      คือ  การประมาณการรายไดในรอบระยะเวลาที ่
                ตองการ 
  Rt-1 … Rt-n   คือ  ขอมูลจัดเกบ็รายไดจริงในรอบระยะเวลาที่  
                t-1  
                จนถึงรอบที่ 1-n 
   n      คือ  จํานวนระยะเวลาของขอมูลยอนหลังที่ใชใน 
     การประมาณการรายได 
  4)  ประมาณการแบบเสนตรง (Linear Time Trends) หรือ 
การวิเคราะหอนุกรมเวลา (Time Series Analysis)  คือ  การหาคาความสัมพันธในเชิงเสนตรง 
ซ่ึงสามารถแสดงเปนสมการได ดังนี ้
  Rt+1 = α + bt 
  โดยที ่ Rt+1 คือ  คาประมาณการรายไดในรอบระยะเวลาที่ 
           ตองการ 
  α, b คือ  คาพารามิเตอร (Y-axis Intercept)  และ 
           คาความชันของเสนตรงตามลําดับ 
  t คือ  รอบระยะเวลา กําหนดใหมีคาตั้งแต 1, 2, … , n 
 

ขอจํากัด คือ ขอมูลการประมาณการรายไดในแตละรอบระยะเวลาจะ 
เปลี่ยนแปลงมากหรือนอยขึน้อยูกับขอมูลที่เกิดขึ้นกอนหนานัน้ ซ่ึงหมายความวาการ
เปลี่ยนแปลงของขอมูลจากการประมาณการมีความสัมพันธอยูกับขอมลูที่เกิดขึ้นกอนหนา 
(Autocorrelation)  และสงผลทําใหผลการประมาณการรายไดมแีนวโนมที่จะเบีย่งเบน 
(Biased) ไปในทิศทางเดยีวกันกับชดุของขอมูลที่ใชเปนฐานสําหรับการประมาณการ   
วิธีการลดปญหาความเบีย่งเบนของขอมูลทําไดโดยใชเทคนิคการประมาณการแบบเสนตรง
โดยวเิคราะหคาความแตกตาง 
  5)  การประมาณการแบบเสนตรงโดยวิเคราะหคาความ
แตกตาง (Linear Time Trends with Differencing)  คือ  การหาคาความสัมพันธในเชิงเสนตรง 
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ระหวางการประมาณการรายไดโดยใชคาความแตกตางระหวางขอมูลแตละตวั (Differencing) 
ในรูปของการวิเคราะหสมการเสนตรง ซ่ึงสามารถแสดงเปนสมการได ดังนี ้
  DRt+1 = α + bt 
  โดยที ่ DRt+1 คือ  คาความแตกตางของรายไดที่ประมาณการ 
  α, b คือ  คาพารามิเตอร (Y-axis Intercept)  และคาความ

ชันของเสนตรงตามลําดับ  ซ่ึงคา α และ b จะไดมา
จากการคํานวณดวยเทคนิคทางสถิติโดยการวิเคราะห
สมการถดถอยเชิงเสนตรง 

  t คือ  รอบระยะเวลา กําหนดใหมีคาตั้งแต 1, 2, … , n 
   การประมาณการดวยเทคนิคการคาดการณอยางงายอยูบนสมมติฐาน
วารูปแบบความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระกับตัวแปรตามในอนาคตขึ้นอยูกับรูปแบบ
ความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระกับตัวแปรตามในอดตี  ดังนั้น ผลทีไ่ดจากการประมาณการ
ดวยเทคนิควิธีการอยางงาย จะมีความแตกตางจากผลการจดัเก็บรายไดจริงอยูพอสมควร สงผล
ใหเกิดขอจํากดัในเรื่องความแมนยําของการประมาณการ  แตเทคนิคการคาดการณอยางงาย
เหมาะกับกรณทีี่มีขอมูลอยูอยางจํากดั และการเปลี่ยนแปลงของตัวแปรตางๆ มีลักษณะคงที่  
และเหมาะกับการประมาณการรายไดในชวงระยะเวลาสั้นๆ เชน รายเดอืน หรือรายไตรมาส 
เปนตน 
   (4.2.2) การใชตัวแบบที่กําหนดเฉพาะ (Deterministic model) 
    เปนการสรางสมการตัวแบบที่ใชในการประมาณการรายได
โดยพิจารณาหาความสัมพันธระหวางตวัแปรอิสระที่คาดวาจะมีผลตอการจัดเก็บรายไดกับตวั
แปรตาม  โดยพิจารณาวาในรอบระยะเวลาที่ตองการประมาณการรายได จะมกีารเปลี่ยนแปลง
ในตัวแปรอิสระใดบาง ตวัแปรอิสระตางๆ จะมีการเปลีย่นแปลงไปอยางไร และจะสงผลตอ
การจัดเก็บรายไดเทาใด 
    ตัวแบบทีน่ิยมใชในการประมาณการ  ไดแก  ตัวแบบอัตรา
ภาษีทีแ่ทจริง  และตัวแบบความยดืหยุนของภาษ ี

1) ตัวแบบอัตราภาษีทีแ่ทจริง (Effective Tax Rate  
Approach)  คือ  การคาดการณรายไดภาษจีากการเปลี่ยนแปลงในฐานภาษแีตละปเทียบกับ
อัตราภาษีที่แทจริงที่จัดเก็บไดในอดีต ดังสมการ 
 %  Tax Revenue = %  Tax Base * Effective Tax Rate 
 

และ Effective Tax Rate = Actual Tax Revenue / Tax Base 
โดยที ่ %  Tax Revenue คือ  อัตราการเปลี่ยนแปลงของรายไดภาษ ี
 %  Tax Base คือ  อัตราการเปลี่ยนแปลงของฐานภาษ ี
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 Effective Tax Rate คือ  อัตราภาษทีี่แทจริง 
 Actual Tax Revenue คือ  รายไดภาษีอากรที่จัดเกบ็ไดจริง 
 Tax Base คือ  ฐานภาษ ี

ทั้งนี้ การประมาณการรายไดโดยใชตัวแบบอัตราภาษีทีแ่ทจริงอยูบน 
สมมติฐานวา ไมมีการปรับเปลี่ยนนโยบายการจัดเก็บภาษีในระหวางปภาษีที่ประมาณการ
รายได  ขอจํากัด คือ การประมาณการขาดความนาเชื่อถือถามีการปรับเปลี่ยนนโยบายภาษีบอย 

2) ตัวแบบความยดืหยุนของภาษี (Tax Elasticity  
Approach)  เปนการประมาณการรายไดจากสัดสวนการเปลี่ยนแปลงของรายไดที่จดัเก็บตอการ
เปลี่ยนแปลงในฐานภาษี ดังสมการ 

 Tax Elasticity (ε) = %  Tax Revenue / %  Tax Base 
โดยที ่ %  Tax Revenue คือ  อัตราการเปลี่ยนแปลงของรายไดที ่
      จัดเก็บได 
 %  Tax Base คือ  อัตราการเปลี่ยนแปลงของขนาดฐาน 
       ภาษ ี
  คาความยืดหยุนของภาษี หมายความวา หากมีการเปลี่ยนแปลงในฐานภาษี
เพิ่มขึ้นหนึ่งหนวย จะทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงในระดบัการจัดเก็บภาษีมากหรือนอยเทาใด  
ถาคาความยืดหยุนของภาษมีากกวา 1 หมายความวาระบบภาษีมีความยืดหยุนมาก คือ หาก
ขนาดฐานภาษเีปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นรอยละ 1 อัตราการเปลี่ยนแปลงในรายไดภาษยีอมมากกวา 
1  ถาคาความยดืหยุนนอยกวา 1 หมายความวาอัตราการเพิ่มขึ้นของรายไดที่จัดเก็บไดมีสัดสวน
นอยกวาอัตราการเพิ่มขึ้นของฐานภาษี  และถาคาความยดืหยุนเทากับ 1 หมายความวาระดับ
รายไดภาษีที่จดัเก็บไดเพิ่มขึน้เปนสัดสวนเดียวกันกับอัตราการเพิ่มขึ้นของฐานภาษ ี ดังนั้น การ
ประมาณการรายไดแสดงได ดังสมการ 
 %  Tax Revenue = Tax Elasticity * %  Tax Base 
  การใชตัวแบบความยืดหยุนของภาษี มีความคลายคลึงกับตัวแบบอัตราภาษีที่
แทจริง  คือ  มีความเหมาะสมในการใชงานในกรณีที่ไมมีการปรับเปลี่ยนนโยบายภาษีใน
ชวงเวลาที่ประมาณการรายได  แตตวัแบบความยืดหยุนของภาษีตองการขอมูลในอดีตสําหรับ
การประมาณการมากกวาตวัแบบอัตราภาษีที่แทจริง 

3) การวิเคราะหสมการถดถอยแบบหลายตัวแปร  
(Multiple Regression Analysis) 
             เปนการพิจารณาถึงตัวแปรอิสระตางๆ (Independent 
Variables) ที่มีอิทธิพลตอการจัดเก็บรายได และนํามาวิเคราะหถึงน้ําหนกัของผลกระทบที่มีตอ 
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การจัดเก็บรายไดโดยใชการวิเคราะหทางสมการถดถอยแบบหลายตวัแปร (Multiple 
Regression Analysis) 
   โดยทั่วไปสมการถดถอยมักอยูในรูปสมการเสนตรง (Linear)  ดังนี้ 
  Revenue = a + b1X1 + b2X2 + … + bnXn + ei 
  โดยที ่ Revenue คือ  รายไดภาษีอากร 

                       X1, X2, … , Xn คือ  ตัวแปรอสิระตางๆ ตัวที่ 1 ถึง n  ซ่ึงมี    
           ผลตอการจัดเก็บรายได 
                           a, b1, b2, … , bn คือ  คาพารามิเตอรที่บงบอกขนาดและ 

           ทิศทางความสัมพันธของตัวแปรอิสระ 
           ที่มีตอตัวแปรตาม ซ่ึงจะไดมาจากการ 
           คํานวณทางสถิติสมการเชิงถดถอย 
           แบบหลายตัวแปร 
                                     ei คือ  คาความคลาดเคลื่อนจากการประมาณ 
           การขอมูลชุดที่ 1 ถึง n 
   การใชเทคนิคในการประมาณการรายไดดวยวิธีการสมการถดถอย
เชิงเสนแบบหลายตัวแปรตองมีขอมูลประกอบการประมาณการหลายดาน และตองมขีอมูลใน
เชิงอนุกรมเวลาที่จัดเก็บยอนหลังพอสมควร  รวมทั้งผูประมาณการรายไดตองมีความเขาใจ
ในทางสถิติและมีความเขาใจถึงความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระตางๆ ที่สงผลตอการจัดเก็บ
รายไดที่ตองใชในการประมาณการ ไมเชนนั้นอาจสงผลตอการตีความที่ผิดพลาดได  ขอดี คือ 
ผลการประมาณการมีความถกูตองและนาเชื่อถือสูง มีความเปนกลาง และมีความสามารถใน
การประมาณการรายไดในระยะยาว 
    4)  การสรางแบบจําลองสถานการณ (Micro-Simulation) 
          เปนการประเมินถึงผลกระทบที่จะเกิดขึ้นตอการจัดเก็บ
รายไดอันเนื่องมาจากการปรับเปลี่ยนนโยบายภาษีหรือการจัดเก็บรายได  เปรียบเสมอืนเปน
การประเมินถึงผลกระทบของการเปลี่ยนแปลงในนโยบายจัดเก็บรายไดที่สงผลตอการจัดเก็บ
รายไดที่แทจริงเปนการลวงหนา 

  แนวทางสําหรับการเลือกใชเทคนิควิธีประมาณการรายได  สามารถสรุปได
ดังนี้ตารางที่ 3.1 
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ตารางที่ 3.1   แสดงสรปุแนวทางการเลือกใชเทคนิคการประมาณการรายได 
วิธีการ 

 
 

ปจจัย 
พิจารณา 

Naïve 
Method 

Consensus 
Forecasting 

Delphi 
Forecasting 

Simple 
Extrapolation 

Deterministic 
Model 

Multiple 
Regression 

Micro-
Simulation 

ความมีอยู
ของขอมูล 

 

 
นอย 

 
นอย 

 
นอย 

 
นอย 

 
นอย 

 
สูง 

 
ปานกลาง 

ระดับการ
ยอมรับ
ความ
ผิดพลาด 

 
สูง 

 
ปานกลาง/

สูง 

 
ปานกลาง/

สูง 

 
สูง 

 
ปานกลาง 

 
ต่ํา 

 
ต่ํา 

ระดับ
ทรัพยากร
และเวลาที่มี 

 
นอย 

 
นอย/ปาน
กลาง 

 
ปานกลาง/

สูง 

 
นอย 

 
นอย 

 
สูง 

 
สูง 

  รอบ
ระยะเวลา
ท่ีตองการ
ประมาณ
การ 

 
ระยะสั้น 

 
ระยะสั้น 

ระยะสั้น/
ปานกลาง 

 
ระยะสั้น 

 
ระยะสั้น 

ระยะสั้น/
ปานกลาง/

ยาว 

ระยะสั้น/
ปานกลาง 

ขีดความ 
สามารถใน
การอธิบาย 

 
ต่ํา 

 
ต่ํา 

ต่ํา/ปาน
กลาง 

 
ต่ํา 

 
ปานกลาง 

 
สูง 

ปานกลาง/
สูง 

 

(4.2.3)  ขอสังเกตสําหรับการประมาณการรายไดของรัฐบาล 
   ผลกระทบจากการประมาณการที่ผิดพลาดสามารถเกิดได 2 กรณี  
ไดแก  การประมาณการรายไดต่ํากวาความเปนจริง (Uderestimation)  และการประมาณการ
รายไดเกินกวาความเปนจริง (Overestimation) 
   หากการประมาณการรายไดต่ํากวาความเปนจริง  จะสงผลตอการ
กําหนดวงเงนิงบประมาณรายจาย  ทําใหรัฐบาลเสียโอกาสในการจัดทาํโครงการสาธารณะที่
กอใหเกิด 
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ประโยชนตอประชาชน  ถารัฐบาลมีความจําเปนในการใชจายเกินกวาวงเงินรายไดทีป่ระมาณ
การไว จําเปนตองกอหนี้สาธารณะเพื่อชดเชยการขาดดุลงบประมาณ และตองเสียตนทุน
ดอกเบี้ยโดยไมจําเปน 
   หากการประมาณการรายไดสูงกวาความเปนจริง  ทําใหระดับรายได
ที่แทจริงของรัฐบาลต่ํากวาขนาดของรายไดที่ตองการสําหรับการใชจาย สวนตางของรายได
ประมาณการกบัรายไดที่จดัเก็บไดจริงอาจสงผลกระทบทําใหเกิดการขาดดุลการคลังเมื่อส้ิน
ปงบประมาณ  ทําใหหนวยงานอาจตองปรบัอัตราภาษีเพิม่ขึ้นหรือจัดเกบ็ภาษีเพิ่มขึ้น หรืออาจ
ตองชะลอหรือยกเลิกโครงการที่ไดรับอนุมัติไปแลวระหวางปงบประมาณ 
   วิธีปองกันความผิดพลาดจากการประมาณการรายไดสามารถทําได
โดยการวิเคราะห Sensitivity Analysis และ Residual Analysis เพื่อชวยลดความคลาดเคลื่อน
จากการประมาณการรายได ซ่ึงสามารถสรุปได ดังนี ้

1) Sensitivity Analysis  เปนการวิเคราะหถึงความไมแนนอนที่ 
อาจเกิดขึน้กับสมมติฐานหรอืตัวแปรตางๆ ที่ใชในการประมาณการรายได รวมทั้งคาดการณถึง
ความเปนไปไดที่ความไมแนนอนเหลานัน้จะเกิดขึ้นในลักษณะตางๆ วาจะสงผลกระทบตอ
การจัดเก็บรายไดในลักษณะ  และนําผลการคาดการณเหลานั้นมาพิจารณาในการประมาณการ
รายได 

2) Residual Analysis  คือ  การวิเคราะหถึงผลความ 
คลาดเคลื่อนของการประมาณการที่เปนไปได และนําคาความคลาดเคลื่อนนั้นมารวมอยูในการ
ประมาณการรายไดเพื่อใหการจัดเก็บรายไดจริงไมตางไปจากการประมาณการมากนกั  นั่นคือ 
การนําเอาคาความแตกตางของขอมูลที่ไดจากการประมาณการกับผลการจัดเก็บรายไดจริงใน
อดีตมารวมอยูในการพจิารณา  ความแตกตางนี้เรียกวา Residual หรือคาความคลาดเคลื่อนจาก
การประมาณการ (Projection Error) 
 

3.2  งานวิจัยตาง ๆ ท่ีเก่ียวของ 
           การศึกษาพฤติกรรมหรืออุปสงคตอการบริโภคแอลกอฮอลนั้น ไดมี
การศึกษามาอยางตอเนื่อง เนื่องจากการบริโภคแอลกอฮอลไดสงผลตอสังคมและเศรษฐกิจ 
เชน ปญหาจากการดื่มแอลกอฮอล อุบัติเหตุบนทองถนน ปญหาการติดสุรา ปญหาดานสุขภาพ 
การศึกษาที่ผานมาจึงมีจุดประสงคเพื่อที่จะศึกษาเหตุ และปจจยัในการดื่มสุรา และแอลกอฮอล 
เพื่อที่จะจัดทําเปนขอเสนอในการกาํหนดนโยบายเพื่อลดปริมาณการดื่มแอลกอฮอล และลด
ปญหาที่เกิดจากการดื่มแอลกอฮอลใหนอยลง เนื่องจากปจจัยในการดื่มแอลกอฮอลมีความ
เกี่ยวของทั้งขอมูลเชิงปริมาณ เชน ปริมาณในการดื่ม ราคา ภาษี ที่จดัเก็บกับสินคาประเภท
แอลกอฮอล ระดับรายได และขอมูลเชิงคุณภาพ เชน เพศ ระดับการศกึษา อายุ เปนตน ทําให 
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การศึกษาอุปสงคตอการบริโภคแอลกอฮอล มีความหลากหลาย และมวีิธีการศึกษาทีแ่ตกตาง
กันในหลายมติิ ซ่ึงสามารถแบงงานวิจัยทีเ่กี่ยวของกับสรุาไดเปน 7 กลุม คือ งานวิจยัดาน
ความสัมพันธระหวางการดืม่สุรากับผลตอสังคมและเศรษฐกิจ  งานวจิัยดานผลกระทบของ
ราคาสุราตอพฤติกรรมการบริโภคสุรา  งานวิจยัดานการเปนสินคาเสพติดของสุรา งานวิจยัดาน
ผลกระทบของอัตราภาษี (ราคา) สุรา กับผลตอสังคมและเศรษฐกิจ งานวิจยัดานผลกระทบของ
มาตรการที่มิใชภาษีตอพฤตกิรรมการบริโภคและจําหนายสุรา  งานวิจยัดานพฤติกรรมการ
บริโภคสุราทั้งของไทยและตางประเทศ  และงานวจิัยที่เกี่ยวของกับพฤติกรรมการบริโภคสุรา
ดานอื่น ๆ ซ่ึงสามารถสรุปในแตละดานไดดังนี ้

           3.2.1  งานวิจัยดานความสัมพันธระหวางการดื่มสุรากับผลตอสังคม
และเศรษฐกิจ 

ผลของการวิจัยของตางประเทศชี้ชัดเจนวา ความสัมพันธ 
ระหวางการบริโภคสุราจะนาํมาสูผลกระทบในทางลบตอผูบริโภค  งานวิจยัของ The Bureau 
of Justice Statistics  (BJS 1998) ที่วิธีการวจิัยใชการหาความสัมพันธทางสถิติระหวางนักโทษ
ชาย 2 กลุม (นักโทษคดีทํารายรางกาย และนักโทษคดีอ่ืนๆ) ตอปริมาณแอลกอฮอล (Average 
Blood Alcohol Content) โดยทําการสํารวจจากขอมูลนกัโทษชายในเรือนจําของรัฐทั่วประเทศ 
ทั้งนี้ผลการศึกษาพบวา รอยละ 60 ของนักโทษที่กอคดีทาํรายรางกายมพีฤติกรรม การดื่มสุรา 
กอนกระทําความผิดเมื่อเปรียบเทียบกับนักโทษคดีอ่ืนๆ  นอกจากนั้นพบวาจากนักโทษชาย
ทั้งหมดรอยละ 30 มีปริมาณแอลกอฮอลเฉลี่ยที่ 0.27 ซ่ึงเปนปริมาณแอลกอฮอลที่สูงเปน 3 เทา
ของอัตราแอลกอฮอลปกติ 
  นอกจากนั้นผลการวิจัยของไทยยังสอดคลองกับของตางประเทศ ตัวอยางเชน 

นันทิกา  ทวิชาชาติ (2536 : บทคัดยอ, อางถึงใน สายพณิ สาประเสริฐ 
2544:2)) จากการศึกษาความผิดปกติของการดื่มสุราในจังหวดันครสวรรค พบวา กลุมความ
ผิดปกติของการดื่มสุรา มีความวิตกกังวล และภาวะซึมเศราสูง มีความรูสึกเปนสุข แตกตางจาก
กลุมอื่นอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ 

จินตนา ศรีหลา (2537) ไดศึกษาสุขภาพจติของผูปวยโรคพิษสุราเรื้อรังใน
โรงพยาบาลสมเด็จเจาพระยา โดยทําการหาความสัมพันธของโรคพิษสุราเรื้อรังกับผลตอ
สุขภาพจิต ทั้งนี้ผลการศึกษาพบวาผูปวยโรคพิษสุราเรื้อรังมีสุขภาพจิตไมดีถึงรอยละ65 และ
ระดับสุขภาพจิตของผูปวยมคีวามสัมพันธกับระยะเวลาในการดื่มสุราอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

บารราคลอฟ และคณะ (Barraclough et al. 1974) ไดศึกษาในผูที่ติดสรุาและ
พยายามฆาตวัตาย พบวา รอยละ 80 เปนคนที่ดื่มจัดจนเกิดปญหาทางรางกายและจติใจ และ
หมดความสามารถทางสังคม รอยละ 93 มีการเปลี่ยนแปลงปริมาณของการดื่มในระยะใกล ๆ  
 



  53

 
กับการพยายามฆาตัวตาย คือ ดื่มมากขึ้นหรือนอยลง และรอยละ 87 ดื่มจัดมานานระหวาง 10 – 
39 ป 

อวัสดา จันทรแสนตอ ( 2541) ไดทําการศกึษาปจจัยสงเสริมและผลกระทบ
จากการเสพตดิสุราของสตรี ที่อาศัยอยูในเขตชุมชนเขตเทศบาลนครเชียงใหม จังหวดั
เชียงใหมผลการวิจัยพบวา สตรีผูเสพติดสุราสวนใหญใหขอมูลวาการประสบกับภาวะวิกฤต
ในชีวิต สภาพแวดลอมเอื้ออํานวยใหดื่มสุรา เปนปจจยันาํที่ทําใหดื่มสรุา สตรีผูเสพติดสุรา
บางรายใหขอมูลวาปจจยัทีส่นับสนุนใหเสพติดสุรา คือ ปญหาเศรษฐกิจของครอบครัว และ
ความตองการแสดงถึงความเทาเทียมบุรุษของสตรี สวนผลกระทบจากการเสพติดสุราตอสตรี 
ผูเสพติดสุราและครอบครัว คือปญหาสุขภาพจากการเสพติดสุรา การทํารายตนเองตลอดจน
การพยายามฆาตัวตาย การทําหนาที่การงานบกพรอง การสูญเสียเงินทอง ทรัพยสิน และมี
ภาวะหนี้สิน การมปีญหาดานสัมพันธภาพกับบุคคลในครอบครัว และเพื่อนบาน การมีปญหา
เพศสัมพันธกบัคูสมรส และการมีความรูสึกตอตนเองในทางลบ 

      3.2.2  งานวิจัยดานผลกระทบของราคาสุราตอพฤติกรรมการบริโภค
สุรา 
    งานวิจยัดานนีช้ี้มักเปนการวดัผลของราคาและภาษีตอ
พฤติกรรมการบริโภคสุราในผูบริโภคสุรากลุมตางๆ และการหาคาความยืดหยุนซึ่งสามารถวัด
ขนาดของราคาวามีผลตอปริมาณการบริโภคสุรามากนอยเพียงใด  ซ่ึงจะเปนตัวช้ีวาการปรับ
อัตราภาษีจะมผีลตอการลดการบริโภคสรุาหรือไมนั่นเอง  ทั้งนี้งานวจิัยดานนี้สามารถสรุปได
ดังนี ้  

งานวิจยัของ Grossman et al. 1987 และ Coate and  
Grossman  1988 มุงวัดผลกระทบของราคาตอการบริโภคสุราโดยเยวชนอายุ 16 ถึง 21 ป   
โดยใชขอมูลของ National Health and Nutrition Examination Surveys ใน 2 ชวงคือ ในชวง 
ป 1971-1975 และ 1976-1980  โดยแบงกลุมเยวชนออกเปน 3 กลุม คือ บริโภคเปนประจํา 
(บริโภคมากกวา 4 คร้ังตอสัปดาห) บริโภคบอย (บริโภคนอยกวา 4 คร้ังแตไมนอยกวา 1 คร้ัง
สัปดาห) และกลุมบริโภคนอย (บริโภคนอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห) ผลการศึกษาพบวาการ
บริโภคสุรามีความสัมพันธในเชิงลบตอราคาของเบียรและอายุขั้นต่ําในการบริโภค (State 
Minimum Drinking Age) และพบวาผลของราคามีผลทั้งตอกลุมที่บริโภคนอยและกลุมที่
บริโภคบอย  แตที่นาสนใจคือราคามีผลตอกลุมที่บริโภคสุราเปนประจํามากกวากลุมอื่น 

งานวิจยัของ Laixuthai and Chaloupka (1993) มุงวัดผล 
กระทบของราคาสุราตอการบริโภคสุราของเยาวชน โดยใชฐานขอมูล surveys of high school 
seniors ของ University of Michigan's Institute for Social Research ในป 1982 และ 1989  โดย
แบงกลุมเยาวชนออกเปน  4 กลุมโดยวดัตามขนาดของการดื่มตอคร้ัง  ทั้งนี้ผลของงานวิจยั 
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พบวาภาษีสรรพสามิตเบียรสามารถลดการบริโภคเบียรในกลุมที่บริโภคมากและกลุมที่บริโภค
บอยอยางมีนยัสําคัญทางสถิติ  ที่สําคัญนักวิจัยพบวาความสามารถในการลดการบริโภคสุราใน
เยาวชนมีนอยลงเมื่อทุกรัฐในสหรัฐกําหนดอายุขั้นต่ําของผูดื่มสุราเทากันที่ 21 ป 

งานวิจยัของ Chaloupka and Wechsler (1996) เพิ่มขยาย 
ผลกระทบของปจจัยดานราคาและปจจยัอ่ืนๆ เชน ความงายในการหาแอลกอฮอล (Alcohol 
Availability) และนโยบายและบทลงโทษของรัฐตางๆในดาน การเมาแลวขับ  งานวจิัยใช
ขอมูลในป 1993 ของ Harvard College Alcohol Survey ที่รวบรวมขนาดของประชากร
นักศึกษาที่  17,592  คนจากมหาวิทยาลัยจํานวน 140 แหงทั่วประเทศสหรัฐ  ผลของการศึกษา
พบวาปจจัยทีม่ิใชราคาสามารถลดจํานวนของนักศึกษาหญิงที่มีอายุต่าํกวาที่กฏหมายอนุญาติ 
ในการดื่มสุราไดถึงรอยละ 15 ขณะที่นกัศกึษาหญิงที่มีอายุเกนิ 21 ปปจจัยที่มใิชราคาจะ
สามารถลดการดื่มสุราของกลุมที่บริโภคสุราหนักไดถึงรอยละ 20  ขณะที่ผลการศึกษาไมพบ
ผลของปจจัยตางๆ ตอนักศึกษาผูชาย 
 

3.2.3 งานวิจัยสุราดานการเปนสนิคาเสพติดของสุรา (Addictive  

Nature of Alcohol) 
Becker and Murphy (1988) เปนบทความทีข่ยายการใชแนวคิด 

ทฤษฏีพื้นฐานทางเศรษฐศาสตรดาน Utility Maximizing เพื่อใชกับสนิคาเสพติด (Additive 
Substance) โดยการบริโภคสนิคาเสพติดไมเพียงเปนผลจากอรรถประโยชน (Utility) ที่บุคคล
ไดรับแตเปนผลจากความยากในการเลิก และความถี่ในการบริโภคในอดีต    ดังนัน้ทฤษฏีของ 
Becker and Murphy จึงมีสมมุติฐานที่สําคัญวาการเพิ่มขึน้ของการปริมาณบริโภคสินคาเสพติด
ในอดีตจะมีผลตอการบริโภคสินคานั้นในปจจุบัน  ขณะที่การเพิ่มขึ้นของราคาในอนาคตจะมี
ผลในเชิงลบตอปริมาณการบริโภคในปจจุบัน  นอกจากนั้นทฤษฏีดังกลาวยังคาดเดาวาคาความ
ยื่นหยุนในระยะสั้น (Short-term price elasticity) โดยใหคาการบริโภคในอดีตมีคาคงที่ จะมีคา
นอยกวาคาความยืดหยุนในระยะยาว (Long-term price elasticity) 

งานวิจยัของ Grossman and et al (1998) นําแนวคดิทฤษฏีของ  
Becker and Murphy มาใช งานวิจยัใชขอมลูของ Monitoring the Future project ซ่ึงเปน
ฐานขอมูลของพฤติกรรมการบริโภคสุราของเยาวชนอายุ 17-29 ป ในชวงป 1976-1985 และ
ฐานขอมูลป 1989   นักวจิัยใชสมการเศรษฐมติิตามที่ Becker ไดแนะนาํไวเพื่อหาคา
ความสัมพันธตอปริมาณการบริโภคแอลกออลซ่ึงเปนผลจากราคาแอลกอฮอลและปริมาณการ
บริโภคแอลกอฮอลในอดีตและอนาคต  ผลของสมการเศรษฐมิติพบวาการบริโภคแอลกอฮอล
โดยกลุมตัวอยางดังกลาวมีลักษณะเปนสินคาเสพติด เนื่องจากผลของการบริโภคแอลกอฮอล
ในอดีตมีผลเชิงสถิติตอปริมาณการบริโภคในปจจุบนัอยางมีนัยสําคัญ  งานวิจยันี้ช้ีใหเห็นวา 
 



  55

 

หากไมคํานึงถึงความเปนสารเสพติดของสุราแลว (การไมใสปริมาณการบริโภคในอดีตใน
สมการ) คาความยืดหยุนเฉลีย่ (Average price elasticity of demand) จะเทากับ -0.29  ขณะที่
หากใชสมการแบบ Additive model (การใสปริมาณการบริโภคในอดตีในสมการ) จะทําใหคา
ความยืดหยุนเทากับ -0.65 ซ่ึงแสดงใหเห็นถึงความสําคัญของราคาตอปริมาณการบริโภคที่มี
มากขึ้น  ดังนั้นงานวจิัยช้ินนี้ช้ีใหเห็นถึงความสําคัญในการวดัความเปนสินคาเสพติดและที่
สําคัญชี้วานโยบายภาษีอาจมผีลมากกวาที่เคยมีการวดักันไวในการลดปริมาณการบริโภคสุรา 
 

3.2.4  งานวิจัยดานผลกระทบของอัตราภาษี (ราคา) สุรา กับผลตอ 
สังคมและเศรษฐกิจ 

ขณะที่งานวิจยัอีกกลุมเปนเรื่องของผลกระทบของราคาและภาษี ตอ 
เศรษฐกิจและสังคม Saffer and Grossman (1987) เปนนกัวิจยัชุดแรกทีศ่ึกษาถึงผลของภาษี
สรรพสามิตเบียร (เบียร Excise Taxes)ตออัตราการตายของวัยรุนในอุบตัิเหตุทางรถยนต 
(youth fatality rates from motor vehicle crashes) นักวิจัยใชฐานขอมูลอัตราการตายจาก
อุบัติเหตุรถยนตในมลรัฐตางๆ ของสหรัฐ ของวัยรุน 3 กลุมอายุ คือ 15-17  18-20 และ 21-24 ป 
ในชวงระหวางป 1975-1981 งานวิจยัดังกลาวพบวาการเพิ่มอัตราภาษสีรรพสามิตเบียรจะมีผล
อยางมีนัยสําคญัทางสถิติตอการลดปริมาณการตายของวัยรุนในอุติเหตุรถยนตไดถึงรอยละ 15  
และผลการวิจยัยังพบวาหากรัฐบาลระดับมลรัฐของสหรัฐบังคับใชการกําหนดอายุขัน้ต่ําในการ
ดื่มสุราที่ 21 ปในชวง 1975-1981 จะมีผลใหอัตราการตายจากอุบัตเิหตรุถยนตโดยวัยรุนลดลง
รอยละ 8 

งานวิจยัของ Kenkel (1993) พยายามหาคาความสัมพันธระหวาง 
ราคาของสุราตอการถูกจับเมาแลวขับ ซ่ึงคลายๆ กับงานวิจยัของ Chaloupka et.al (1993)  แต
ใชฐานขอมูล National Health Interview Survey ในป 1985  ซ่ึงเปนขอมูลการรายงานเองของผู
ถูกจับเมาแลวขับ  ผลของงานวิจยัพบวาหากราคาสุราเพิ่มขึ้นรอยละ 10 จะชวยลดความเปนไป
ไดในเมาแลวขับไดถึงรอยละ 7.4 สําหรับผูชาย  ขณะทีก่ลุมตัวอยางผูหญิงนั้นจะชวยลดการเมา
แลวขับไดมากถึงรอยละ 8.1  

Ohsfeldt and Morrisey (1997) ทําการศึกษาถึงความสัมพันธระหวาง 
ราคาสุราตอการบาดเจ็บในที่ทํางาน (คิดเปนมูลคาตนทุนหากหยดุงาน) คณะวจิัยใชขอมูลใน
ระดับมลรัฐของสหรัฐ (State-level data) ระหวางป 1975-1985  ผลการศึกษาพบความสัมพันธ
ในเชิงลบระหวางราคาสุราและอัตราการบาดเจ็บในที่ทํางาน ตัวอยางเชน หากอัตราภาษี
สรรพสามิตเบียรเพิ่มขึ้น 15  เซนต จะทําใหจํานวนวันทีห่ยุดงานจากการบาดเจ็บลดลงถึง 4.6 
ลานเหรีญสหรัฐ  อยางไรกต็ามงานวิจยัพบวาการเขาถึงสุรามีผลตออัตราการบาดเจบ็ในที่
ทํางานนอยมาก 
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Dee and Evan (2001) ทําการศึกษาถึงปจจยัที่มีผลตออัตราการตาย 
จากอุบัติเหตุทางรถยนต ของประชากรอายุ 18-20 ปในสหรัฐ โดยใชฐานขอมูลอัตราการตาย
ดังกลาวในป 1977 และ 1997  ผลการศึกษาพบวาการเพิม่ขึ้นของอัตราภาษีสรรพสามิตสุรามี
ผลทําใหอัตราการตายจากอบุัติเหตุทางรถยนตลดลงอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

3.2.5  งานวิจัยดานผลกระทบของมาตรการที่มิใชภาษตีอพฤติกรรม 
การบริโภคและจําหนายสุรา 

งานวิจยัของ เรืองยศ   บุญภกัด ี(2537)   ประเมินประสิทธผิลของ 
มาตรการควบคุมการจําหนายสุราของรานคาปลีกในอําเภอสิรินธร จังหวัดอุบลราชธานี   ผล
การศึกษา พบวา มาตรการควบคุมการจําหนายสุรา มีประสิทธิผลอยูในระดับปานกลาง รอยละ  
61.7 และพบวาผูประกอบการรานคาปลีกมีใบอนุญาตแตไมแสดงไวในที่เปดเผย รอยละ 57.4 
มีการจําหนายสุรานอกเวลาที่กฎหมายกําหนด รอยละ 98.8 มีรานคาจําหนายสุราตั้งอยูในบริเวณ
ใกลเคียงกบัสถานศกึษา ศาสนสถาน หรือสถานีบริการน้ํามนัเชื้อเพลิง รอยละ 26.5 และมีการ
จําหนายสุราใหกับเดก็ที่มีอายุต่ํากวา 18 ป รอยละ 83.3 นอกจากนัน้ยังพบวา ผูประกอบการ
รานคาปลีกมีความรูเกีย่วกับกฎหมายควบคุมการจําหนายสุราและรับรูบทบาทในการควบคุม
การจําหนายสรุาของเจาพนกังานสรรพสามิต อยูในระดบัปานกลาง รอยละ 62.4 และรอยละ 
48.8 ตามลําดับ แตรับรูบทบาทในการควบคุมการจําหนายสุราของชุมชนอยูในระดับต่ํา คิด
เปนรอยละ 90.1 เมื่อวิเคราะหความสัมพันธ พบวา ความรูและการรับรูบทบาทของเจาพนักงาน
สรรพสามิตดานการบังคับใชกฎหมายและมาตรการลงโทษทางกฎหมายมีความสัมพนัธกับ
ประสิทธิผลของมาตรการควบคุมการจําหนายสุราอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ (p-value < 0.001, 
p-value = 0.022 และ p-value = 0.043 ตามลําดับ) สวนการรับรูบทบาทของชุมชนไมมี
ความสัมพันธกันในทุกตวัแปร (p-value = 0.231, p-value = 0.655)   จากผลการศึกษามี
ขอเสนอแนะวา เจาหนาที่สรรพสามิตควรมีการบังคับใชกฎหมายอยางเขมงวดและจรงิจัง และ
ควรเพิ่มโทษใหสูงขึ้น นอกจากนีค้วรมีการจาํกดัหรือเขมงวดการออกใบอนุญาตเพื่อลดความ
หนาแนนของรานคาปลกีใหนอยลง ปองกนัการเขาถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอลไดโดยงายและลด
ปญหาจากเครือ่งดื่มแอลกอฮอลลงได 

Chaloupka et.al (1993) ขยายการวจิัยของ Saffer and Grossman  
(1987) โดยใชฐานขอมูลของป 1982-1988 และไดรวมถึงนโยบายในระดับมลรัฐที่เกี่ยวของกับ
การเมาแลวขบั เพิ่มเขาไปในแบบจําลองดวย ตัวอยางเชน ความเขมขนของกฏหมายที่เกีย่วของ
กับการยดึใบอนุญาตขับขี่หากมีการเมาแลวขับ  ความเขมขนของการบังคับใชกฏหมายในการ
พกพาและดื่มแอลกอฮอลขณะขับรถ  และจํานวนปและคาปรับที่ตองจายหากเมาแลวขับ เปน
ตน  ผลของงานวิจยัดังกลาวพบวากฏหมายที่เกีย่วของกบัการเมาแลวขับโดยเฉพาะการยึดใบ
อนุญาติขับขี่  การบังคับตรวจปริมาณแอลกอฮอล และการหามขายสุรา  มีผลมากตอการลดการ 
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ตายจากอุบัตเิหตุในกลุมวยัรุน  อยางไรกต็ามงานวิจยันีพ้บวาการขึ้นอตัราภาษีสรรพสามิตเบียร
เปนนโยบายทีม่ีผลมากในอนัดับตนๆ ตอการลดอัตราการตายดังกลาว โดยพบวาจะลดอัตรา
การตายไดถึงรอยละ 11.5 ของประชากรทัง้หมด  และลดอัตราการตายของกลุมวยัรุนอายุ 18-
20 ป ไดถึงรอยละ 32.1 

นอกจากนี้ยังมงีานวิจยัของ Saffer and Dave (2002)  ที่สํารวจถึง 
ผลกระทบของมาตรการที่มิใชภาษตีอปริมาณการบริโภคสุรา โดยใช Panel Data ของ The 
Natonal Longitudinal Survey of Youth 1997 โดยผลการศึกษาพบวาคนผิวขาวบริโภคสุรา
มากกวาคนผิวดํา  อีกทั้งพบวาผลกระทบของราคาและการโฆษณามีผลตอการบริโภคสุราใน
เพศหญิงมากกวาเพศชาย  และที่สําคัญพบวาการหามโฆษณาเหลาในประเทศ (มีสัดสวน 1 ใน 
3 ของการโฆษณารวม)  อาจลดการบริโภคสุรารายเดือนของวัยรุนไดจากรอยละ 25 
เหลือรอยละ 21  และสําหรับการดื่มเขาสังคม (Binge Drinking) การบริโภคสุราลดลงจากรอย
ละ 12 เหลือเพยีงรอยละ 7 
 

3.2.6   งานวิจัยดานพฤติกรรมการบริโภคสุรา 
    เปนที่นาสงเกตวางานวิจยัของไทยสวนใหญเนนการสํารวจ
พฤติกรรมการบริโภคสุราของกลุมประชากรตาง ๆ เชน 

งานวิจยัของตอศักดิ ์ธรรมวงศ (2531) ศึกษาและเปรยีบเทียบ 
พฤติกรรมการดื่มสุราของอาจารยวิทยาลัยพลศึกษา ผลการวิจัยพบวา อาจารยวิทยาลัยพลศึกษา
ที่มี อาย ุสถานภาพการสมรส ระดับเงินเดือน ภาระทางครอบครัว แตกตางกัน มีพฤติกรรมการ
ดื่มสุราไมแตกตางกนั แตอาจารยที่มีความแตกตางกันตามตัวแปรภูมิภาคที่ทํางาน และ
ตําแหนงหนาที่ในการทํางานมีพฤติกรรมการดื่มสุราแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

งานวิจยัของ รุงวิทย มาศงามเมือง และคณะ (2539) ศึกษาการบริโภค 
เครื่องดื่มแอลกอฮอลของนักเรียนในเขตกรุงเทพมหานคร โดยศึกษาถึงพฤติกรรมการดื่มสุรา 
เบียร ไวน ของนักเรียนระดบัมัธยมศึกษาตอนปลาย และอาชีวศกึษาทีม่ีอายุระหวาง 15-24 ป 
จํานวน 1,480 คน ในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา เพศ อาย ุช้ันเรียน มีความสัมพันธกบัการดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอลของเยาวชนในวยัเรียนอยางมีนยัสําคัญทางสถิติ 

งานวิจยัของ ปริทรรศ ศิลปกจิ และคณะ (2542 : 68 ) ไดทําการศึกษา 
ความชุก และภาวะสุขภาพจติของคนไทยที่ติดสุรา พบวา สถานะทางการเงินที่แตกตางกัน 
อัตราการติดสุราจะแตกตางกัน โดยคนที่ไมพอกินพอใชแตพึ่งพาอาศยัผูอ่ืนไดมีอัตราการติด
สุราสูงสุด (12.4%) รองลงมาคือ ไมพอใชตองกูยืมติดหนี้สินคนอื่น (11.2%) สวนคนที่พอกิน
พอใชแตไมมีเหลือเก็บ มีอัตราการติดสุรา (8.5%)พอๆ กับคนที่พอกินพอใชและมเีหลือเก็บ 
(8.4%) 
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งานวิจยัของ ประกิจ โพธิอาศน (2541) ศึกษาปจจยัที่มีอิทธิพลตอ 
พฤติกรรมการดื่มเครื่องดื่มทีม่ีแอลกอฮอลของวัยรุน ในจังหวดัพระนครศรีอยุธยา จากกลุม
วัยรุนอายุระหวาง 15 - 19 ป ที่กําลังศึกษาอยู พบวา ปจจยันํา ไดแก เพศ อายุ ผลการเรียน 
ประเภทของการศึกษา ลักษณะที่พกัอาศัยทัศนคติ คานิยม การรับรูผลกระทบจากการดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอลมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติ 

งานวิจยัของ นันทิกา ทวิชาชาติ (2536 : บทคัดยอ, อางถึงใน สายพิณ  
สาประเสริฐ 2544:2) จากการศึกษาความผดิปกติของการดื่มสุราในจังหวัดนครสวรรค พบวา 
กลุมความผิดปกติของการดืม่สุรา มีความวิตกกังวล และภาวะซึมเศราสูง มีความรูสึกเปนสุข 
แตกตางจากกลุมอื่นอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

งานวิจยัของ อํานวย พิรุณสาร (2538 : 73) ศึกษาเรื่องการดื่มและการ 
ใหคุณคาของเหลาของเยาวชนในป พ.ศ. 2538 โดยทําการศึกษาแบบเจาะลึกในผูขับขีร่ถ 
มอเตอรไซดรับจาง เขตกรุงเทพมหานครจาํนวน 20 คน พบวาสาเหตหุลักของการดื่มเหลา คือ 
ความอยากรู อยากลองที่จะดืม่เหลา เมื่อเพือ่นชวนใหดื่มเหลา และมีบรรยากาศที่เอื้อกับการดื่ม 
เหลาเปนสาเหตุหลักของการดื่มเหลาครั้งแรกลักษณะการดื่มเหลาของพวกเขาพบวาจะดื่มใน
หมูเพื่อนที่สนทิสนม ไมนิยมดื่มกับคนทีพ่วกเขาไมรูจกัมากอน และไมนิยมดื่มเหลาคนเดียว 

งานวิจยัของ จริาพร เทพหน ู(2540) ศึกษาปจจัยที่มีผลตอการดื่ม 
เครื่องดื่มแอลกอฮอลของนักเรียนมัธยมศกึษาตอนปลายในจังหวัดพทัลุง จํานวน 1,261 คน 
พบวานกัเรียนที่มีเพื่อนมีอิทธิพลสูงและปานกลางมีโอกาสเสี่ยงตอการดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลเปน 10.64 และ 0.30 เทาของนักเรียนที่มเีพื่อนมอิีทธิพลต่ํา 

งานวิจยัของ ยพุา ชูสิทธิกุล (2527) ศึกษาความสัมพันธระหวางความ 
ตั้งใจในการดืม่สุรากับพฤติกรรมการดื่มสุราของนักศึกษาวิทยาลัยพลศึกษา จํานวน 322 คน 
ในวิทยาลัยพลศึกษา 5 แหงพบวา พฤติกรรมการดื่มสุรามีความสัมพันธกับพฤติกรรมการดื่ม
สุราของเพื่อนสนิท อยางมีนยัสําคัญทางสถิติ 

งานวิจยัของ ประกิจ โพธิอาศน (2541) ศึกษาปจจยัที่มีอิทธิพลตอ 
พฤติกรรมการดื่มเครื่องดื่มทีม่ีแอลกอฮอลของวัยรุน ในจังหวดัพระนครศรีอยุธยา จากกลุม
วัยรุนอายุระหวาง 15 - 19 ป ที่กําลังศึกษาอยู พบวา พฤติกรรมการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลของ
เพื่อนสนิทมีความสัมพันธตอการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลของวัยรุนกลุมนี้อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติ 

งานวิจยัของ ประภาเพ็ญ สุวรรณ และคณะ (2541) ศึกษาพฤติกรรม 
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และปจจยัที่เกีย่วของกับการดื่มแอลกอฮอลในเยาวชนไทย โดยวิธีการวิจัยเชิงสํารวจจากกลุม
ตัวอยาง 1,141 คน พบวา การมีเพื่อนที่ดื่มเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการ
ดื่มเครื่องดื่มทีม่ีแอลกอฮอลอยางมีนัยสําคญัทางสถิติ 

งานวิจยัของ กมลทิพย วิจติรสุนทรกุล (2542) ศึกษาปจจยัที่ม ี
อิทธิพลตอการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลของนักเรียนอาชีวศึกษาชายในกรุงเทพมหานคร จาก
กลุมนักเรียนอาชีวศึกษาชายระดับประกาศนียบัตรวิชาชพีช้ันสูง ในกรงุเทพมหานคร จํานวน 
614 ราย การศกึษาพบวา ลักษณะการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลเปนการดืม่เพื่อการสังสรรคทาง
สังคม เชน มีการดื่มเปนกลุม ดื่มตามคําชักชวนของเพื่อน และนยิมดื่มมากในโอกาสตางๆ การ
คลอยตามกลุมเพื่อน สามารถทํานายการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลไดอยางมีนัยสําคญัทางสถิติ 

งานวิจยัของ รุงวิทย มาศงามเมอืง และคณะ ระดับมัธยมศึกษาตอน 
ปลายและอาชวีศึกษาที่มีอายรุะหวาง 15-24 ป ในเขตภาคกลาง ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ และ
ภาคเหนือ จํานวน 2,923 คน การวจิัยเชิงปริมาณ พบวา การดื่มเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลของพี่/
นอง และเพื่อน มีความสัมพนัธกับการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลของนักเรียน/นักศึกษาอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติ 

งานวิจยัของ นันทิกา ทวิชาชาติ (2536 : 74) ศึกษาความผิดปกติของ 
การดื่มสุรา ในชุมชนจังหวดันครสวรรค โดยใชการสัมภาษณจากกลุมประชากรที่ไดจากการ
สุม จํานวน 409 คน พบวาเหตุผลของการดื่มสุราสวนมากมากจากการโนมนาวจากเพื่อน 

งานวิจยั โครงการ “วิจยัพัฒนารูปแบบเพือ่การปองกันการดื่มสุรา 
และเครื่องดื่มแอลกอฮอล” โดยฝายแผนงานเศรษฐกจิรายสาขา สถาบันวิจยัเพื่อการพัฒนา
ประเทศไทย ใชเครื่องมือวิเคราะหแบบจําลองฟงคช่ันอุปสงคศึกษาพฤติกรรมการบริโภคสุรา
และวดัความเสียหายจากการดื่มสรุา โดยอาศัยขอมูลจากหลายสวนสมการอุปสงคตอสุราใช
ขอมูลทุติยภูมขิองกรมสรรพสามิต กรมศุลกากร กระทรวงพาณิชย และสํานักงานพัฒนาการ
เศรษฐกิจและสังคมแหงชาต ิ สามารถสรุปผลการศึกษาไดวา   

1) นโยบายมาตรการลดอุปสงคเครื่องดื่มแอลกอฮอลใน 
ตางประเทศ พบวาในชวงเวลา 20 ปที่ผานมาไดเปลี่ยนไปจากเดิมทีเ่นนจํากัดทางเลือกของ
ผูบริโภคเพื่อลดการบริโภคเครื่องดื่มมาเปนการลดความเสียหายทีเ่กิดจากการบริโภคเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล ผานการใชมาตรการการเขาถึง (เขาซื้อ) เครื่องดื่มแอลกอฮอลดวยวิธีดานราคา 
และมาตรการที่ไมใชราคาเปนเครื่องมือ 

2) การวิเคราะหแบบจําลองฟงคช่ันอุปสงค  พบวา การขึ้นภาษี 
เครื่องดื่มแอลกอฮอลนําเขาจะสามารถลดปริมาณการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่นําเขาได
บางแตก็มีขอจาํกัดในการปฏิบัติเปนผลมาจากนโยบายการคาระหวางประเทศ สําหรับ 
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เครื่องดื่มแอลกอฮอลในประเทศพบวาหากมีการขึ้นภาษใีนบางชนดิจะไมสามารถลดปริมาณ
การดื่มลงไดเพราะจะเกดิสินคาทดแทน ยกเวนแตขึ้นภาษีพรอมกันทกุชนิด 

3) การศึกษาพฤตกิรรมการบริโภคสุราจากขอมูลการสํารวจผูดื่ม 
สุรา จํานวน 1,295 คน พบวา เพศ สมาชิกในครอบครัว เพื่อน รายได มผีลตอพฤติกรรมการดื่ม
สุรา 

4) การวัดความเสียหายจากการดื่มสุรา พบวา ความเสียหายที่เกดิ
จากการดื่มสุราแบงเปน 3 ประเภทคือ คาใชจายสวนบุคคลตอการบําบัดโรคที่เกิดจากสุรา 
คาใชจายที่เกิดจาการสูญเสียชีวิตและทรัพยสินจากการดืม่สุรา  คาใชจายดานผลกระทบ
ตอเนื่องที่แบกรับโดยสังคม 

5) การควบคุมการบริโภคสุราควรใหความสําคัญกับมาตรการดาน 
ราคาและมาตรการที่ไมใชราคาควบคูกัน 
 

สวนงานวิจยัพฤติกรรมการบริโภคสุราของตางประเทศโดย Kenneth  
W. Clements and Soroja Selvanathan  ในเรื่อง อุปสงคของการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
(The Demand for Alcoholic Beverages)  สามารถสรุปประเด็นที่สําคัญได ดังนี ้

นักเศรษฐศาสตรใหความสนใจศกึษาเกี่ยวกับพฤติกรรมการบริโภค 
เครื่องดื่มแอลกอฮอลดวยเหตุผลอยางนอย 3 ประการ ประการแรก การศึกษาการบริโภค
เครื่องดื่มแอลกอฮอลเปนสิ่งที่ทาทายอยางหนึ่งสําหรับการวิเคราะหประเด็นทางดาน
เศรษฐศาสตร  ประการที่สอง ในหลายประเทศแอลกอฮอลมีการจัดเกบ็ภาษีในอัตราที่สูง 
ประการสุดทาย สวนใหญขอมูลเกี่ยวกับแอลกอฮอลมักเปนขอมูลที่มีคุณภาพทีด่ีกวาเนื่องจาก
ฐานขอมูลมาจากตัวเลขการจดัเก็บภาษ ี
 
   การศึกษาเกี่ยวกับแอลกอฮอลมีการศึกษาอยางกวางขวาง เร่ิมจาก  
Clements และ Johnson (1983) ซ่ึงไดประมาณการสมการอุปสงคสําหรับเบียร ไวน และสุรา
ตาง ๆ  สําหรับผลการศึกษาจากนกัวิชาการทานอื่น ๆ ในประเดน็นี้ ไดแก Adrian และ 
Furguson (1987) Clements และ E.A. Selvanathan (1987)  Duffy (1987)  Fuss และ 
Waverman(1987) Heien และ Pompelli (1989)  Holm(1989)  Johnson et al (1990)  Jones 
(1989)  Pearce (1986) Penm (1988)  Quek (1988)   E.A. Selvanathan (1988)  และ Wong 
(1988)  สําหรับการศึกษาในสวนตอไปนีจ้ะเปนการศึกษาเพิ่มเติมจากผลการวิจัยแอลกอฮอล
ตาง ๆ ที่ผานมาของ K.W. Clements และ S. Selvanathan ซ่ึงเปนการศึกษาและวิเคราะห
รูปแบบของพฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลในปจจุบนัของชาวออสเตรเลีย รวมถึง 
ศึกษาการกระจายตวัแบบใหมเพื่อทดสอบความแมนยําของสมมติฐานของ demand  
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homogeneity และ Slutsky symmetry  การศึกษาโครงสรางความพึงพอใจของการบรโิภคไวน
ซ่ึงแตกตางจากการบริโภคเบียรและสุราอื่น ๆ  การเปรียบเทียบรูปแบบการบริโภคสุราใน
ประเทศตาง ๆ มีความคลายคลึงและแตกตางที่นาสนใจหลายประการ 
   1) ขอมูล 
   การศึกษาของ K.W. Clements และ S. Selvanathan (1991) ใชขอมูล
ของประเทศออสเตรเลีย (1995/56 – 1985/86)  โดยเปนขอมูลจากสํานักงานสถิติแหงชาติของ
ประเทศออสเตรเลีย   ทั้งนี้กาํหนดให  pit และ qit  แทนราคาและปริมาณการบริโภคตอคน
สําหรับการบริโภคสินคา i  (i = 1,…. n)  ในป t   
   Mt = Σi=1 pit qit  แทนรายจายทั้งหมด ( หรือ รายได) 
   wit = pit qit / Mt  แทนสัด สวนงบประมาณสําหรับสินคา i 

wit = ½ (wit + wi,t-1)  แทนคาเฉลี่ยของงบประมาณระหวางป t-1 และ  
      t  

   ทั้งนี้ หากมเีครื่องดื่มอยู 3 ประเภท ไดแก เบียร ไวน และสุรา เปน 
เครื่องดื่ม 3 ประเภทแรก ดังนั้น Wgt = Ei=1  wit  แทนคาเฉลี่ยสัดสวนงบประมาณของ 
แอลกอฮอลทั้งหมด  และ wi't = wit/Wgt แทนสัดสวนรายจายทั้งหมดของเครื่องดื่มแอลกอฮอล i  
โดย w'it  แทนสัดสวนงบประมาณที่มีเงื่อนไข (conditional budget share) ของสินคา i   

ตารางที่ 3.2 แถวที่ 1 และ 2 แสดง  sample means ของ w'it และ Wgt   
จะเห็นไดวาเบยีรมีสัดสวนการบริโภครอยละ 70 ของงบประมาณ และที่เหลืออีกรอยละ 30 
เปนงบประมาณที่แบงระหวางไวนและสุรา  รายจายสําหรับแอลกอฮอลคิดเปนรอยละ 6 ของ
รายได  จากตาราง ตัวเลข 3 ตัวแรกในแถวที่ 3 แสดงคา mean ของ log ซ่ึงแสดงการ
เปลี่ยนแปลงของราคา แสดงโดย Dpit = log pit – log pi,t-1 เมื่อคูณดวย 100 จะเทากับรอยละของ 
การเปลี่ยนแปลงตอป ตัวเลขลําดับที่ 4 ของแถวที่ 3 แสดง mean ของ Divisia price index ของ 
แอลกอฮอล  DPgt =  Σi=1 w'itDpit  แถวสุดทายของตารางแสดงmean ของ log ของการ
เปลี่ยนแปลงของปริมาณ  Dqit = log qit – log qi,t-1  และ Divisia volume index (DQgt = E i=1 w'it 
Dqit)  อยางไรก็ตาม มีขอสังเกตวาการบริโภคไวนมีการเติบโตอยางรวดเร็ว    
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ตารางที่ 3.2   ขอมูลการบริโภคแอลกอฮอลของคนออสเตรเลีย (Means 1955/56 – 1985/86) 

ตัวแปร เบียร ไวน สุราอื่น ๆ รวม 
1. Condition budget share (w'it) 68.56 15.40 16.04  
2. Budget share (Wgt)    5.82 
3. Log-change in price  
(Dpit ,DPgt) 

6.68 6.30 6.17 6.43 

4. Log-change in quantity 
(Dqit ,DQgt) 

0.29 4.61 1.57 1.25 

หมายเหต:ุ ตัวเลขในตารางตองหารดวย 100 
 
   2) ผลลัพธของราคาและรายไดสัมพันธ: การวิเคราะหในเบื้องตน 
        จากการนําขอมูลที่ไดจากกลุมตัวอยางของชาวออสเตรเลียมา
วิเคราะหปริมาณการขยายตวัของการบริโภคเบียรโดยสัมพัทธ (Dq1-DQg) และการขยายตวัของ
ราคาเบียรโดยสัมพัทธ (Dp1-DPg)  พบวา ขอมูลมีการกระจายตวัแบบลาดลงจากซายไปขวา 
แสดงใหเห็นวาการบริโภคเบียรเพิ่มขึ้นในอัตราที่ลดลงเมื่อราคาเพิ่มขึ้น  ความชันของเสน 
regression เทากับ -0.41 และ standard error มีคาเทากับ 0.17 กลาวอีกนยัหนึ่งคือคา
สัมประสิทธิ์มีนัยยะสําคัญ  จากคาความชันสามารถตีความไดวา ความยดืหยุนของอุปสงคตอ
ราคาสินคาเบียรอยูภายใตสมมติฐานของความยืดหยุนของรายไดแบบ unitary  คา intercept 
ของเสน regression เทากบั –0.86 ซ่ีงแสดงวาการบริโภคเบียรตอคนลดลงดวยตวัเองประมาณ
รอยละ 0.9  
   นอกจากนี้ หากพิจารณาการกระจายตัวของขอมูลในลักษณะเดยีวกัน
สําหรับไวน สุราอื่น ๆ และสําหรับแอลกอฮอลทั้งหมด  โดยความชนัของเสน regression มีคา
เปนลบและมนีัยสําคัญ  ดังนั้น สามารถสรุปไดวากฏของอุปสงคเปนจริงแมแตความตองการ
บริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล (คาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาเทากับ -1/2) 
   ปริมาณการบริโภคนอกจากขึ้นกับราคาดังไดกลาวมาแลว ยังขึ้นกับ
รายไดดวย ดังนั้น จึงไดมีการวิเคราะหในเบื้องตนเกีย่วกบัการเปลี่ยนแปลงของรายไดกับ
ปริมาณการบริโภคแอลกอฮอล  พบวาขอมูลจากกลุมตัวอยางมีการกระจายตัวดวยความชันจาก
ซายขึ้นไปทางขวา  คาความชันของเสน regression นี้สามารถตีความไดวาเปนคาความยืดหยุน
ของอุปสงคตอรายไดของเบยีรซ่ึงมีคาเทากับ 0.85 แสดงวาเครื่องดื่มดงักลาวเปนสินคาที่มี
ความจําเปนหรือขาดไมไดสําหรับผูบริโภค 
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   สําหรับเครื่องดื่มอื่น ๆ ไดแก ไวน สุรา และแอลกอฮอลทั้งหมด
แสดงใหเห็นวาไวนและเครือ่งดื่มแอลกอฮอลทั้งหมดมคีาความยืดหยุนของอุปสงคตอรายได
ใกลเคียง unity ขณะที่สุรามคีาความยืดหยุนของอุปสงคตอรายไดใกลเคียง 2  ผลลัพธที่ไดสา
มาถสรุปไดวาสุราเปนเครื่องดื่มที่คอนขางมีความฟุมเฟอยซ่ึงสอดคลองกับขอมูลจากกลุม
ตัวอยางที่เก็บได ซ่ึงพบวาผูที่มีรายไดสูงในประเทศออสเตรเลียเปนผูนิยมดื่มสุรา 
   3) การทดสอบ Homogeneity และ Symmetry 
   พิจารณาสมการอุปสงคสําหรับเครื่องดื่ม i  
  
 w'it (Dqit - DQgt) =    α'i + β'i DQgt + Σ π'ij Dpjt + εit (3.1) 
 
 โดย  α'i เปนคาคงที่  ดังนั้น  Σ α'I = 0  ;  β'i เปนสัมประสิทธิ์ของรายไดสําหรับ 
 
สินคา  i  ซ่ึง   Σ β'i = 0  ;  π'ij   เปนคาสัมประสิทธิ์ Slutsky  และ εit  เปน zero-mean error  
 
term   และสัมประสิทธิ์  π'ij วัดผลของการทดแทนกัน (substitution effect) ของการ
เปลี่ยนแปลงปริมาณ การบริโภคสินคา i จากการเปลี่ยนแปลงราคาสินคา j  ซ่ีงทดสอบ 
homogeneity โดย 
 
   Σ π'ij  =  0  , i = 1,2,3   (3.2) 
 
และ Slutsky symmetry 
   π'ij  =  π'ji    , i,j = 1,2, 3  (3.3) 
 

แบบจําลอง (3.1) และขอจํากดัตาง ๆ (constraints) ไดถูกจดัใหงาย โดยมี 
ตัวแปรในลักษณะเสนตรงทั้งหมด 
  ตัวแปรทางขวามือของสมการ 3.1 ไดแก DQgt และ Dpjt (j=1,2,3) แสดงถึง
เครื่องดื่มแอลกอฮอลเทานั้น การบริโภคสินคาอื่น ๆ และราคาอื่น ๆ ไมมีผลในสวนนี้  ผลลัพธ
ที่ไดสําหรับ i=1,2,3 แสดงถึงการแบงสรรจํานวนเงินในการบริโภคเครื่องดื่มทั้ง 3 ประเภท ซ่ึง
รูจักกันวาเปนสมการอุปสงคแบบมีเงื่อนไข (conditional demand equation)  สมการขอจํากัดที่ 
3.2 หมายความวา การเพิ่มขึน้ของราคาเครื่องดื่มทั้ง 3 ประเภทในอัตราที่เทากันไมมีผลกระทบ
ตอการบริโภคเครื่องดื่มแตละประเภท  ดังนั้น ปริมาณการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล
โดยรวมจึงไมเปลี่ยนแปลง   สําหรับสมการขอจํากัดที่ 3.3   แสดงใหเหน็วาผลของการทดแทน 
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กันนั้นมีความ symmetric ในสินคา i และสินคา j  ทั้งนี้ หากหารสมการ 3.1 ทั้งสองขางดวย  wit 
และจัดรูปแบบใหมจะได  
 

1 +  β'i  / wi't  และ  π'ij /  wi't 
 
 

  การทดสอบสมการ 3.2  และ 3.3 เราใชวิธีการที่เรียกวา distribution-free ซ่ึง
เปนวิธีที่นํา error term มาแปลงเปนคาที่มากขึ้นของการทดสอบทางสถิติภายใต null 
hypothesis เพื่อจะสรางการกระจายตัวทีไ่ดจากการทดลองของตัวมันเอง 

กําหนดให π'ij เปนตัวแปรทีไ่ดจากการประมาณการของ π'ij ในสมการที่ 3.1   
ดังนั้น การทดสอบ homogeneity ของสมการ i-th   คือ 
 
            τi    = Σ   π'ij                 (3.4) 
 
 และการทดสอบ homogeneity สําหรับ 3 สมการรวมกัน คือ 
 
             τ h  = Σ |τi|               (3.5) 
 
ตารางที่ 3.3: การทดสอบ homogeneity ดวยวิธี Monte Carlo (ตัวเลขในวงเล็บคือ standard  
                     error) 

Rank of the data-based test statistic  
Beverage 

 
(1) 

Data-based value of 
the test statistic 
τi , τ h  × 10 

(2) 

Normal errors 
 

(3) 

Bootstrap errors 
 

(4) 
Beer -0.374  (0.434) 22 11 
Wine 0.505 (0.371) 91 97 
Spirits -0.131 (0.429) 35 33 
All 1.009 (-) 59 78 
 

จากตารางที่ 3.3 คอลัมนที่ 2 แสดงขอมูลจากการทดสอบทางสถิติดวยวธีิทดสอบดวย
แบบจําลอง Monte Carlo  คอลัมนที่ 3 แสดงตําแหนงของขอมูลจากการทดสอบทางสถิติ
ทั้งหมด 99 คา และจากตารางที่ 2 พบวา ตําแหนงของการทดสอบ homogeneity คือ 59 ซ่ึงจาก 
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การทดสอบสมมติฐานพบวา ขอมูลของการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลทั้ง 3 ประเภทมีความ
เปน homogeneity  
 สําหรับการทดสอบ symmetry  ใชสมการ 3.6 ดังนี ้
 
  τs   =    Σ   Σ | πh

ij  π'j
h
i |   (3.6) 

 

พบวาขอมูลจากการทดสอบทางสถิติของ   τs ×10 = 0.679  และตําแหนงของขอมูลจากการ 
ทดสอบทางสถิติทั้งหมด 99 คาเทากับ 23 ซ่ึงสรุปไดวา ขอมูลมีความ symmetry  
 

4) การวิเคราะหความพึงพอใจของผูบริโภคแอลกอฮอลประเภท 
ตาง ๆ  

จากการประมาณการสมการ  w'it  (Dqit - DQgt) =  α'i + β'i DQgt + Σ π'ij Dpjt  พบวา   
β'i ของเบียรและไวนมีคาลบ แสดงวา เบยีรและไวนเปนสินคาที่มีความจําเปน ขณะที่สุราถูก
จัดใหเปนสินคาที่มีความฟุมเฟอยจากการที่คา β'3 มีคาเปนบวก  นอกจากนี้ การพจิารณาผล
ของการทดแทนการบริโภคระหวางเครื่องดืม่แอลกอฮอลประเภทตาง ๆ พบวา สุราและเบียร
เปนสินคาที่ประกอบกัน (complementarity) กลาวคือ หากราคาสุราเพิ่มขึ้นจะสงผลใหปริมาณ
การบริโภคเบยีรลดลงเชนกนั  เนื่องจากการบริโภคเครื่องดื่มประเภทหนึ่งจะจูงใจใหผูบริโภค
เลือกที่จะบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภทอืน่เพิ่มในระดับปริมาณแอลกอฮอลที่ตนจะรับ
ได  อยางไรกต็าม ผูที่นิยมบริโภคไวนจะไมดื่มรวมกับแอลกอฮอลประเภทอืน่ ๆ และนิยมดื่ม
ตามโอกาสในงานสังคมเปนสวนใหญ 
   5) เปรียบเทียบกับผลการศึกษาอื่น ๆ  
   การศึกษาพฤตกิรรมการบริโภคสุราของประเทศอื่น ๆ ไดมีการ
วิเคราะหโดย The University of Western Australia ซ่ึงใชวิธีการศึกษาเดียวกันกับที่ไดกลาวมา
ขางตน พบวา เบียรเปนเครื่องดื่มที่จําเปน และสุราถูกจัดวาเปนเครื่องดืม่ที่มีความฟุมเฟอยและ
ราคาแพง ทั้งนี้ สามารถสรุปผลการศึกษาไดในตารางที่ 3.4  
ตารางที่ 3.4 แสดง Conditional Demand Elasticities for Alcohol  

Income elasticities Own-price Slutsky elasticities 
นักวจิัย ประเทศ ระยะเวลา 

Beer Wine Spirits Beer Wine Spirits 

Australia 
1956-
1977 

0.73 0.62 2.50 -0.12 -0.34 -0.52 
Clements and 

E.A. 
Selvanathan 

(1987) 
U.K. 

1955-
1975 

0.41 1.91 1.81 -0.19 -0.23 -0.24 
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Income elasticities Own-price Slutsky elasticities 
นักวจิัย ประเทศ ระยะเวลา 

Beer Wine Spirits Beer Wine Spirits 

U.S. 
1949-
1982 

0.75 0.46 1.34 -0.09 -0.22 -0.10 

Pearce (1986) New Zealand 
1966-
1982 

0.85 1.14 1.31 -0.15 -0.35 -0.32 

Quek (1988) Canada 
1953-
1982 

0.77 1.12 1.20 -0.28 -0.58 -0.30 

E.A. 
Selvanathan 

(1988) 
U.K. 

1955-
1985 

0.55 1.23 1.82 -0.13 -0.37 -0.32 

Wong (1988) U.K. 
1920-
1938 

0.94 1.62 0.94 -0.25 -0.99 -0.51 

 
 จากตารางจะเห็นไดถึงความเหมือนและความแตกตางระหวางคาความยืดหยุนของแต
ละประเทศ  ผลการศึกษาของ E.A. Selvanathan และ Clements (1988)  ซ่ึงศึกษาขอมูลการ
บริโภคแอลกอฮอลตอหัวของประเทศออสเตรเลีย  ประเทศอังกฤษ และประเทศสหรัฐอเมริกา 
โดยดูความสัมพันธระหวางการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลทั้งหมดและราคาของเครื่องดื่ม
ดังกลาวพบวา ความชันของเสนสมการถดถอยของออสเตรเลีย อังกฤษ สหรัฐอเมริกาเทากับ 
 -0.56   -0.61 และ  -0.63 ตามลําดับ จะเหน็ไดวาคาความชันหรือคาความยดืหยุนของอุปสงค
ตอราคาเครื่องดื่มแอลกอฮอลของ 3 ประเทศมคีวามคลายคลึงกัน ทั้งนี ้จากการเปรยีบเทียบคา
ความยืดหยุนของประเทศตาง ๆ พบวา มคีวามคลายคลึงกันซึ่งกลาวอกีนัยหนึ่งคือ พฤติกรรม
การบริโภคแอลกอฮอลของประชาชนในประเทศตาง ๆ เปนไปในทิศทางเดียวกนั 
  3.2.7  งานวิจัยท่ีเก่ียวของดานอื่น ๆ 
            นอกจากนี้ยังมกีารศึกษาพฤติกรรมการบริโภคสุราที่ผสมผสานกัน
ระหวางมาตรการดานภาษีและไมใชภาษี เชน งานวจิัยของ Mark Stehr ในหัวขอ “The Effect 
Of Sunday Sales Bans and Excise Taxes on Drinking and Cross-Border Shopping Alcoholic 
Beverages” ซ่ึงพิมพในหนังสือ National Tax Journal 2007 ซ่ึงศึกษาเรื่องผลจากการขึ้นภาษี
สรรพสามิตและการยกเลิกมาตรการ Sunday Sales Bans ของแตละรัฐในสหรัฐอเมรกิาตอ
ปริมาณยอดขายแอลกอฮอลของรัฐนั้นๆ โดยใหเหตุผลวามาตรการทางดานภาษี และมาตรการ 
Sunday Sales Bans มีผลตอปริมาณการบริโภคแอลกอฮอล โดยแตละรัฐมีกฎหมายเปนของ
ตนเอง ทําใหมาตรการดังกลาวมีความเขมขนไมเทากนั ซ่ึงสามารถแบงรัฐที่ใชมาตรการ 
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ดังกลาวในการควบคุมการดืม่เครื่องดื่ม แอลกอฮอลในระดับทีแ่ตกตางกัน ออกเปน 2 
กลุม คือ กลุมแรกเปนรัฐทีใ่ชมาตรการดังกลาวอยางเขมขน ซ่ึงมักจะเปนรัฐที่ประชากรมัก
เครงครัดในศาสนาคริสต ทําใหมีการใชมาตรการทางภาษีเปนตวัควบคุมปริมาณการบริโภค
แอลกอฮอล ควบคูกับการใชมาตรการ Sunday Sales Bans  สวนอีกกลุม เปนรัฐที่เปดเสรีใน
การขายสินคาแอลกอฮอลและมีการเก็บภาษีสุราเพื่อหารายไดใหกับรัฐ ซ่ึงรัฐในกลุมนี้มี
แนวโนมที่จะยกเลิกการใช Sunday Sales Bans โดยสวนมากมักจะเปนรัฐที่เปนแหลงทองเที่ยว  
 

ผลการศึกษา พบวาการที่มาตรการภาษี และ Sunday Sales Bans สงผลตอ 
ระดับราคา ทําใหระดับราคาของสินคาแอลกอฮอลในแตละรัฐมีราคาไมเทากัน ขึน้อยูกับ
มาตรการของรัฐนั้นๆ วาเปนแบบเสรีหรือควบคุม ทําใหเกิดการซื้อสินคาขามพรมแดนระหวาง
รัฐ (Arbitrage) ที่อยูใกลกัน หากรัฐหนึ่งสินคาแอลกอฮอลมีราคาสูงกวารัฐใกลเคยีง ประชากร
ที่ตองการบริโภคแอลกอฮอลจะขามไปซื้อสินคาจากรัฐใกลเคียงที่มีราคาถูกกวา อยางไรกต็าม 
พฤติกรรมการ Arbitrage มักจะเกิดขึ้นก็ตอเมื่อ รัฐดังกลาวมีพรมแดนใกลกัน (รัฐที่อยูหางไกล
กันมักจะไมมกีาร Arbitrage) มีการคมนาคมสะดวก และมีตนทุนคาขนสงที่ต่ํา 

โดยปริมาณการผลิตของรัฐที่เปนผูสงออกสินคาแอลกอฮอล ขึ้นอยูกับปจจัย 
ตางๆ ซ่ึงสามารถเขียนเปนสมการได ดังนี ้

Log sales j = αj 
 + ∆ Pricej + Φ Bansj

  + β1 Price Import j  
+  β2 Price Export j    +  β3 Sunday Import j   
+  β4 Sunday Export j  +  Repeal State *tt   
+  ҐZ j +  δ  +  ε j 
 

จากสมการปรมิาณการผลิตที่แสดงโดยปริมาณยอดขายของรัฐที่สงออกสินคา 
แอลกอฮอล (รัฐ j) ขึ้นอยูกบัปริมาณการบริโภค ณ ระดับคงที่  การเปลี่ยนแปลงของราคา
แอลกอฮอลในรัฐ ความเขมขนของมาตรการการกีดกนั  ราคาแอลกอฮอลที่รัฐ j นําเขาและ
สงออก  มาตรการ Sunday Sales Bans วาใชหรือไม   มีการลดมาตรการการกีดกนัหรือยัง และ
ตัวแปรดานเวลา ซ่ึงจากการศึกษาแบบจําลองดังกลาว ไดขอสรุปที่สําคัญคือ 
  1)  การขึ้นภาษีแอลกอฮอล สงผลตอยอดขายแอลกอฮอลที่ลดลงเพียงเล็กนอย 
โดยปกตกิารขึ้นภาษดีังกลาวจะลดระดับรายไดจากการจดัเก็บภาษีหรือไมขึ้นอยูกับ Price 
Elasticity ของผูบริโภค หากมีความยืดหยุนสูง ผูบริโภคมีแนวโนมที่จะหันไปซื้อสินคา
ประเภทอื่นแทน อยางไรกต็าม การเปลี่ยนแปลงของระดับราคาสินคาแอลกอฮอลสวนมาก
ไดรับผลจากภาษีเพียงรอยละ 1-2 เทานั้น หรืออยางมากสุดไมเกินรอยละ 12  ดังนั้น การ
เปลี่ยนแปลงภาระภาษีสินคาแอลกอฮอลจึงมีผลตอราคาที่เพิ่มขึ้น และปริมาณการบริโภคที่ 
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ลดลงเพียงเล็กนอย ซ่ึงทําใหรายไดจากการ จัดเก็บภาษไีมลดลงมากหลังจากมีการขึ้นภาษี
แอลกอฮอล 
  2)  การยกเลิกมาตรการ Sunday Sales Bans จะทําใหยอดขายแอลกอฮอล
เพิ่มขึ้น โดยเบยีรเพิ่มขึ้นรอยละ 4.1  และ สุรา (Spirit) เพิม่ขึ้นรอยละ 5.2 โดยหากพิจารณา
พฤติกรรมการบริโภคเบียรและ Spirit พรอมกับการพิจารณาเรื่องเวลาแลว พบวาสวนมาก
ประชาชนจะนิยมดื่มเบียรในวันอาทิตย พรอมกับการดูการแขงขันกีฬา แตการบริโภค Spirit 
ไมเปนไปตามการบริโภคเบยีร 
 

3) ปริมาณยอดขายแอลกอฮอลของแตละรัฐไมสามารถสะทอนอุปสงคตอ 
สินคาแอลกอฮอลของรัฐนั้นๆ ไดอยางแทจริง เนื่องจากการเดนิทางขามรัฐจากประชากรรัฐอื่น
เพื่อมาซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล ดังนั้นหากประเทศสหรฐัอเมริกาตองการออกนโยบายเพื่อลด
การบริโภคแอลกอฮอล จะตองเรงสรางความรวมมือระหวางรัฐ  

นอกจากนี้ยังมงีานวิจยัดานมติิของอุปสงคตอการบริโภคแอลกอฮอลที่ 
ตองการศึกษาปจจัยที่สงผลโดยตรงตอปริมาณการบริโภคสินคาแอลกอฮอล ซ่ึงศึกษาโดย Y. 
Andrienko และ  A. Nemtrov ในเรื่อง “Estimation Of Individual Demand for Alcohol” 
จัดพิมพโดย Center for economic and finance Research at New Economic School ได
ทําการศึกษาจากขอมูลของประชากรรัสเซีย ในระหวางป 1994-2002 ยกเวน ป 1997 และ 1999 
โดยมีวัตถุประสงคหลักที่จะนําเสนอในเชงินโยบายตอการลดความเสียหายที่เกิดจากการดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอลซ่ึงการศึกษาตองการพิสูจนวาเครื่องดื่มแอลกอฮอลเปนสินคาปกต ิ
(Normal Good) หรือเปนสนิคาดอย (Inferior Good) โดยการศึกษาไดแบงกลุมคนเปน 2 กลุม 
และอาศัยสมมติฐาน และแบบจําลองที่แตกตางกัน โดยใชแบบจําลอง Tobit Model ในการ
วิเคราะห 

กลุมที่ 1 ปริมาณการบริโภคสินคาแอลกอฮอลของผูบริโภคในปจจุบัน ขึ้นอยูกับ
ปริมาณการบริโภคในอดีตเปนหลัก (Myopia) โดยใชแบบจําลอง Dynamic Model ดังนี้ 
 

Cit = с  + α Cit-1 + β Pit  + γ Iit  +  δ Millsi + μ + εit 
  

โดยที ่ Cit คือ ปริมาณการบริโภคแอลกอฮอลในปจจุบัน  
  C คือ ปริมาณการบริโภคแอลกอฮอล ณ ระดับคงที่ 
  Cit-1 คือ ปริมาณการบริโภคแอลกอฮอลในอดีต 
  Pit   คือ ราคาสินคาแอลกอฮอลเฉลี่ย (ราคาในปจจบุัน) 
  Iit คือ รายได 
  Millsi คือ อัตราสวนกลบัของ Mills 
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  μ คือ random effect 
  εit คือ ความคลาดเคลื่อน 
  α คือ พารามิเตอร ( จากการคาดการณมีคาเปน บวก) 
  β คือ พารามิเตอร ( จากการคาดการณมีคาเปน ลบ) 

γ คือ พารามิเตอร ( จากการคาดการณมีคาเปน บวก) 
 
 

กลุมที่ 2 ปริมาณการบริโภคสินคาแอลกอฮอลของผูบริโภคในปจจุบัน ขึ้นอยูกับ 
ปริมาณการบริโภคในอดีต และการบริโภคในอนาคต (Rational Addiction Model) ซ่ึงใช
แบบจําลองดังนี้ 

Cit = с + α Cit-1 + γ Cit+1 + β Pit  + γ Iit  +  δ Millsi + μ + εit   
 
โดยที่ Cit+1 คือ ปริมาณการบริโภคแอลกอฮอลในอนาคต 

 
จากการศึกษาโดยใชแบบจําลองดังกลาวสามารถสรุปสาระสําคัญดังนี้ 
1) สินคาแอลกอฮอลเปนสินคาปกติ (Normal Good) ลักษณะอุปสงคตอ 

แอลกอฮอลจึงมีความสัมพันธเปนลบกับราคาแอลกอฮอล 
2) ความยืดหยุนของราคาตอการบริโภคแอลกอฮอล ขึ้นอยูกับชนิดของ 

เครื่องดื่มแอลกอฮอล โดยที่ ไวนมีความยดืหยุนที่ -1.0  วอดกา (วอดกา) มีความยดืหยุนที่ -1.8  
และ เบียรมีความยืดหยุนที่ -3.0 

3) การขึ้นราคาเครื่องดื่มแอลกอฮอล อาจไมทําใหปริมาณการบริโภค 
เครื่องดื่มแอลกอฮอลโดยรวมลดลง เนื่องจากเครื่องดื่มแอลกอฮอลบางชนิด สามารถทดแทน
ดวยเครื่องดื่มแอลกอฮอลอีกชนิดหนึ่งได เชน เครื่องดื่มประเภท Moonshine สามารถทดแทน
เครื่องดื่มวอดกา ได หากวอดกามีราคาสูง และเครื่องดื่มประเภท เบยีร และ วอดกา สามารถ
ทดแทนกันไดหากสินคาชนดิหนึ่งมีราคาสงูขึ้น 

4) ความยดืหยุนของราคาตอปริมาณการบริโภคนั้นนอกจากจะขึ้นอยูกบัชนิ
ของเครื่องดื่มแลว ยังขึน้อยูกับลักษณะบุคคล กลาวคือคนที่มีพฤติกรรมติดเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลจะมี Price Elasticity ที่ต่ํากวาคนที่ไมติด 

5)  ระดับรายไดมีผลโดยตรงตอพฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล  
โดยหากรายไดเพิ่มขึ้น ผูที่ดืม่แอลกอฮอลมีแนวโนมที่จะดื่มมากขึน้ และจะบริโภคแอลกอฮอล
ที่มีคุณภาพดีขึน้ เชน วอดกา  เบียร และ ไวน และลดการบริโภคแอลกอฮอลที่มีคุณภาพต่ํา  
และมีฤทธิ์แรง  เชน  Moonshine ซ่ึงถึงแมจะมีการบริโภคแอลกอฮอลในปริมาณที่มากขึ้น แต 
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ดวยการบริโภคแอลกอฮอลที่มีฤทธิ์แรงนอย กวาสําหรับผูที่มีรายไดสูง จึงยอมดกีวาการดื่ม
ในปริมาณทีน่อยลงแตดื่มแอลกอฮอลที่มีฤทธิ์แรงกวาของผูที่มีรายไดนอย 

6) จากการสํารวจพบวา ประชากรเขตชนบทมีการดื่มแอลกอฮอลมากกวา 
ประชากรในเขตเมืองถึงรอยละ 40      

การศึกษาของ Dennis Petrie, Christopher Doran, Anthony Shakeshaft และ Rob  
Sanson-Fisher ในบทความเร่ือง “The Demand for intensity versus frequency of alcohol 
consumption: Evidence from rural Australia” ซ่ึงพิมพใน Dundee Discussion Paper in 
Economics ของมหาวิทยาลัย Dundee ไดใหความสําคัญกับการศึกษาพฤติกรรมการดื่มเคื่องดื่ม
แอลกอฮอลในดานความถี่ในการดื่ม และปริมาณที่ดื่ม และไดกําหนดสมมติฐานวาผลไดจาก
การบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลมีลักษณะลดลง (Diminishing) เหมือนสินคาประเภทอื่นๆ แต
เนื่องจากเครื่องดื่มแอลกอฮอลมีลักษณะการบริโภคที่แตกตางจากสินคาประเภทอื่นๆ ความถี่
ในการดื่มและปริมาณการบริโภคจึงเปนสิง่จําเปนที่ควรจะตองพจิารณาดวย ซ่ึงสามารถอธิบาย
ตามแบบจําลองอรรถประโยชน และ Budget Constrain ดังนี้ 

U = h(qx,fx,Qy) 
 

อรรถประโยชน ขึ้นอยูกับทั้งการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล (X) และ การบริโภค
สินคาประเภทอื่น (Qy) โดยการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล ยังขึ้นอยูกับปริมาณการบริโภคตอ
คร้ัง (qx) และความถี่ในการบริโภค (fx)  

M = pxqxfx + pyQy 
 

โดยที่มูลคาการบริโภคจะตองไมมากกวาระดับรายได (M) ซ่ึงสามารถหา 
ปริมาณการบริโภค และความถี่ในการบริโภคที่ทําใหเกิดอรรถประโยชนสูงสุดไดโดยการแก
สมการ Lagrangian  

   (∂ U/ ∂ qx)* qx  = (∂ U/ ∂ fx)* fx 
 

ซ่ึงหากอรรถประโยชนที่เพิม่ขึ้นของบุคคลนั้นๆ เพิ่มขึ้นจากการเพิ่มปรมิาณ 
การบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล มากกวาการเพิ่มขึ้นของอรรถประโยชนจากการเพิม่ขึ้นของ
ความถี่ในการบริโภค ผูบริโภคจะมแีนวโนมที่จะเพิ่มระดับการบริโภค และลดความถี่ในการ
บริโภคลง 

สมการอรรถประโยชนที่ใชมลัีกษณะเปน Multiplicative Utility Function   
ดังนี ้
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    U =  (α1 qx + α2 qx2 ) (β1fx +  β2 fx
2 ) +  g(Qy) 

 
ซ่ึงสามารถแกสมการหาคาอัตราสวนปริมาณการบริโภคแอลกอฮอลตอความ 

บอยในการบริโภคแอลกอฮอล (qx/fx) ได ดังนี ้
qx/fx = α1 β2/ α2 β1 

 
ผลจากการวิเคราะหแบบจําลองสามารถวิเคราะหผลเบื้องตนเกีย่วกับ 

อัตราสวน qx/fx  กลาวคือจากสมการอัตราสวนขึ้นอยูกับพารามิเตอร α และ β ซ่ึงเปน
พารามิเตอรแสดงอุปนิสัย และรสนิยมของผูบริโภค ดังนั้น ปริมาณการดื่มแอลกอฮอล และ
ความบอยในการดื่มครื่องดื่มแอลกอฮอลไมไดขึ้นอยูกับผลของราคาและระดับรายไดโดยตรง 
แตขึ้นอยูกับอปุนิสัยสวนตวั และรสนิยมของบุคคลนั้นๆ อยางไรก็ตาม เนื่องจากสมการตั้งตน
คือ สมการ Budget Constrain ระดับรายได และระดับราคาจึงมีผลตออัตราสวน qx/fx ใน
ทางออม โดยผูที่มีระดับรายไดสูงมีแนวโนมที่จะมพีฤติกรรมการดื่มบอยมากกวาการดื่มใน
ปริมาณที่มากทําใหอัตราสวนดังกลาวมีคานอย เมื่อเทยีบกับผูที่มีรายไดต่ํากวา เนื่องจากผูที่มี
รายไดสูง มีคาเสียโอกาสสูงกวาในการฟนคืนภายหลังจากการดื่มแอลกอฮอล (Hang over) 

นอกจากนี้จากสมการจะเห็นไดวา ปริมาณการบริโภคสินคาประเภทอืน่(Qy)  
ไมไดขึ้นอยูกบัอัตราสวนดงักลาว หรือในทางกลับกันเลย แตจากการศึกษาพบวาพารามิเตอร
เชิงคุณภาพ เชน อุปนิสัย และรสนิยม ที่เปนผลตออัตราสวน qx/fx ทําใหสามารถคาดการณ
พฤติกรรมการเลือกปริมาณการบริโภคสินคาอื่นๆ ได 

เนื่องจากการวเิคราะหมีทั้งผลของขอมูลเชิงปริมาณ และเชิงคุณภาพที่ม ี
ความสัมพันธกัน แบบจําลองดังกลาวจึงไดถูกพัฒนาเปน 3 แบบจําลองเพื่อศึกษาปจจัยที่
แทจริง ที่สงผลตอพฤติกรรมการบริโภคในดานปริมาณการดื่มแอลกอฮอล และความถี่ในการ
ดื่มแอลกอฮอล 

qx/fx  = α1 β2/ α2 β1 
Ln (qx/fx) = Ln (α1) + Ln(β2) – Ln(α2) + Ln(β1) 
Ln (qx/fx) = h(Z) + ε 
โดย h(Z)  เปนสมการของพารามิเตอรเชิงคุณภาพในแตละแบบจําลอง 

 
แบบจําลองที่ 1  
สมการพารามิเตอรเปนสมการของตัวแปรดานประชากร ซ่ึงสามารถวิเคราะหผลได

ดังนี ้
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- อายุ มีผลตออัตราสวน qx/fx ทั้งผูหญิง และผูชาย โดยถาอายุมีการ
เปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นรอยละ 1 อัตราสวน qx/fx จะลดลงรอยละ 1.011 และ รอยละ 
1.623 สําหรับผูชายและผูหญิง ตามลําดับ 

- การศึกษาที่เพิม่ขึ้น สงผลตอการลดลงของอัตราสวน qx/fx อยางมีนัยสําคัญ 
- ผูที่วางงาน หรือผูที่ทํางาน Part-time มักจะมีอัตราสวน qx/fx  มากกวาผูทีม่ีงานทําหรือ

ผูที่ทํางาน full-time  
- ภาษี หากเขตใดมีภาษีที่สูงเมือ่เทียบกับเขตใกลเคียง   เขตที่มีภาษีสูงกวาโดย

เปรียบเทียบ จะมีอัตราสวน qx/fx ที่สูงกวา 
กลาวโดยสรุปคือ ผูที่มีอายุมากขึ้นและมกีารศึกษาสูงขึ้นมีแนวโนมที่จะลด 

ปริมาณการดืม่เครื่องดื่มแอลกอฮอลลง แตจะคงอรรถประโยชนของตนไว โดยการเพิ่มความถี่
ในการดื่มแทน นอกจากนีใ้นเขตที่มีภาษีแอลกอฮอลสูงโดยเปรียบเทียบ  ผูบริโภคจะดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอลในปรมิาณมากตอคร้ังแทนที่จะดืม่ถ่ีขึ้น 
 

  ผูที่มีงานทํา หรือผูที่ทํางานเต็มเวลา (full-time)  จากการศึกษาพบวามตีนทุน
คาเสียโอกาสในการฟนคืน (recovery) หลังจากดื่มแอลกอฮอล (Hang over) มากกวาผูที่
วางงานหรือผูที่ทํางานพิเศษ (part-time)  ทําใหผูที่มีงานทาํหรือผูที่ทํางาน full-time มีแนวโนม
ที่จะดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลในปริมาณทีน่อยลง แตจะดื่มถ่ีขึ้นแทน 
 

แบบจําลองที่ 2  
 สมการพารามิเตอรเปนสมการของตัวแปรดานปริมาณการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล
รวม (Total alcohol consumption) ซ่ึงสามารถวิเคราะหผลได ดังนี ้
 จากการศึกษาพบวา หาก Total alcohol consumption เพิ่มขึ้นในอัตราสวนของ qx/fx  
เนื่องจากการดืม่แอลกอฮอลตอคร้ังของผูบริโภคจะจํากัดในปริมาณหนึง่ ดังนั้น ผูที่มี
พฤติกรรมในการดื่มแอลกอฮอลในปริมาณมากจะดื่มแอลกอฮอลในปริมาณที่มากตอคร้ัง และ
มีแนวโนมที่จะดื่มถ่ีขึ้น ทําใหคา fx สูงขึ้นมากกวา qx โดยเปรียบเทยีบ แตจากการศึกษาพบวา
ทั้งคา qxและfx เพิ่มขึ้นทั้งคู 
 

แบบจําลองที่ 3  
 สมการพารามิเตอรเปนสมการของตัวแปร Dummy ถึงพฤติกรรมดานการสูบบุหร่ี 
(สูบบุหร่ี = 1 , ไมสูบบุหร่ี = 0 ) 
 พบวาผูที่สูบบุหร่ี มีความสัมพันธในทางบวกกับทั้งคา qx และ fx กลาวคือ ผูที่สูบบุหร่ี 
จะมีพฤติกรรมควบคูกับการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลในปริมาณที่มากและถี ่
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นอกจากการทบทวนงานวิจยัที่ เกี่ยวกับพฤตกิรรมการบริโภคสุราแลว 
คณะวิจยัไดทําการทบทวนงานวิจยัที่เกีย่วกบัการจัดเก็บภาษีเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพ เชน 
การศึกษาเรื่อง Tax on price: A new commodity tax structure for efficiency ซ่ึงเปนการศึกษา
เร่ืองการจัดเกบ็ภาษีจากราคา (Price tax)  โดยมีขอสมมติฐานวา การเก็บภาษจีากราคาสินคา
อาจเปนทางเลอืกหนึ่งทีจ่ะสามารถพัฒนาความมีประสิทธิภาพของตลาดได เพื่อที่จะเขา
ใจความมีประสิทธิภาพของ Price tax ในการศึกษาครั้งนีจ้ึงไดเปรยีบเทยีบผลในดาน
ประสิทธิภาพของภาษีแตละประเภท ในแตละตลาด โดยประเภทภาษแีบงเปน ภาษีเหมาจาย 
(Lump-sum Tax) ภาษีตอหนวย (Unit Tax)  ภาษีขาย (Sales Tax)  และ ภาษีตามราคา (Price 
Tax)  สวนตลาดที่ใชในการศึกษานัน้ แบงออกเปน ตลาดแขงขันสมบรูณ (Purely Competitive 
Market) และตลาดผูกขาด (Monopoly Market)  

 

ตลาดแขงขันสมบูรณ (Purely Competitive Market) 
จากเงื่อนไขทางเศรษฐศาสตร หนวยธุรกิจในตลาดแขงขนัสมบูรณจะทาํการผลิต

สินคาในปริมาณที่ราคาเทากับตนทุนหนวยสุดทาย โดยให P แทนราคา และ MC(q) แทน
ตนทุนหนวยสุดทายในการผลิตสินคา  

P = MC(q) 
 

โดยที่สมการกาํไรนั้นจะเทากับรายรับหักดวยตนทุน โดยให π แทนกาํไรกอนหกัภาษี 
q แทนปริมาณสินคา และ TC(q) แทนตนทุนในการผลิตสินคา 
 

π = pq - TC(q) 
 

จากเงื่อนไขดังกลาวสามารถหารายไดหลังจากเก็บภาษแีตละประเภทไดดังนี ้
Lump-sum Tax  :  ∏ = π – K 
Unit Tax : ∏ = π – q (tu)  
Sales Tax : ∏ = π – pq (ts)  
Price Tax : ∏ = π – p (tp) 

 
และสามารถหาปริมาณการผลิตสินคาตามเงื่อนไขทางเศรษฐศาสตรไดดังนี ้
  Lump-sum Tax  : ∂∏/∂q = p – MC(q)       = 0 
  Unit Tax  : ∂∏/∂q = p – tu -MC(q)  = 0 
  Sales Tax  : ∂∏/∂q = (1-ts)p –MC(q) =  0 
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  Price Tax  :  ∂∏/∂q = p – MC(q) 
= 0 
 

จากสมการขางตน ปริมาณการผลิต ภายหลังจากการเก็บภาษี ในตลาดแขงขันสมบูรณ      
Lump-sum Tax และPrice Tax ทําใหเงื่อนไขทางเศรษฐศาสตรเปนจริง ดังนั้น การเก็บภาษีทัง้
สองชนิดใหผลเหมือนกัน คอืเกิด Welfare-Maximizing  

หากอธิบายในหลักความเปนจริง เนื่องจากขอสมมติที่วาหนวยธุรกิจในตลาดแขงขนั
สมบูรณมีลักษณะเปน Price taker และเปนราคาที่เหมาะสม ดังนั้น ราคาดังกลาวจึงเปนราคาที่
ทําใหเกดิ Welfare-Maximization  เนื่องจากหนวยธุรกจิไมสามารถปรับราคาไดในตลาด
แขงขันสมบูรณ หนวยธุรกิจจึงเลือกที่จะปรับปริมาณการผลิตแทนและจะปรับจนปริมาณการ
ผลิตอยูในปรมิาณที่เหมาะสม ซ่ึงปริมาณการผลิตดังกลาวจะทําใหหนวยธุรกิจเกิดกําไรสูงสุด 
ถึงแมวาการเกบ็ภาษแีบบ Lump-sum Tax และ Price Tax จะสงผลกระทบตอราคาสินคา แต
เนื่องจากเหตุผล 
 

ที่วาหนวยธุรกิจเปน Price taker การเก็บภาษีทั้งสองชนิดขางตนจึงไมมผีลทําใหหนวย
ธุรกิจเปลี่ยนแปลงปริมาณการผลิตจากจุด Welfare-Maximization แตในทางกลับกัน การเก็บ
ภาษแีบบ Unit Tax และ Sales Tax นั้นสงผลตอปริมาณการผลิตของหนวยธุรกจิ เนื่องจากยิ่ง
หนวยธุรกิจผลิตในปริมาณมากขึ้นเทาไหรก็จะยิ่งตองเสยีภาษีมากขึ้นเทานั้น จากเหตุผล
ดังกลาว เพื่อตองการไดผลกาํไรสูงสุด หนวยธุรกิจจึงปรบัลดการผลิตลงจากจุด Welfare-
Maximization  

ตลาดผูกขาด (Monopoly Market) 
จากเงื่อนไขทางเศรษฐศาสตร ในตลาดผูกขาดหนวยธุรกจิจะผลิตสินคาในปริมาณที่

ทําให รายรับหนวยสุดทายจากการผลิตสินคา เทากับตนทุนหนวยสุดทายในการผลิตสินคา
ดังกลาว 

MR(q)  =   MC(q) 
 

และสามารถหาปริมาณการผลิตสินคาตามเงื่อนไขทางเศรษฐศาสตรไดดังนี ้
 Lump-sum Tax  : MR(q)   = MC(q)  
 Unit Tax  : MR(q) -  tu  = MC(q)  
 Sales Tax  : (1-ts)MR(q)  = MC(q)  
 Price Tax  :  MR(q) – tp(∂p/∂q) = MC(q)  
จากสมการขางตน สามารถนํามาแสดงเปนกราฟแสดงความสัมพันธระหวางปริมาณ

สินคา และราคาสินคา ในตลาดผูกขาดไดดังนี ้
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     Lump-sum Tax 

การเก็บภาษีประเภทนี้มีผลเหมือนกับการไมเก็บ 
ภาษี กลาวคือ ปริมาณการผลิตในตลาดผูกขาด(q’)  
นอยกวาปริมาณการผลิตที่ทําใหเกิด Welfare 
 Maximization (q*) และราคาสินคา(p’) สูงกวา
ราคาสินคาที่จุด Welfare Maximization (p*) 

 
 

Unit Tax 
     การเก็บภาษีประเภทนี้ ทําใหทุกๆหนวยทีผ่ลิตเพิ่ม 
     จะมีตนทนุเพิม่ขึ้นแกผูผลิต ทําใหยิ่งลดปริมาณการ 

ผลิตลงกวาการเก็บภาษแีบบ Lump sum Tax  
(q’ลดลงเปน qu’) และ ราคาก็จะปรับตวัสูงขึ้น 
 (p’เพิ่มเปน pu’)  
  

  
Sales Tax 
การเก็บภาษีประเภทนี้ จะจัดเก็บโดยคดิเปนรอยละ
ของรายได(pq) ซ่ึงจะทําใหปริมาณสินคาลดลงกวา
การเก็บภาษีแบบ Lump sum Tax (q’ลดลงเปน qu’) 
และราคาก็จะปรับตัวสูงขึ้น (p’เพิ่มเปน pu’) ทํา
ใหผลคลายกับการเก็บภาษีแบบ Unit Tax 
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Price Tax 
จากการเก็บ Price Tax นี้ จะทําใหปริมาณสินคา
เพิ่มขึ้น (q’เพิ่มเปน qp’) แตราคาสินคาจะลดลง (p’ 
ลดลงเปน pp’) เนื่องจากยิ่งราคาสินคามีราคาสูงก็จะ
ถูกเก็บภาษีเพิม่มากขึ้น 

 
ดังนั้น ใน    
 

สําหรับตลาดผูกขาด การไมเก็บภาษีและการเก็บภาษี Lump-sum Tax เปน 
การลดประสิทธิภาพของตลาดทําใหสินคามีปริมาณลดลง และระดบัราคาปรับตัวสูงขึ้นกวา 
Welfare Maximization นอกจากนีก้ารเก็บภาษแีบบ Unit Tax และ Sales Tax ยิ่งบั่นทอน
ประสิทธิภาพของตลาดใหแยลงกวาเดิม ดจูากปริมาณสนิคาที่ยิ่งลดลงมากกวาเดิม อยางไรก็
ตามการเก็บภาษีแบบ Price Tax นั้นกลับทาํใหประสิทธภิาพของตลาดดีขึ้น กลาวคือทําให
ปริมาณสินคาเพิ่มขึ้น และราคาสินคาลดลง 

ตามหลักความเปนจริงในตลาดผูกขาด หนวยธุรกิจมีความสามารถเปน Price  
setter ทําใหทัง้ระดับราคาสินคา และปริมาณสินคาสามารถถูกปรับเปลี่ยนไดโดยหนวยธุรกิจ
เอง จากพฤติกรรมการแสวงหาผลกําไรสูงสุด หนวยธุรกจิจึงผลิตสินคานอยกวาจดุ Welfare 
Maximization แตยังสามารถคงกําไรสูงสุดไวไดโดยการขึ้นราคาสินคา และในตลาดผกูขาดผล
จากการไมเก็บภาษีดังทีไ่ดกลาวมามีผลเหมือนกับการเกบ็ภาษแีบบ Lump-sum Tax  เนื่องจาก
การเก็บภาษีดงักลาวไมไดเปลี่ยนพฤติกรรมของหนวยธุรกิจในการตัง้ราคา หรือระดับการผลิต 
แตการเก็บภาษีแบบ Unit Tax ทําใหหนวยธุรกิจตองเสยีภาษีมากขึ้นตามปริมาณการผลิต 
หนวยธุรกิจจึงลดปริมาณการผลิตลงมากกวาเดิม และปรบัราคาสูงขึ้นมากกวาเดิมเพื่อคงกําไร
สูงสุดเอาไวซ่ึงยิ่งลดประสิทธิภาพของตลาดมากกวาการเก็บภาษแีบบ Lump-sum Tax สวน
การเก็บภาษีแบบ Sales Tax นั้นเนื่องจากเปนการเก็บภาษีจากผลคูณของทั้งราคาและปริมาณ
สินคา (pq) หากหนวยธุรกจิเลือกที่จะลดปริมาณการผลิตลงมากเหมือนกับการเก็บภาษีแบบ 
Unit Tax หนวยธุรกิจกจ็ะตองขึ้นราคาสินคาใหสูงขึ้นมากตามไปดวย สงผลใหผลคูณ pq อยู
ในระดบัสูงทําใหหนวยธุรกจิมีคาใชจายในการเสียภาษสูีงขึ้นดวย ดังนั้นหนวยธุรกจิจึงเลือกที่
จะลดปริมาณการผลิตลงแตไมมากเทากับปริมาณการผลิตในกรณกีารเก็บภาษแีบบ Unit Tax 
ทําใหราคาสินคาไมปรับขึ้นมาก และการเก็บภาษแีบบ Price Tax นั้นเนื่องจากยิ่งหนวยธุรกิจ
ปรับราคาสินคาขึ้นเทาไหร ก็ยิ่งมีคาใชจายในการเก็บภาษีมากขึ้นเทานั้น ทําใหหนวยธุรกิจ
เลือกที่จะปรับราคาสินคาลง โดยสามารถคงกําไรสูงสุดไวโดยการเพิ่มปริมาณสินคาแทน 
 

MR(q) AVC 
q 

$

pp’ 
p’ 

q’ qp’ 

tp’(∂p/∂q
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กลาวโดยสรุป ในตลาดผูกขาดประสิทธิภาพของตลาด(ดจูากปริมาณผลผลิต)  
ขึ้นอยูกับประเภทของการเกบ็ภาษี โดยสามารถ เรียงประเภทการเก็บภาษีจากภาษีทีท่ําใหเกิด
ประสิทธิภาพสูงไปหานอยไดดังนี ้

Price Tax > (Lump-sum Tax = Tax free) > Sales Tax >  Unit Tax 
 

หลักการนํามาใช   
จากที่ไดกลาวมาถึงประสิทธิภาพของ Price Tax  ซ่ึงไมวาจะเปนตลาดแขงขันสมบูรณ 

หรือตลาดผูกขาด ก็สงผลดีตอตลาดทั้งคู แตเนื่องจากภาษีดังกลาวเปนภาษีที่คอนขางใหม ใน
การนํามาใชจริงจึงสามารถนําหลักการดงักลาวมาปรับใชกับภาษีทีน่ิยมใชกันในปจจุบัน เชน 
Sales Tax และ Lump-sum Tax ได 
 หลักการในการเก็บภาษ ีPrice Tax นั้น จริงๆแลวคือเพื่อตองการเพิ่มประสิทธิภาพของ
ตลาด โดยมีผลตอหนวยธุรกิจในการรักษาระดับผลผลิตไมใหลดลง จากหลักการดังกลาวจึง
สามารถนํามาปรับใชกับภาษีประเภทอื่นๆ โดยดัดแปลงวิธีการเก็บภาษีใหอัตราภาษมีีผลตรง
ขามกับปริมาณการผลิต ดังนี้ 

Lump-sum Tax   : T = Kq 
Lump-sum Tax ที่ปรับแลว : T = Kq / q 
กรณีตวัอยาง   : กําหนดให Kq = $ 20,000 หากหนวยธุรกจิ 

ผลิตสินคาจํานวน 10 หนวย ภาษีที่แทจริง 
จะเทากับ $ 2,000 แตถาหนวยธุรกิจเพิ่ม 
การผลิตสินคาเปนจํานวน 100 หนวย ภาษ ี
ที่แทจริงจะเทากับ $ 200 

Sales Tax   : T = t (pq) 
 Sales Tax ที่ปรับแลว  : T = t / q (pq) 

กรณีตวัอยาง   : กําหนดให t = 5,000%  หากหนวยธุรกิจ 
ผลิตสินคาจํานวน 100 หนวย ภาษีทีแ่ทจริง 
จะเทากับ 50% แตถาหนวยธุรกิจเพิ่มการ
ผลิตสินคาเปนจํานวน 1,000 หนวย ภาษทีี่
แทจริงจะเทากับ 5% 

 
  ซ่ึงผลจากการเก็บภาษดีังกลาว เปนแรงจูงใจใหหนวยธุรกิจเพิ่มการผลิต 
เพราะยิ่งเพิ่มการผลิตคาใชจายในการเสียภาษีก็จะยิ่งนอยลง แตในทางกลับกัน ยิ่งลดปริมาณ
การผลิตลงเทาไหร คาใชจายในการเสียภาษีก็จะเพิ่มขึ้นในสัดสวนเดียวกัน 
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  ในขณะที่ภาษปีระเภท Price Tax สงผลดีตอตลาดในแงของประสิทธิภาพ แต
หากมองในเรือ่งรายไดจากการจัดเก็บภาษีของภาครัฐอาจไมใหผลเปนที่นาพอใจ เนื่องจากยิ่ง
หนวยธุรกิจผลิตสินคามากขึ้นเพื่อที่จะลดคาใชจายในการเสียภาษีลง ผลผลิตจะถูกผลักดันเขา
สูตลาด แตรายไดจากการจัดเก็บภาษีอาจไมเพิ่มขึ้นตามผลผลิตที่เพิ่มขึ้นเลย   
 

  สวนการศึกษาของ Dolan (1988) ศึกษาการเกิดขึ้นของ Deadweight-loss ที่
เกิดจากการขึน้ภาษีสรรพสามิตน้ํามันและ คาเชาอพารทเมนต หรือการศึกษาของ Mc Connell 
(1987) ที่ศึกษาเกี่ยวกับ Price Elasticity ที่มีความสัมพันธกับ Supply หรือการศึกษาของ Eckert 
และ Leftwish (1988) ที่ศึกษาถึงการลดลงของความมั่งคั่งรวมของผูบริโภคและผูผลิต เนื่องจาก
การเก็บภาษี โดยการศกึษาสวนใหญเปนการศึกษาอยางกวางๆ เกีย่วกบัการเก็บภาษี ซ่ึงงานวิจยั
เร่ืองภาษีสรรพสามิตกับความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา (Excise Taxes and the Price 
Elasticity of Demand) ไดศกึษาความสัมพันธของภาษสีรรพสามิต ความยดืหยุนของอุปสงค
ตอราคา (Price Elasticity of demand) และรายไดจากการจัดเก็บภาษ ี  

แบบจําลองที่ใชในการศึกษา 
T (Tax correct)   = t Q 
TE (Household Total spending) = P Q 
Q* (Critical Quantity)  = (c - a) / (b - d) + t / (b - d) 
P* (Critical Price)    =   a + b [(c – a) / (b – d) + t / (b – d) ]  

 

หากสมมติให  a = 400, b = 1, c = 100, d = 1 และให t เปนตัวแปรที่ผันแปรได โดย 
t  คืออัตราภาษีสรรพสามิตรซึ่งจะเริ่มตั้งแต 0 ถึงเพดานสูงสุดที่จะสามารถเก็บภาษไีด ดังนัน้ 
จะสามารถคํานวนหาคาตางๆ ไดดังนี ้

t P* Q* T TE ∆%TE 
O 

30 
60 
90 

120 
150 
180 
210 
240 
270 
300 

250 
265 
280 
295 
310 
325 
340 
355 
370 
385 
400 

150 
135 
120 
105 
90 
75 
60 
45 
30 
15 
0 

0 
4,050 
7,200 
9,450 

10,800 
11,250 
10,800 
9,450 
7,200 
4,050 

0 

37,500 
35,775 
33,600 
30,975 
27,900 
24,375 
20,400 
15,975 
11,100 
5,775 

0 

0 
-4.6 

-6.079 
-7.813 
-9.927 

-12.634 
-16.308 
-21.691 
-30.516 
-47.973 

-100 
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จากแบบจําลองและตัวเลขพารามิเตอรสมมติ คาที่ไดจากแบบจําลองโดยการ 
กําหนดใหอัตราภาษี(t) เพิ่มขึ้นเรื่อยๆจนถึงอัตราที่ทําใหผูบริโภคหยุดการบริโภค (อยูระหวาง 
0 -300) โดยการเพิ่มภาษีขึน้เรื่อยๆนั้น จากแบบจําลองจะสังเกตเห็นวาระดับราคาจะปรับตัว
ตามภาษีที่เพิ่มขึ้น แตปริมาณสินคาจะลดลงเรื่อยๆจนถึง 0 ซ่ึงหากสังเกตจากปริมาณรายจาย
สุทธิของผูบริโภค (Total Spending: TE) จะสูงมากที่สุดในสถานการณที่ไมมีภาษี และจะลดลง
เร่ือยๆ เมื่อภาษีเพิ่มขึ้น เนื่องจากการเพิ่มขึน้ของภาษีสงผลตอราคาทําใหผูบริโภคปรับลดการ
บริโภคลงจนหยุดการบริโภคในที่สุด การศึกษาในครั้งนีม้ีจุดประสงคเพื่อตองการหาคาภาษีที่
เหมาะสม  

เนื่องจากการเพิ่มขึ้นของภาษีทําใหผูบริโภคลดการบริโภค จากตาราง∆%TE  
พบวาถึงแมภาษีจะเพิ่มขึ้นในอัตราสวนคงที่ แตการบริโภคกลับลดลงเปนสัดสวนทีม่ากขึ้น
เร่ือยๆ ซ่ึงเกิดจากความยืดหยุนตอราคา (Price Elasticity) ที่เพิ่มขึ้นเรื่อยๆ ณ ระดับราคาที่
เปลี่ยนแปลงไป สงผลตอรายไดภาษทีีจ่ัดเก็บไดมีอัตราสวนเพิ่มขึ้นในชวงแรกๆ และลดลง ซ่ึง
สามารถแสดงเปนกราฟของความสัมพันธตางๆได ดังนี ้

จากแบบจําลอง ตัวแปร Q, P, T มี
ความสัมพันธกับอัตราภาษี (t) หากนําคา
ดังกลาวมาพลอ็ตกราฟ พบวา 
อัตราภาษีที่ทําใหเกิดรายไดภาษีสูงสุด คือ 
150 ซ่ึงเปนคาที่อยูตรงกลาง และจาก
สมการตั้งตนสามารถหาอัตราภาษีที่
เหมาะสมผานการทํา Total differentiate 
โดยแสดงเปนคาt* ซ่ึงพบวาเปนคาเดยีวกนั
กับแบบจําลอง (150) และจากคาดังกลาว  
สามารถนํามาหาคา ปริมาณที่เหมาะสม 
(Q*) ซ่ึงพบวาคาดังกลาวเปนครึ่งหนึ่งของ
ปริมาณที่เหมาะสมเมื่อไมเกบ็ภาษี และ
สามารถนําไปหาระดับราคาที่เหมาะสมได 
(P*) และอตัราภาษีดังกลาวยังทําใหเกิด
รายไดภาษีสูงสุดดวย (T*) หากนําคาตางๆ 
ที่ไดดังกลาวมาคํานวนหาคา Price 
Elasticity คาที่ไดก็จะไดคา Price Elasticity 
ที่เหมาะสมดวย โดยพบวา Price Elasticity 
จะมีคาเปน 2 เทาของคา Price Elasticity ที่
ไมมีการเก็บภาษี  

t 

T* 

T 

2t*t* 

t 

P* 

P 

2t*t* 

Q 

2t*

t 

Q

t* 
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จากการศึกษา การเก็บภาษีสรรพสามิตในอัตราคงที่ สงผลตอระดับราคาที่สูงขึ้น และสงผลตอ
ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาซึ่งมีลักษณะเปนอัตราที่เพิ่มขึ้นเมื่อเพิ่มภาษี ทําใหผูบริโภค
ลดการบริโภคลงเรื่อยๆ ทําใหรายไดภาษีลดลงเนื่องจากการลดปริมาณการบริโภคอัน
เนื่องมาจากการเพิ่มภาษ ี
 
Tax   Price   Elasticity  Total Expenditure  Tax revenue   
 
  อยางไรก็ดี ในวรรณกรรมนี้ คณะวิจยัไดนํากระบวนการสงผานของภาษสุีรา
ไปยังราคามาใชซ่ึงสงผลตอคาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา และสงผลไปยังการบริโภค
สุราและรายไดสุราที่รัฐจัดเก็บไดตอไป 
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บทที่ 4 
ระเบียบวิธีการวิจัย 

 
4.1 การสรางแบบจําลองพฤติกรรมการบริโภคสุราและการประมาณการรายได 

                    สมการเศรษฐมิติในการหาพฤติกรรมการบริโภคสุรา  

  การดําเนนิการวิจัยนี้ คณะผูวจิัยไดเลือกใชแบบจําลอง Demand Behavior 

Approach ซ่ึงตองการขอมูลดานปริมาณการบริโภคสุรา  ปริมาณภาษีสุราที่ได  และทีสํ่าคัญคือ  

คาความยืดหยุนในรูปแบบตางๆ เพื่อวัดขนาดของผลกระทบจากการปรบัอัตราภาษี

สรรพสามิตสุราตอพฤติกรรมการบริโภคสุรา  ซ่ึงคาความยืดหยุนดังกลาวจะไดมาจากสมการ

เศรษฐมิติเบื้องตน และนํากลับมาใชใน Demand Behavior Model  อีกครั้งเพื่อหารายได 

  สมการถดถอย (Regression) ที่ใชในการหาคาความยืดหยุนตอราคา คณะวจิัย

นํา Specification model ตามรูปแบบของ Rational Addiction Model ของ Becker and Murphy 

(1988)  มาใช เนื่องจากมีความเหมาะสมกับสินคาสุราซึ่งเปนสินคาที่มีพฤติกรรมการเสพติด

ของผูบริโภค และตรงกับสมมติฐานของงานวิจยัที่คาดวาสินคาสุราเปนสินคาเสพตดิ โดย

สมการที่ใชจะเพิ่มตัวแปรที่คาดวาเปนปจจยัที่มีผลตอพฤติกรรมการบริโภคสรุาของกลุม

ตัวอยางที่ไดจากการทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวของ และขอมูลที่ไดจากการสํารวจผาน

แบบสอบถาม  ซ่ึงสามารถแสดงไดตามสมการ  (1)  ดังนี้ 
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ทั้งนี้ PerchQti คือ เปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงปริมาณการบริโภค ประเภทสุรา i  
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Perch_Pti   คือ เปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงของราคาขายปลีกของประเภทสุรา i ณ เวลา t 

Perch_Qt-1i คือ เปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงปริมาณการบริโภค ประเภทสุรา i ณ เวลา t-1 

Dummy  คือ ตัวแปรหุนสําหรับการวิเคราะหผลของมาตรการที่มิใชภาษี และผลของตัว 

แปรเชิงคุณภาพอื่นๆ ที่มีตอการบริโภคสุรา  เชน การโฆษณาและการรณรงคลดดื่มสุราตามสื่อ

ตางๆ  

        C  คือ ตัวแปรควบคุม (control variables) อ่ืนๆ ที่มีผลตอการบริโภคสุรา เชน อาย ุ

ดังนั้นจากสมการ (1) คาสัมประสิทธิ์ (Coefficients) ตางๆ ที่เปนผลจากสมการ

ดงักลาวมีความหมายดังนี ้

        1α   คือ constant term หรือ คาคงที่ของสมการ  

        2α  คือ คาความยดืหยุนตอราคาของสุราประเภทเดียวกัน (Own-price elasticity) โดยมีขอ

สมมุติฐานเบื้องตนวาตองมีคาเปนลบและคาดวาราคาไมนามีผลตอปริมาณการบริโภคเทาใด

นัก 

        3α  คือ คาความยดืหยุนตอราคาของสุราประเภทเดียวกันในเวลาที่ผานมา (Lag Variable 

of the Own-price elasticity) โดยผลของคาสัมประสิทธิ์ดังกลาวคาดวาจะเปนบวกตามทฤษฏี 

Rational Addition Model  

        4α   คือ ผลของตัวแปรหุนที่มิใชภาษี ที่มลัีกษณะ Intercept shifting variable เนื่องจากตัว

แปรดังกลาวจะมีผลโดยตรงกับปริมาณการบริโภคสุรา การใส AdverDum เปนการทดสอบถึง

ความสําคัญของมาตรการที่มิใชภาษตีอปริมาณการบริโภคสุราประเภทนั้นๆ  

        5α   คือ ผลของตัวแปรหุนที่มิใชภาษี ที่เรียกวา Interaction term เนื่องจากผลของ

มาตรการการที่มิใชภาษีจะสงผลตอคาความยืดหยุนดวย เนื่องจากภายใตสมการ (1) ผลของการ 
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เปลี่ยนแปลงราคาสามารถเขียนไดคือ AdverDum
PPerch

PerchQ
52_

αα +=
∂
∂   การใส 

Interaction Dummy นั้นเปนการทดสอบสมมุติฐานที่วา ผลของมาตรการที่มิใชภาษเีชน  

การโฆษณา จะมีผลตอคาความยืดหยุนดวยโดยคาดวาคาสัมประสิทธินาจะมีคา < 0  

        6α  คือ คาสัมประสิทธิของตัวแปรควบคุมที่คาดวาจะมีผลตอการบริโภคสุรา 

        7α  คือ คาความยดืหยุนตอรายได (Income elasticity)  โดยมีขอสมมติฐานเบื้องตนวา

สินคาสุรานาจะเปน Normal goods ที่เมื่อรายไดเพิ่มขึ้นตองมีการบริโภคเพิ่มขึ้นดวย (คาดวา

ตองมีคา Income elasticity เปนบวก) และสุรานาจะมีความเปนสินคาฟุมเฟอยอยูดังนัน้คาดวา 

income elasticity นาจะมากกวา 1 

  ทั้งนี้การจัดทําแบบจําลองพฤติกรรมการบริโภคสุราจะแบงประเภทสุราตาม
การจัดเก็บภาษีสุราหลัก ๆ ในปจจุบัน ไดแก ไวน เบียร วสิกี้ บร่ันดี สุราขาว สุราผสม และ 
สุราปรุงพิเศษ 
 

4.2  การจัดทําแบบสอบถามและการเลือกกลุมตัวอยาง 

4.2.1  การจัดทําแบบสอบถาม 
                        (1)  หลักการจัดทําแบบสอบถามที่ดี 

     (1.1) ตองมีจุดมุงหมายทีแนนอนวาตองการจะถามอะไรบาง  โดย 
จุดมุงหมายนัน้จะตองสอดคลองกับวัตถุประสงคของงานวิจยัที่จะทํา 

     (1.2) ตองสรางคําถามใหตรงตามจุดมุงหมายที่ตั้งไวเพื่อปองกัน 
การมีขอคําถามนอกประเดน็และมีจํานวนขอคําถามจํานวนมาก 

    (1. 3) ตองถามใหครอบคลุมเรื่องที่จะวดัโดยมีจํานวนขอคําถาม 
ที่พอเหมาะไมมากหรือนอยเกินไปแตจะมากหรือนอยเทาใดนัน้ขึ้นอยูกับพฤติกรรมที่จะวัด   
ซ่ึงตามปกติพฤติกรรมหรือเร่ืองที่จะวดัเรือ่งหนึ่งๆ นั้นควรมีขอคําถามในชวง 25-60 ขอ 

    (1.4)  การเรียงลําดับขอคําถาม  ควรเรียงลําดับใหตอเนือ่งสัมพันธกัน  
และแบงตามพฤติกรรมยอยๆไวเพื่อใหผูตอบเห็นชัดเจนและงายตอการตอบ  นอกจากนั้นตองเ
รียงคําถามงายๆไวเปนขอแรกๆเพื่อใหชักจงูใหผูตอบอยากตอบคําถามตอสวนคําถามสําคัญๆไ
มควรเรียงไวตอนทายของแบบสอบถาม เพราะความสนใจในการตอบของผูตอบอาจจะนอยลง
  ทําใหตอบอยางไมตั้งใจ ซ่ึงจะสงผลเสียตอผลการวิจัยมาก 
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    (1.5) ลักษณะของขอความที่ดี  ขอคําถามที่ดีของแบบสอบถามนั้น  ควรมี 

ลักษณะดังนี ้
1) ขอคําถามไมควรยาวจนเกินไป  ควรใชขอความสั้น กะทดัรัด  

ตรงกับวัตถุประสงคและสองคลองกับเรื่อง 
2)  ขอความ หรือภาษที่ใชในขอความตองชัดเจน เขาใจงาย 

   3)  ไมใชคําถาม ถามนําหรือแนะใหตอบ 
   4)  ไมถามเรื่องที่เปนความลับเพราะจะทาํใหตอบไมตรงกับ 

ขอเท็จจริง 
  5)  ไมถามในเรื่องที่รูแลว  หรือถามในสิ่งวัดไดดวยวิธีอ่ืน 
  6)  ขอคําถามตองเหมาะสมกับกลุมตัวอยาง  คือ ตองคํานึงถึง  

ระดับการศึกษา ความสนใจ สภาพเศรษฐกจิ ฯลฯ 
 

7)  ขอคําถามหนึ่งๆ ควรถามเพียงปญหาเดียวเพื่อใหไดคําตอบ 
ที่ชัดเจนและตรงจุด  ซ่ึงจะงายตอการนํามาวิเคราะหขอมูล 

8)  คําตอบหรอืตัวหลักในขอคําถามควรมีมากพอ  หรือให 
เหมาะสมกับขอคําถามนั้น แตถาไมสามารถระบุไดหมดก็ใหใชวา อ่ืนๆ โปรดระบุ 

9)  คําตอบที่ไดจากแบบสอบถาม ใหสามารนํามาแปลงออกมา 
ในรูปองปริมารและใชสถิติอธิบายขอเท็จจริงได  เพราะปจจุบันนีน้ิยมใชคอมพิวเตอรเขามาใน
การวิเคราะหขอมูลดังนั้นแบบสอบถามควรคํานึงถึงวิธีการประมวลขอมูลและวิเคระหขอมูล 
ดวยโปรแกรมคอมพิวเตอร 
 
                               (2)  การจดัทําแบบสอบถามของงานวจิัย   

การออกแบบสอบถาม รายละเอียดปรากฏในภาคผนวก  สามารถ 
แบงไดเปน 2 สวนคือ  

                           (2.1)  การไดขอมูลที่ตองนํามาใชตามสมการ Regression (1)  จะเนนการ
สังเกตพฤติกรรมเชิงปริมาณของการบริโภคสุราอยางละเอียดทั้งปริมาณการดื่ม  ความถี่ในการดื่ม  
ราคาที่ดื่ม  ชนิดและประเภทของสุราดวย เปนตน  นอกจากนั้นรายละเอียดเชิงปริมาณตองถามถึง
พฤติกรรมในอดีตควบคูไปดวย เนื่องจากตามแนวคิดของ Addictive Demand Model โดยทั่วไป
เชื่อวาผลของการบริโภคสินคาที่มีสารเสพติด เชน สุรา และยาสูบจะเปนผลของการบริโภคสินคา
ชนิดดังกลาวในอดีต   นอกจากขอมูลเชิงปริมาณแลวแบบสอบถามยังมีการถามถงึขอมูลในเชิง
คุณภาพควบคูไปดวย  เชน  สาเหตุในการดื่ม  เหตุผลทีท่ําใหเร่ิมดื่ม  และผลของการโฆษณาตอ
การบริโภคสุรา เปนตน 
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                          (2.2)  ขอมูลพื้นฐานที่เปนขอมูลสนับสนุน ไดแก ขอมูลลักษณะโดยรวม

ของผูตอบแบบสอบถาม เชน อายุ  รายได  พฤติกรรมและสาเหตุการเริ่มดื่มสุราในอดีต  เปนตน  
         4.2.2  การเลือกกลุมตัวอยาง 

     (1)  หลักการเลือกกลุมตัวอยางที่ด ี
             หลักการเลือกกลุมตัวอยางเพื่อใหเปนตัวแทนที่ดีของประชากรมอียู 5 วิธี  

ดังตอไปนี ้ 
(1.1) การสุมตัวอยางอยางงาย (Simple random sampling) เปนการสุม 

ตัวอยางที่เปดโอกาสใหแตละตัวอยางมีโอกาสถูกเลือกเทาๆกันนั่นแสดงวาลักษณะของประชากรมี
การกระจายกนัดีอยูแลวการทีจ่ะสุมโดยปกตกิ็จะไดตวัแทนของ ประชากรอยูแลว ตวัอยางเชน 
ตองการศึกษาทัศนคติตอมหาวิทยาลัยของนักศึกษากลุมวชิาเทคโนโลยีการเกษตรจากพืน้ฐานที่เชื่อวา
นักศึกษากลุมวชิาเทคโนโลยีการเกษตรนาจะมีทัศนคติตอมหาวิทยาลัยเหมอืน ๆ กัน ดังนัน้ การสุม
ตัวอยางอยางงายกอ็าจจะกระทําไดเหมาะสมเพราะเพยีงแต ใหโอกาสในการสุมแตละครั้ง จาก 
นักศึกษากลุมวชิาเทคโนโลยีการเกษตรใหมีโอกาสถูกสุมเทาๆ กันโดยทัว่ไปจะใชวิธีจับฉลาก หรือใช
ตารางเลขสุม 
   (1.2)   การสุมตวัอยางแบบมีระบบ (Systematic random sampling) ใชใน
กรณีกลุมประชากรที่จะทําการสุมไดถูกจัดไวเปนระบบอยูแลว เชน เรียงตามรหัสนักศกึษา เรียงลําดับ
ตามบัญชีรายช่ือในการเลือกตัง้ หรือ ครัวเรือตามบานเลขที่ เราสามารถจัดระบบโดยนาํทกุๆลําดับที่ 5 
หรือ 10 มาเปนตัวอยาง โดยพ้ืนฐานความเชื่อที่วาประชากรคละกันอยูในระบบที่ถูกจัดไว อยูแลว 
 

(1.3)  การสุมตวัอยางแบบกลุม (Cluster random sampling) การสุมตัวอยาง 
จากแตละกลุมเพราะเชื่อวาแตละกลุมเปนตวัแทนของประชากรอยูแลว เชน จะสุมตวัอยางเพื่อจะศกึษา
การใชจักรยานในมหาวิทยาลยั ถาแบงกลุมนักศึกษาออกไปตามหอพักกพ็อจะเชื่อไดวานักศึกษาในแต
ละหอนาจะเปนตัวแทนของประชากรไดโดยตรงอยูแลว แตแบงออกเปนกลุมเพื่อใหกระจายจํานวน
ตัวอยางออกไป 
   (1.4)   การสุมตวัอยางแบบแบงชั้น (Stratify random sampling)    

            การแบงกลุมตัวอยางโดยแบงออกเปนชั้น (strata) เสียกอนเพราะมี 
ความเชื่อวาประชากรมีความแตกตางกันมากตามตัวแปรคุณลักษณะ ไดแก เพศ ระดับชัน้เรียน ระดับ
การศึกษา ศาสนา ฯลฯ ดังนัน้ การแยกตัวแปรเหลานี้ ออกมาเปนชั้นเพื่อกระจายใหตวัอยางที่ไดรับ
เลือกมีโอกาสเปนตัวแทนของทุกชั้น กจ็ะทาํใหเปนตัวแทนที่ดียิ่งขึน้ 
   (1.5)  การสุมตวัอยางแบบหลายขั้น (Multi-stage random sampling  เปนการ
นําเอาวิธีการสุมตัวอยางทกุแบบมาประยุกตใชโดยแบงการสุมตัวอยางออก เปนหลายขั้นตอน เชน 
การศึกษารูปแบบการพัฒนาชุมชนของประเทศไทยจากหมูบานตัวอยาง   
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                ขั้นตอนที่ 1  การสุมตัวอยางแบบแบงชั้น สุมจังหวัดในประเทศ 

ไทยมาจากชั้นที่เปนภาคภูมิศาสตร อันไดแก ภาคกลาง ภาคเหนือ ภาคใต ภาคตะวันออกเฉียงใต และ
ภาคตะวันออก เพราะเชื่อวาเรือ่งที่ตองการศึกษานาจะมีรูปแบบในการพฒันาแตกตางกนัไปตามตวั
แปรภูมิภาค จึงแบงชั้นเพื่อให กลุมตัวอยางเปนตัวแทนจากทุกภาค 

ขั้นตอนที่ 2  การสุมตัวอยางอยางงาย หลังจากได จังหวดัที่เปน 
ตัวแทนของทุกภาคของประเทศไทยแลว ทําการสุมอําเภอโดยใหทุกอําเภอ ในจังหวัดตัวอยางมีโอกาส
ถูกเลือกโดยเทาเทียมกนั เพราะเชื่อวาไมวาอาํเภอใดใน จังหวัดตวัอยางก็เปนตัวแทนของจงัหวัดนั้นๆ 
เทาเทียมกนั 

ขั้นตอนที่ 3  การสุมตัวอยางแบบกลุมเมื่อได อําเภอตัวอยางแลวใช 
อําเภอเปนกลุม (cluster) เพื่อกําหนดการเลือกตําบลมาเปนตวัอยาง  ตามสัดสวนจํานวนตําบลในแตละ
อําเภอโดยวิธีการนี้เราก็จะไดตําบลที่ เปนตวัแทนจากทกุอาํเภอ 

ขั้นตอนที่ 4  การสุมตัวอยางแบบมีระบบ เพือ่ใหได   ตัวแทน 
หมูบานที่กระจายทุกตําบลใชเลขที่ของหมูบานมาเปนการเลือกหมูบานตวัอยาง เชน ใชหมูบานที่เปน 
เลขคี่ มาเปนตัวอยาง เปนตน   ในการสุมตัวอยางแบบหลายขั้นไมจําเปนจะตองใชการสุม
ตัวอยางทกุวิธีเพียงแตหมายความวาใชวิธีการสุมเปนขั้นหลายครั้งตั้งแต   2 ขั้นขึ้นไป และในแตละขั้น
จะใชวิธีการสุมแบบใด ๆ กไ็ด 

(2)  การเลือกกลุมตัวอยางของงานวิจยั  
       การเลือกกลุมตัวอยางที่เหมาะสมที่จะเปนตัวแทนของพฤติกรรมการ 

บริโภคสุราของไทยนัน้ตองประกอบดวยลักษณะที่สําคัญดังนี้ 
          (2.1)  ตองมีลักษณะที่เปนการเลือกตัวอยางแบบสุม (Random) อยาง
แทจริง คือ ตองไมมีการจํากดัคุณลักษณะของผูตอบแบบสอบถามไวลวงหนาแตตองเปนการหากลุม
ตัวอยางทีไ่มเจาะจง (Random) เพื่อใหเกดิการกระจายตัวของขอมูลซ่ึงทําใหผลที่ไดจากการเก็บขอมูล
แบบสอบถามเปนตัวแทนของกลุมประชากรโดยรวมไดด ี

       (2.2)  ตองมีการกระจายตวัของขอมูลที่ได ที่สามารถครอบคลุม 
พฤติกรรมของผูบริโภคจากทกุภาคได เนื่องจากภาษา ประเพณี และความเชื่อมีความแตกตางกัน  และ
นอกจากนั้นตองมีการเก็บขอมูลทั้งในเขตตวัเมืองและเทศบาลเพื่อใหสะทอนพฤติกรรมการบริโภคที่มี
ความหลากหลายระหวางในเมืองและนอกเมือง 
                คณะวจิัยไดพิจารณาเลือกกลุมตวัอยางจากจังหวดัทีค่รอบคลุมภาคตาง ๆ ใน
ประเทศไทย ทัง้ 5 ภาค ไดแก ภาคเหนือ ภาคใต ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคตะวันออก และภาคกลาง 
โดยเลือกจังหวดัที่มีจํานวนการผลิตหรือดื่มสุราตอหัวสูงที่สุด รวมทั้งเปนจังหวดัที่มีการผลิตสุรา
พื้นเมืองและจงัหวัดที่มีอาณาเขตติดชายแดน เพื่อใหกลุมตัวอยางมกีารกระจายอยางทั่วถึง โดยได
พิจารณาเลือกจงัหวัดตวัอยาง ดังนี ้
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-  จังหวัดแพรและเชียงใหม เปนตัวแทนจังหวัดในภาคเหนอื  เนื่องจาก 

จังหวดัแพรมีอัตราการผลิตสุรากล่ันชุมชนตอหัวประชากรสูงที่สุดในภาคเหนือ ในขณะที่จังหวดั
เชียงใหมมีจํานวนผูผลิตและจาํหนายสุราแชสูงที่สุดในภาคเหนือ  

-  จังหวัดนครราชสีมาและหนองคายเปนตวัแทนจังหวัดในภาค 
ตะวนัออกเฉียงเหนือ เนื่องจากจังหวัดนครราชสีมามีจํานวนการผลิตสุรากล่ันชุมชนตอหัวประชากร
สูงสุดในภาคอสีาน ในขณะทีจ่ังหวดัหนองคายเปนจังหวัดที่มีชายแดนติดกับประเทศเพือ่นบานและมี
รานคาปลอดอากร 

-  จังหวัดระยองและชลบุรีเปนตัวแทนภาคตะวนัออก เนื่องจากจังหวดั 
ระยองเปนจังหวัดที่มีจํานวนการผลิตสุรากล่ันชุมชนตอหวัประชากรสูงสุดของภาคตะวนัออก และมี
จํานวนผูผลิตและจําหนายสุราแชมากที่สุด สวนจังหวัดชลบุรีมีจํานวนผูผลิตและจําหนายสุราแชมาก
เปนอันดับที่ 2 แตมีการบริโภคสุรากล่ันตอหัวต่ํา 

-  จังหวัดสงขลาและชุมพร เปนตัวแทนภาคใต  เนื่องจากจังหวัดชุมพร 
เปนจังหวัดที่มจีํานวนการผลิตสุรากล่ันชุมชนตอหัวประชากรสูงสุดของภาคใต สวนจังหวัดสงขลา
เปนจังหวัดที่มจีํานวนผูผลิตและจําหนายสุรากล่ันชุมชนมากที่สุดในภาคใต 

-  จังหวัดอยุธยาและกรุงเทพเปนตัวแทนภาคกลาง เนื่องจากจังหวัดอยุธยา 
เปนจังหวัดที่มจีํานวนการผลิตสุรากล่ันชุมชนตอหัวประชากรสูงสุดของภาคกลาง สวนจงัหวัด
กรุงเทพเปนจังหวัดที่มีความหลากหลายของผูบริโภคสรุา 

ทั้งนี้ เปนการพจิารณาจากขอมูลจํานวนประชากรในป 2550 และขอมูล 
จํานวนผูผลิตสุรา ณ เดือนมนีาคม ป 2551 
 
 

ขนาดของกลุมตัวอยางในการศึกษา ที่จะเปนตัวแทนพฤติกรรมการบริโภค 
สุราของคนไทยในภาพรวมนัน้ คณะผูวิจยัไดวางแผนจัดเกบ็แบบสอบถามใน 10 จังหวดัซึ่งแบงเปน 5 
ภาค (ภาคเหนอื  ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  ภาคกลาง  ภาคใต  กรุงเทพฯ และปริมณฑล) ภาคละ 2 
จังหวดั ตามกลาวขางตน โดยในแตละจังหวดัจะเก็บแบบสอบถามขั้นต่ํา 100  แบบสอบถาม  ทําให
จํานวนขอมูลในภาพรวมไมนอยกวา 1,000 แบบสอบถาม   ซ่ึงเมื่อพิจารณาตามหลกัการทางสถิติแลว
พบวาขนาดของกลุมตัวอยางที่มีจํานวนมากจะทําใหผลลัพธที่ไดมีความเชื่อมั่นทางสถิติไดใน
ระดับสูง 
 
 
 
 
 



  88

 
 

บทที่ 5  
การวิเคราะหและประมวลผลการวิจัย 

 
 5.1  การประมวลผลพฤติกรรมการบริโภคสรุาจากแบบสอบถาม 
         คณะวิจัยไดใชแบบสอบถามในการจัดเก็บขอมูลพฤติกรรมการดื่มสุราของผูบริโภคเพื่อ
ใชในการทบสอบแบบจําลองพฤติกรรมการบริโภค โดยขอมูลที่ไดจากแบบสอบถามแบงเปน 2 สวน 
ไดแก (1)  พฤติกรรมการบริโภคสุรา ซ่ึงจะแสดงผลขอมูล    และ (2) ปจจยัสวนบุคคลของผูตอบ
แบบสอบถาม 
         การประมวลผลพฤติกรรมการบริโภคที่ไดจากการสํารวจกลุมตัวอยางโดยใช
แบบสอบถามเปนลักษณะการสรุปผลสถิติจากกลุมตวัอยางทั้ง 5 ภาค 10 จังหวดั สรุปผลทาง
สถิติได ดังนี ้
ตอนที่ 1 พฤติกรรมการบริโภคสุรา 

(1) อายุเมื่อเร่ิมดื่มสุรา 
ผูตอบแบบสอบถามเริ่มดื่มสุราครั้งแรกเมื่ออายุ 16 – 20 ป คิดเปนประมาณรอยละ 

46.8 ของผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด 
 
   แผนภาพที่ 5.1 แสดงอายุเม่ือเร่ิมดื่มสุราของกลุมตัวอยาง 

1% 10%

47%
26%

9% 7% ตํ่ากวา 10 ป
10 – 15 ป
16 – 20 ป
 21 – 25 ป
 26 – 30 ป
 31 ปขึ้นไป

 
(2)  ระยะเวลาที่ดื่มสุรา 

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญจะดื่มสุรามากกวา 10 ป ขึน้ป ทั้งนี้ เนื่องจาก  
ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเร่ิมดื่มมาตั้งแตอายุ 16 – 20 ป และสวนใหญมีอายุเฉลี่ยเกินกวา 
30 ป 
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   แผนภาพที่ 5.2  แสดงระยะเวลาที่เดื่มสุราของกลุมตัวอยาง 

7%
13%

17%

16%

47%
 ต่ํากวา 1 ป
 1 – 3 ป
4 – 6 ป
 7 – 9 ป
10 ปขึ้นไป

 
 

(3)  เหตุผลคร้ังแรกที่ดื่มสุรา 
สําหรับเหตุผลในการดื่มสุราคร้ังแรก สวนใหญจะมาจากเหตุผลเร่ืองการอยากลองดื่ม

เอง (รอยละ 52.5) และรองลงมา คือ เพื่อนชวน (รอยละ 39.9) 
 

  แผนภาพที่ 5.3 แสดงเหตผุลคร้ังแรกที่ดืม่สุราของกลุมตัวอยาง 

52%40%

1%

1%

1% 5%

 อยากลองดื่มเอง

 เพ่ือนชวน

พอแมใหดื่ม

ญาติใหดื่ม

 ถูกบังคับ โดยเพ่ือน
และสังคม

อื่นๆ

 
 

(4) แสดงแหลงรายไดทีใ่ชจายในการดื่มสุรา 
โดยสวนใหญ ผูตอบแบบสอบถามใชเงินเดอืนของตนเปนคาใชจายในการบริโภคสุรา  

(รอยละ 68.6) รองลงมา คือ มีคนเลี้ยง/จายเงินให (รอยละ 17.3) 
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    แผนภาพที่ 5.4  แสดงแหลงรายไดท่ีใชจายในการดื่มสุราของกลุมตวัอยาง 

69%

17%
8%

4%
2%

0%

- เงินเดือน
- โบนัส
- ขอพอ แม ญาติพ่ีนอง
- ยืม/กูเงิน
-มีคนเลี้ยง/จายเงินให
- อื่นๆ

 
 

(5)  ประเภทแอลกอฮอลที่นิยมดื่มมากที่สุด 3 อันดับแรก 
 

ความนิยมดื่ม ประเภท ยี่หอท่ีนิยม 

อันดับแรก 
คือ เบียร สุราพิเศษอื่นๆ 
(แสงโสมและแมโขง) และ 
วิสกี้ ตามลําดบั 

ลีโอ รองลงมา คือ ชาง 

อันดับที่ 2 
เบียร สุราพิเศษอื่นๆ 
(แสงโสมและแมโขง) และ 
วิสกี ้ตามลําดับ 

ลีโอ รองลงมา คือ ชาง 

อันดับที่ 3 
สุราพิเศษอื่นๆ เบียร และ วิสกี้ 
ตามลําดับ 

แสงโสมและแมโขง 

 
(6)  ถาเครื่องดื่มแอลกอฮอลลทุกชนิดมีราคาเทากัน ผูทีด่ื่มเหลาขาว จะ 

 - เปลี่ยนไปดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลลประเภทอื่น  รอยละ 51.3 
 - ไมเปลี่ยนไปดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลลประเภทอื่น รอยละ 48.7 
 ทั้งนี้ เหตุผลทีสํ่าคัญที่ไมเปลี่ยนการบริโภค คือ ติดใจรสชาดเดิม 

(7)  เมื่อเทียบปริมาณการดืม่ในปจจุบันกบัปที่แลว สวนใหญบริโภคในปริมาณเทาเดิม 
และเมื่อถามวาปหนาจะบริโภคสุราปริมาณเทาใดเมื่อเทยีบกับปริมาณการดื่มในปจจบุัน พบวา 
สวนใหญจะบริโภคลดลง  (รอยละ 50.2) รองลงมา คือ บริโภคเทาเดิม (รอยละ 49.3) โดยจะ
เห็นวา แทบจะไมมีใครตอบวาจะบริโภคเพิ่มขึ้น ทั้งนี้ อาจเปนเพราะผูตอบแบบสอบถามทราบ 
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ถึงโทษของการดื่มสุราเปนอยางดี รวมถึงรูสึกระอายใจทีจ่ะตอบวาจะดืม่สุราเพิ่มขึ้น ซ่ึงใน
ความเปนจริง เมื่อถึงปหนาอาจจะมีสัดสวนการบริโภคสุราเพิ่มขึ้นก็เปนได  

(8)  ในขณะทีร่ายไดของผูตอบแบบสอบถามเทาเดิม และราคาสุรายี่หออ่ืนเทาเดิม 
แตราคาสุราที่ชอบอันดับแรกเพิ่มขึ้นเฉลี่ย 87 บาท จะทําใหสวนใหญดืม่ยี่หอเดิมลดลง 
(รอยละ 79.8) 
  

การเปล่ียนแปลงพฤติกรรมแบบ own - price รอยละ 

 ดื่มยี่หอเดิมลดลง  79.8 

ซ้ือสุราปลอดภาษยีี่หอเดิม 9.8 

 ดื่มยี่หอเดิมเพิม่ขึ้น  10.1 

อ่ืนๆ 0.3 
 

(9)  ในขณะทีร่ายไดของผูตอบแบบสอบถามเทาเดิม และราคาสุรายี่หออ่ืนเทาเดิม 
แตราคาสุราที่ชอบอันดับแรกเพิ่มขึ้นเฉลีย่ 94 บาท จะทําใหสวนใหญดืม่ยี่หออ่ืน  
แตประเภทเดมิ (รอยละ 47.8) รองลงมา คือ เลิกดื่ม (รอยละ 32.0)  และ  ดื่มสุราประเภทอื่น 
(รอยละ 11.6) ตามลําดับ ซ่ึงแสดงใหเห็นวา สวนใหญมีพฤติกรรมการดื่มสรุาที่ติดกบัประเภท
สุราแบบเดมิ มากกวาการเปลี่ยนไปดื่มสุราประเภทอื่น เชน เมื่อราคาเบียร ยี่หอ A มีราคาสูงขึ้น 
สวนใหญก็ยังจะดื่มเบียร แตเปนยีห่ออ่ืนทีม่ีราคาถูกลง แทนการเปลี่ยนไปดื่มสุราผสมหรือ
วิสกี้ เปนตน 
   แผนภาพที่ 5.5  แสดงการปรับเปล่ียนพฤติกรรมการบริโภคสุราของกลุมตัวอยางเมื่อราคา 

                สุราเปลี่ยนแปลง 

47%

1%

1% 4%

3%

32%

12%

ด่ืมยี่หออื่น แตประเภทเดิม

 ด่ืมสุราประเภทอื่น

ซื้อสุราปลอดภาษียี่หอ
อื่น แตประเภทเดิม

 ซื้อสุราปลอดภาษีประเภท
อื่น

 ตมเอง (สุราขาว)

 เลิกด่ืม

 อื่นๆ
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(10)  หากผูตอบแบบสอบถามมีรายไดเพิม่ขึ้นเฉลี่ย 1,570 บาทตอเดือน สวนใหญ
ดื่มเหมือนเดิม ยี่หอเดมิ  (รอยละ 57.4) รองลงมา คือ ดื่มสุราประเภทเดิม แตยี่หออ่ืน (รอยละ 
32.4) และดื่มสุราประเภทอืน่ที่มีราคาสูงขึ้น (รอยละ 10.2) ตามลําดับ ทั้งนี้ อาจสรุปไดวา 
รายไดไมมีผลตอการดื่มสุรามากเทาใดนัก เนื่องจาก ณ ปจจุบัน ผูดื่มสุราแตละคนดื่มสุราตาม
ขีดความสามารถสูงสุดในการดื่มของตนแลว แมวาจะมีรายไดมากขึ้นกไ็มไดทําใหดื่มสุราเพิ่ม
มากขึ้น 

(11)  ในชวงเขาพรรษา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญจะเลิกดื่ม หรือแทบไมดื่มสุรา 
(รอยละ 53.8) รองลงมา คือ ดื่มเทาเดิม (รอยละ 33.7) และดื่มลดลง (รอยละ 10.8) ตามลําดับ 
แสดงใหเห็นวาประเพณีทางศาสนามีนัยสําคัญตอการดื่มสุรา แตอยางไรก็ตาม ในสวนของผูที่
ไมเห็นความสาํคัญของประเพณีทางศาสนาก็ยังคงจะดื่มสุราเทาเดิม ไมใชดื่มลดลง 

(12)  ผูตอบแบบสอบสวนใหญไมเคยเลิกดื่มสุรา รอยละ 59.5 โดยมีผูที่เคยเลิกดื่มสรุา
รอยละ 40.5 ทั้งนี้ สาเหตุสําคัญที่เคยเลิกดื่มสุราแลวกลับมาเดิมอีก เนื่องจาก ติดสรุา เขาสังคม 

(13)  ส่ือโฆษณาโทรทัศนมผีลตอการบริโภคสุรามากที่สุด ทั้งนี้ ส่ือโฆษณาแบบอื่นจะไม
มีผลตอการบริโภคสุราเทาใดนัก เหน็ไดจาก การที่ผูตอบแบบสอบถาม รอยละ 18.1 ตอบวา 
ส่ือโฆษณาไมมีผลตอการดื่มสุรา ซ่ึงมีสัดสวนมากกวาสดัสวนของสื่อโฆษณาประเภทอื่นๆ 
 

    แผนภาพที่ 5.6  แสดงผลของสื่อในรปูแบบตาง ๆ ท่ีมีผลตอการบริโภคสุรา 

56%

3%

8%

7%

18%
8%

โทรทัศน

 วิทยุ

โปสเตอร ปายโฆษณา

 เด็กเชียรเบียร/ พนักงาน
ตอนรับ

 ไมมีผล

 อื่นๆ

 
 

(14)  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญรอยละ 83.6 เคยเหน็รณรงคงดดืม่สุรา และ
กิจกรรมที่มีผลตอการลดการบริโภคสุรามากที่สุด คือ การเพิ่มบทลงโทษ การดื่มสุรา 
ในที่หามดื่ม  หรือเมาแลวขบั ในขณะที่กจิกรรม เชน การรณรงคงดดืม่สุรา การโฆษณา 
สุราตามสื่อตางๆ การกําหนดเวลาจําหนายสุรา การหาม/จํากัดสถานที่จาํหนายสุรา 
การขึ้นภาษ/ีการขึ้นราคาสุรา และการติดรูปเตือนโทษของการดื่มสุรา (แบบที่ติดขางซองบุหร่ี)  
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มีผลตอการดื่มสุราในระดับปานกลางเทานั้น  

(15)  จากการสํารวจวาการหามสูบบุหร่ีในสถานบันเทงิมีผลตอการดื่มสุราหรือไม พบวา 
สวนใหญ รอยละ 68.6 เห็นวาหามสูบบุหร่ีในสถานบันเทิงไมมีผลตอการดื่มสุรา โดยที่รอยละ 
31.2 เห็นวา การหามสูบบุหร่ีในสถานบันเทิงมีผลตอการดื่มสุรา ยิ่งไปกวานัน้ จากการ
สอบถามเพิ่มเติม พบวา การหามสูบบุหร่ีในสถานบันเทงิเปนการทําใหมีผูดื่มสุราเพิม่ขึ้นดวย 
โดยเฉพาะกลุมผูหญิงที่ไมสูบบุหร่ี ซ่ึงเมื่อมีการหามสูบบุหร่ีในสถานบันเทิง ทําใหคนกลุมนั้น
มีความพึงพอใจที่จะใชบริการสถานบันเทิงเพื่อดื่มสุราเพิม่ขึ้น 
 
ตอนที่ 2 ปจจัยสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม 

(16) เพศ - ศาสนา อายุและสถานภาพ 
กลุมตัวอยางสวนใหญรอยละ 76.1 เปนเพศชาย  โดยเกือบทั้งหมดรอยละ 98.5 นับถือ

ศาสนาพุทธ  อายุสวนใหญรอยละ 28  อยูระหวาง 20 – 49 ป และมสีถานภาพสวนหใญรอยละ 
57สมรสแลว และมีบุตร รองลงมารอยละ 37.9 เปนโสด  โดยมีสถานะเปนหมาย/ หยาราง/ 
แยกกันอยู มีบตุร รอยละ 5.1 

 
แผนภาพที่ 5.7  แสดงเพศของกลุมตัวอยาง 

76.1, 76%

23.9, 24%

ชาย  หญิง
 

 
 
 
 
 
 

เพศกลุมตัวอยาง 
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แผนภาพที่ 5.8  แสดงชวงอายุของกลุมตัวอยาง 

รอยละ

3%
28%

28%

27%

12%

2%

ตํ่ากวา 20 ป
 20 – 29 ป
30 – 39 ป
 40 – 49 ป
 50 – 59 ป
 60 ปขึ้นไป

 
 

(17) ระดับการศึกษาของกลุมตัวอยาง 
สวนใหญสําเร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช.(รอยละ 28.8) รองลงมา 

คือ ระดับปริญญาตรี (รอยละ 23.2)  และระดับประถมศึกษา (รอยละ 16.9) ตามลําดับ 
    แผนภาพที่ 5. 9  แสดงระดับการศึกษาของกลุมตัวอยาง 

17%

14%

29%
14%

23%

0%
2% 1%

- ประถมศึกษา - มัธยมศึกษาตอนตน
- มัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. - ปวส./ อนุปริญญาตรี
- ปริญญาตรี - ปริญญาโท
- ปริญญาเอก - อื่นๆ 

 
 

(18) อาชีพ กลุมตัวอยาง 
สวนใหญจะประกอบอาชีพรับจางทั่วไป (รอยละ 35.9) แตมีขอสังเกตวา  

มีผูตอบแบบสอบถามรอยละ 6.2 ซ่ึงยังเปนนักเรียนนักศกึษาอยู 
 

อายุกลุมตัวอยาง 
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แผนภาพที่ 5.10  แสดงอาชพีของกลุมตัวอยาง 

 

6%
15%

5%

11%
36%

10%
6% 6% 1% 1%

0%3%

วางงาน แมบาน มัธยมนักเรียน/ นักศึกษา

ขาราชการ พนักงานรัฐวิสาหกิจ พนักงานเอกชน

 ทหาร ตํารวจ รับจางท่ัวไป

ธุรกิจสวนตัว เกษตรกร  อื่นๆ
 

 
(19)  รายไดตอเดือนของกลุมตัวอยาง 
         สวนใหญมีรายไดระหวาง 5,001 – 10,000 บาท (รอยละ 45.0) รองลงมา คือ  

มีรายไดระหวาง 10,001 – 20,000 บาท (รอยละ 29.3)  โดยมีรายละเอียด ดังนี ้
 

รายไดตอเดือน รอยละ 

ต่ํากวา 5,000 บาท 10.5 

5,001 – 10,000 บาท 45.0 

10,001 – 20,000 บาท 29.3 

20,001 – 30,000 บาท 8.6 

30,001 – 40,000 บาท 3.0 

40,001 – 50,000 บาท 1.7 

50,001 บาทขึ้นไป 2.0 
 

(20)   คาใชจายในการบริโภคสุรา คิดเปนเฉลี่ย รอยละ 13.9 ของรายไดตอเดือน ทั้งนี้ 
กลุมตัวอยางสวนใหญรอยละ 53.8 เหน็วารายรับในครัวเรือนตอเดือนพอใช รองลงมารอยละ 
18.6 เห็นวาบางครั้งไมพอใช และรอยละ10.1 เห็นวาไมพอใช  นอกจากนี้กลุมตัวอยางรอยละ 
17.5 มีเงินเหลือเก็บเฉลี่ย 5,495 บาทตอเดือน 
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ทั้งนี้สามารถสรุปผลการสํารวจพฤติกรรมการบริโภคสุราแยกตามจังหวัด และประเภทสุราได
ดังนี ้
 

1. ขอมูลรายจังหวัด  

 
จังหวัด 

อายุเร่ิม
ดื่ม 

ประเภท / ชนิด 
นิยมมากสุด, 
รองลงมา 

อาชีพ/ การศึกษา 
รายไดเฉล่ีย 

(บาท) 
มาตรการไมใชภาษีท่ีมี

ผลแรงสุด 
คาใชจาย
บริโภคสุรา 

กรุงเทพฯ 16-20 ป เบียร, วิสกี้ 
รับจางทั่วไป/ 
ปริญญาตรี 10,001-20,000 

เพิ่มบทลงโทษการดื่ม
สุราในที่หามดื่มหรือ
เมาแลวขับ 

9.9 % 

ชลบุรี 16-20 ป เบียร, วิสกี้ 

พนักงาน
บริษัทเอกชน/    
มัธยมศึกษา 
ตอนปลาย/ ปวช.   

5,001-10,000 

การขึ้นภาษี/  
การขึ้นราคาสุรา 

7% 

ระยอง 16-20 ป 
เบียร, สุราพิเศษ

อื่นๆ 

รับจางทั่วไป/ 
ประถมศึกษา 5,001-10,000 

เพิ่มบทลงโทษการดื่ม
สุราในที่หามดื่มหรือ
เมาแลวขับ 

11.32% 

ชุมพร 16-20 ป เบียร,วิสกี้ 
รับจางทั่วไป/ 
ประถมศึกษา 5,001-10,000 

เพิ่มบทลงโทษการดื่ม
สุราในที่หามดื่มหรือ
เมาแลวขับ 

11.3% 

สงขลา 16-20 ป เบียร, บรั่นดี 
รับจางทั่วไป/ 
ปริญญาตรี 5,001-10,000 

เพิ่มบทลงโทษการดื่ม
สุราในที่หามดื่ม 
หรือเมาแลวขับ 

10.9% 

เชียงใหม 16-20 ป 
เบียร, สุราพิเศษ

อื่นๆ 

รับจางทั่วไป/ 
ประถมศึกษา 5,001-10,000 

เพิ่มบทลงโทษการดื่ม
สุราในที่หามดื่ม 
หรือเมาแลวขับ 

11.32% 

แพร 16-20 ป 
เบียร, สุราพิเศษ

อื่นๆ 

รับจางทั่วไป/
มัธยมศึกษา 
ตอนปลาย/ปวช.  

5,001-10,000 
เพิ่มบทลงโทษการดื่ม
สุราในที่หามดื่มหรือ
เมาแลวขับ 

9.5% 

หนองคาย 16-20 ป เบียร,วิสกี้ 
รับจางทั่วไป/
มัธยมศึกษาตอน
ปลาย/ปวช. 

5,001-10,000 
เพิ่มบทลงโทษการดื่ม
สุราในที่หามดื่มหรือ
เมาแลวขับ 

20% 

อยุธยา 16-20 ป เบียร,วิสกี้ 
พนักงาน
บริษัทเอกชน/
ปริญญาตรี 

5,001-10,000 
เพิ่มบทลงโทษการดื่ม
สุราในที่หามดื่มหรือ
เมาแลวขับ 

13.61% 

นครราชสีมา 16-20 ป เบียร,วิสกี้ ขาราชการ/ปริญญา 5,001-10,000 เพิ่มบทลงโทษการดื่ม 12.40% 
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จังหวัด 

อายุเร่ิม
ดื่ม 

ประเภท / ชนิด 
นิยมมากสุด, 
รองลงมา 

อาชีพ/ การศึกษา 
รายไดเฉล่ีย 

(บาท) 
มาตรการไมใชภาษีท่ีมี

ผลแรงสุด 
คาใชจาย
บริโภคสุรา 

ตรี สุราในที่หามดื่มหรือ
เมาแลวขับ 

 
2. ลักษณะสําคัญของ ผูดื่ม แตละชนิดสุรา 

ชนิดสุรา 
ยี่หอ 

ท่ีดื่มมาก 
อันดับสอง อาชีพ การศึกษา สถานที่ดื่ม 

ระดับ
รายได 

เบียร ลีโอ ชาง รับจางทั่วไป 
มัธยมศึกษา 

ตอนปลาย/ ปวช 
บาน 

5,001-
10,000 

วิสก้ี 100 pipers Black label รับจางทั่วไป 
มัธยมศึกษา 

ตอนปลาย/ ปวช 
บาน 

10,000 -
20,000 

สุราพิเศษ
อ่ืนๆ 

แสงโสม แมโขง รับจางทั่วไป 
มัธยมศึกษา 

ตอนปลาย/ ปวช 
บาน 

5,001-
10,000 

บรั่นด ี รีเจนซี่  รับจางทั่วไป 
มัธยมศึกษา 

ตอนปลาย/ ปวช 
บาน 

5,001-
10,000 

 
5.2  การวิเคราะหผลของแบบจําลองและการประมาณการรายได 

                   ในสวนนีเ้ปนการรายงานผลจากสมการเศรษฐมิติ (Regression Model) โดย
แบงเปน 3 สวนดังนี ้

5.2.1 ผลของแบบจําลอง Regression Model ในการหาคาความยืดหยุนแบบ
ตางๆ และการทํา Specification Test 

สวนนี้เปนการรายงานผลของแบบจําลองเศรษฐมิติแบบ Ordinary Least 
Square (OLS) โดยสมการดงักลาวเปนผลมาจาก Specification Model ของ Becker and 
Murphy (1988) เปนจดุเริ่มตนหรือรากฐานของทฤษฏี  Rational Addiction ที่กลาววาผูบริโภค
ที่มีพฤติกรรมการบริโภคที่มีเหตุและผล (Rational Behavior) และมักสนใจไมเพียงแตการ
บริโภคในปจจุบันแตยังสนใจถึงการบริโภคในอดตีดวยเชนกนั  จากทฤษฏีดังกลาวสามารถ
สรุปไดวาหากสินคาใดเปนสนิคาเสพติด การบริโภคในอดีตจะมีผลในทิศทางเดียวกบัการ
บริโภคสินคาในปจจุบันเสมอ 
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        เนื่องจากสมมุติฐานที่วา สุรานาจะเปนสินคาที่มีลักษณะเสพตดิ ดังนั้น 
การหาคาความยืดหยุนแบบ Own Price Elasticity จึงจําเปนตองมี  อัตราการเปลี่ยนแปลงของ
การบริโภคในอดีต  เปนหนึง่ในตวัแปรอธิบายการบริโภค (Independent Variables) ในสมการ
ดวย  ในชัน้นีค้ณะผูวจิัยจะทํา Specification Test  ของการมีอยูของ Rational Addiction Model 
สําหรับสุราแตละประเภท  โดยผลที่ไดจากสมการเศรษฐมิติคือคาความยืดหยุนของอปุสงคตอ
ราคาสุราชนิดนั้น และตอรายไดของผูบริโภค  (Own Price Elasticity และ Income Elasticity) 
 

(1) ผลของแบบจําลองกรณีสุราประเภทไวน 
(1.1) ผลของแบบจําลอง Rational Addition Model จากมาตรการดาน

ภาษี (สงผานราคา)4 
จากตารางที่ 5.1 ในสมการที่ (1) เปนการหาความสัมพันธระหวาง

ราคากับความตองการบริโภคไวน พบวาคาความยืดหยุนแบบ Own Price Elasticity มี
คาประมาณ -0.02 หมายถึงหากไวนมีราคาเพิ่มขึ้น 1% จะมีผลทําใหผูบริโภคลดการบริโภค
ไวนลง 0.02% โดยคาดังกลาวมีนยัสําคัญทางสถิติ (Statistically Significant) ระดับความ
เชื่อมั่นที่ 95% หรือมากกวา   

สมการที่ (2) เปนการทดสอบสมมุติฐานของแบบจําลองแบบ 
Rational Addictive Model   โดยไดเพิ่มตวัแปรการเปลี่ยนแปลงของปริมาณการบริโภคในอดีต 
(percentage change in quantity from t-1) เพิ่มเติม โดยหากไวนเปนสินคาเสพติด ผลที่คาดวา
จะไดรับคือคาสัมประสิทธิ์ของการบริโภคในอดีตจะมีคาเปนบวก  ซ่ึงผลที่ไดจากสมการมีคา
เปนบวกโดยมนีัยสําคัญทางสถิติ ระดับความเชื่อมั่นที่ 80% แสดงใหเหน็วาไวนเปนสุราที่มี
ลักษณะเสพตดิอยูดวย 

สมการที่ (3) เปนการเพิ่มตวัแปรเปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงของการ
บริโภคที่ผูบริโภคคาดวาจะเกิดขึ้นในอนาคต โดยคาดวาความคาดหวังของการบริโภคใน
อนาคตอาจจะมีผลตอปริมาณการบริโภคสุราในปจจุบนั ซ่ึงผลที่ไดไมสามารถอธิบาย
ความสัมพันธของการเปลี่ยนแปลงของการบริโภคในอนาคตตอการบริโภคไวนในปจจุบัน 
เนื่องจากไมมนีัยสําคัญทางสถิติ นอกจากนั้นการเพิ่มตัวแปรดังกลาวทาํใหคา R-square ลดลง
จาก 0.2 เหลือ 0.06 แสดงถึงการเพิ่มของตวัแปรดังกลาวไมเปนตวัแทนของขอมูลที่ดี 

สมการที่ (4) เปนการเพิ่มตวัแปรเปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงของ
รายได (Percentage Change in Income) เพื่อหาคา Income Elasticity of Demand  โดยผลของ
สมการไมพบความสัมพันธดังกลาว เนื่องจากไมมีนยัสําคัญทางสถิติ 

                                                 
4

 สมมุตฐิาน คือ ภาระภาษีท่ีผูผลิตเสียใหกรมสรรพสามิตจะถูกผลักตอไปใหผูบริโภคในทายท่ีสุด โดยรวมภาระภาษีเขาไปในราคา
ขายปลีก 
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ดังนั้น นกัวจิัยจึงไดตัดตัวแปรการเปลี่ยนแปลงการบริโภคสุราใน

อนาคต (pc_ch_qt+1_wine)  ออกจากสมการและเพิ่มตวัแปรดานระดบัรายไดของผูบริโภค 
(Income/ บาทตอเดือน) เนื่องจากคาดวาระดับรายไดควรจะมีผลตอการบริโภคไวน  โดยผล
ของสมการดังกลาวอยูในสมการที่ (5) โดยผลที่ไดยืนยนัถึงความสําคัญในการเพิ่ม Income 
เนื่องจากทําใหผล R-square จากสมการเศรษฐมิติเปนตวัแทนที่ดีของขอมูลมากยิ่งขึ้นจาก 0.20 
ในสมการที่ (2) เปน 0.438 ในสมการที่ (5)  นอกจากนั้นคา Own Price Elasticity ยังมคีาตางไป
จากสมการ (2) เพียงเล็กนอยที่ -0.026 พรอมกับมีนัยสําคญัทางสถิติอีกดวย ซ่ึงแสดงใหเห็นถึง
ความไมออนไหว (Robustness) ของผลที่ไดจากสมการ เมื่อมีการเพิ่มตวัแปร Income เขาใน
สมการ ขณะทีต่ัวแปร Income มีคาเปนลบที่ -0.00001 และมีนัยสําคัญทางสถิติ ซ่ึงหมายถึงเมื่อ
ระดับรายไดเพิ่มขึ้น 100% จะทําใหการบริโภคไวนลดลง 0.001% ที่สําคัญนักวิจยัไมพบ
ความสัมพันธระหวางเปอรเซ็นตที่เปลี่ยนไปของรายไดตอเปอรเซ็นตที่เปลี่ยนไปของปริมาณ
การบริโภคที่ช้ีถึงคา Income  Elasticity เนือ่งจากผลจากสมการเศรษฐมิติไมมีนัยสําคัญทาง
สถิติ 
 

ตารางที่ 5. 1  แสดงผลของแบบจําลองกรณีสุราประเภทไวน 
 (1) (2) (3) (4) (5) 

constant -0.2658*** -0.2879*** -0.3698*** -0.2602** 0.0470    
t-stat (-3.34  ) (-3.08) (-2.71) (-1.72) (0.25)    

pc_ch_p_wine -0.0214*** -0.0264*** -0.0151 -0.0259*** -0.0260***   
t-stat (-3.14 ) (-2.84) (-0.75) (-2.54) (-2.84)    

pc_ch_qt-1_wine  0.0155* -0.0134 0.0152 0.0153*   
t-stat  (1.31 ) (-0.38) (1.25) (1.40)    

pc_ch_qt+1_wine   .019943   
t-stat   (0.76)   

pc_ch_m    -0.0220 -0.5101    
t-stat    (-0.03) (-0.80)    

Income     -0.00001***  
t-stat     (-2.40)   

N 41 36 33 24 24 
R-Square 0.2013 0.2055 0.0655 0.2682 0.4386 
หมายเหตุ ***  ** และ *  ช้ีถึงระดับความเชื่อมั่นที่ 95% 90% และ 80% ตามลําดับ 
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(1.2) ผลของแบบจําลอง (1.1) และการวิเคราะหผลของมาตรการที่
มิใชภาษี  

 

การวิเคราะหสวนนีจ้ะเปนการเพิ่มตัวแปรทีม่ิใชภาษ(ีราคา) ใน
สมการที่ (5)  โดยตัวแปรที่ใชคือ ตัวแปรหุน (dummy variables) ดานผลของการโฆษณาที่
เกี่ยวของกับการลดการบริโภคสุรา (Advertising dummy)  โดยกรณีทีต่ัวแปรหุนเทากับ 0 
หมายถึงผูตอบแบบสอบถามเคยเหน็โฆษณา ในการลดการบริโภคสุรา ขณะที่ตวัแปรหุน
เทากับ 1 หมายถึงผูที่ตอบแบบสอบถามไมเคยเหน็หรือรูถึงโฆษณาดงักลาว  เนื่องจากการไม
เห็นสื่อโฆษณาการลดการบริโภคสุราจะมีผลใหผูบริโภคเพิ่มการดื่มสรุา ดังนั้น จึงคาดวาผล
จากตัวแปรหุนจะมีคาเปนบวกซึ่งแสดงในสมการที่ (6) และ (7)   

 

อยางไรก็ดี คณะวิจยัคาดวาตัวแปรหุนดังกลาวอาจกระทบตอคา
ความยืดหยุนดวย ดังนัน้ จึงไดเพิ่มตวัแปร Interaction Term  ซ่ึงคือ ผลคูณของ Advertising 
Dummy และเปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงดานราคา (สมการที่ (8) และ (9)) โดยคาดวาเมื่อมีการ
เปลี่ยนแปลงดานราคาอันเปนผลจากการเปลี่ยนแปลงอตัราภาษี การเขาถึงสื่อรณรงคลดการ
บริโภคสุราจะสงตอผลเพิ่มใหปริมาณการบริโภคลดลง เนื่องจากมาตรการดังกลาวมผีลทําให
ความยืดหยุนตอราคามีขนาดมากขึ้น (คา Own Price Elasticity) ดังนัน้นักวิจยัคาดวาหาก
มาตรการที่มิใชภาษีจะมีความสัมพันธเปนลบตอคาความยืดหยุนตอราคา หมายถึงการมีการ
รณรงคไมดื่มสุราจะทําใหผูบริโภคมีความยืดหยุนตอราคามากขึ้นไปอีกนั้นเอง 

จากตารางที่ 5.2 สมการที่ (6) แสดงผลของการเพิ่มตัวแปรที่มิใช
ราคาคือ ผลของสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ ลดละเลิก (Advertising Dummy) เขาในสมการ (5) 
ผลที่ไดคือ  สมการเปนตวัแทนขอมูลที่ดีมากขึ้นเนื่องจากคา R-square สูงขึ้นจาก 0.4386 เปน 
0.5387  นอกจากนั้นคา Own price elasticity ยังมีคาแตกตางจากเดิมเพียงเล็กนอยคืออยูที่ -
0.0244  และยงัคงมีนัยสําคัญทางสถิติ นอกจากนั้นผลของการบริโภคในอดีต (pc_ch_ qt-
1_wine) ยังมีความสัมพันธในเชิงบวกที ่0.0139  โดยมีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่น 
80% ซ่ึงเนนย้าํถึง ความเปนสินคาเสพติดของสุราประเภทไวน   

นอกจากนั้น ไดเพิ่มตวัแปร Advertising Dummy พรอมกับตัวแปร
ดานอายุ (Age) เพิ่มในสมการที่ 7  ทําใหคา R-square สูงขึ้น ซ่ึงเนนย้ําความสําคัญของการใช
ตัวแปรที่ มิใชราคามากยิ่งขึน้ 

สมการ (8) และ (9) ช้ีวา Advertising Dummy ไมมีผลตอคา Own 
Price Elasticity เนื่องจากคาสัมประสิทธหนา Ad_dum*Pc_Ch_P  ขาดนัยสําคัญทางสถิติ แต
มีผลตอคาคงที่ (constant)  อีกทั้งคา R-square ยังมีคาต่ําลงเมื่อเทียบกบัสมการ (6) และ (7)  
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ขณะที่ผลของ Own Price Elasticity ยังคง robust ตอผลการเพิ่มตัวแปรอิสระ (Independent 
Variables) ที่ประมาณ -0.02 

 
 

โดยสรุปแลว สมการที่ 8 เปนสมการที่สามารถอธิบายความสัมพันธ
ของตัวแปรดานราคา รายได และตัวแปรทีไ่มใชภาษีไดอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความ
เชื่อมั่นรอยละ 95  และเนื่องจากขนาดของกลุมตัวอยางมนีอย5จึงไมเลือกใช Provincial 
Dummy อีกทั้งสมการดังกลาวมีคาความยดืหยุนที่ความออนไหวตอการเปลี่ยนแปลง model 
specification นอยมากอยูที่ -0.025 แสดงใหเห็นถึงRobustness ของผลจาก OLS Regression  
ภายใต Specification Model  โดยพบวาไวนมิใชสินคาเสพติดและมาตรการที่มิใชภาษไีมมีผล
ตอการบริโภค 
 
 

ตารางที่ 5.2 แสดงผลของแบบจําลองไวนและผลของมาตรการที่มิใชภาษี  
 (6) (7) (8) (9) 

constant 0.1409 0.1237 0.1576 0.1412 
t-stat (0.78) (0.70) (0.87) (0.81) 

pc_ch_p_wine -0.0244*** -0.0256*** -0.0250*** -0.0266*** 
t-stat (-2.85) (-3.03) (-2.93) (-3.22) 

pc_ch_qt-1_wine 0.0139 0.0152* 0.0142 0.0159* 

t-stat (1.37) (1.52) (1.41) (1.62) 

pc_ch_m -0.7773 -0.8031 -0.7612 -0.7881 

t-stat (-1.27) (-1.34) (-1.25) (-1.35) 

Income -0.00001*** -0.000016*** -0.000016*** -0.0000185*** 

t-stat (-2.61) (-2.87) (-2.76 ) (-3.17) 

Adver_dummy -0.4432*** -0.9972*** -2.6609 -3.8832** 

t-stat (-1.98) (-2.06) (-1.30) (-1.83) 

Age  0.0146  0.0175* 

t-stat  (1.28)  (1.55) 

Ad_dum*Pc_Ch_P   0.2623 0.3286* 

t-stat   (1.09) (1.40) 

N 24 24 24 24 

R-Square 0.5387 0.5795 0.5689 0.6252 

หมายเหตุ ***  ** และ *  ช้ีถึงระดับความเชื่อมั่นที่ 95% 90% และ 80% ตามลําดับ 
                                                 
5

 เนื่องจากขนาดของกลุมตัวอยางมีขนาดเล็กมากการใสตัวแปรหุนเพิ่มจะทําให degree of freedom ลดลง 
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(2) ผลของแบบจําลองกรณีสุราประเภทเบียร 
(2.1)  ผลของแบบจําลอง Rational Addition Model และบทวิเคราะห

จากมาตรการดานภาษี (สงผานราคา) 
 

            จากตารางที่ 5.3 สมการที่ (1) เปนการทดสอบ Rational 
Addiction Model โดยผลของสมการพบวาความยืดหยุนของอุปสงคการบริโภคเบียรตอราคา 
(Price elasticity of demand) มีคา -0.089  และมีนัยสําคัญทางสถิติ และเบียรเปนสินคาเสพติด
เนื่องจากคาสมัประสิทธิ์ของเปอรเซ็นการเปลี่ยนแปลงการบริโภคเบียรในอดีตมีคาเปนบวกที่ 
0.0423 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ซ่ึงหมายถึงการบริโภคเบียรในอดีตสงผลตอการบริโภคสุรา
ในปจจุบนันัน่เอง  
           สมการที่ (2)  นักวิจยัทดสอบผลของการบริโภคเบยีรในอนาคต
โดย ผลของสมการพบวาการคาดการณปริมาณการบริโภคในอนาคตไมมีผลตอการบริโภคใน
ปจจุบันแตอยางใด เนื่องจากไมมีนยัสําคัญทางสถิติ 
         สมการที่ (3) อยูบนพืน้ฐานของสมการ Rational Addiction 
Model ในสมการที่ (1) โดยเพิ่มตัวแปรดานเปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงของรายไดเพือ่หาคา 
Income Elasticity of Demand โดยผลของสมการพบวาคา Own Price Elasticity มีคาเปนลบที่ -
0.1097 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ และเบียรยังคงเปนสินคาเสพติดอยูเนือ่งจากคาสัมประสิทธิ์
ของการบริโภคในอดีตยังมีคาเปนบวกที่ 0.0496 อยางมีนยัสําคัญทางสถิติ ขณะที่คา
สัมประสิทธิ์ของเปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงรายไดไมมนีัยสําคัญทางสถิติ จึงสรุปไดวาการ
เปลี่ยนแปลงของรายไดไมมผีลตอการเปลี่ยนแปลงการบริโภคเบียรแตอยางใด   
        สมการที่ (4)  ไดเพิ่มตัวแปร Provincial Dummy เพื่อขจัดผลของ
จังหวดัใดจังหวัดหนึ่ง (Provincial Specific Effects) ที่จะมผีลตอคาสัมประสิทธิอ่ืนๆ ใน
สมการหรืออีกนัยหนึ่งเปนการสรางสมการแบบ Fixed Effect Model เพื่อแกไขปญหา 
Heteroscedasticity6 นั่นเอง  ซ่ึงผลของสมการพบวาคาความยดืหยุนมคีาที่ -0.1148 อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติ เบียรยังคงเปนสินคาเสพติด และที่สําคัญพบวาเบียรเปน Inferior Goods 
 

                                                 
6 การเกิด  Heteroscedasiticiy มีสาเหตุหลักที่สําคัญ 2  ประการ คือ 
(1) การกําหนดตัวแบบที่ไมถูกตอง โดยละเลยตัวแปรอิสระบางตัว ทําใหคาตัวรบกวนอาจจะมีความสัมพันธกับตัวแปรอิสระที่
ถูกละเลยตัวนั้น 
(2) ขอมูลประเภทภาคตัดขวาง (cross section data) ขอมลูประเภทนี้คาความแปรปรวนของตัวรบกวนที่เกิดขึ้นในแตละคา
สังเกต (observation) อาจไมคงที่ มีโอกาสมากเมื่อเทียบกบักรณีขอมูลเปนแบบอนุกรมเวลา (time series) ทั้งนี้เพราะ คาสังเกต
ของขอมูลประเภทภาคตัดขวางจะมีความแตกตางกันตามขนาดหรือลําดับ แตขอมูลอนุกรมเวลาจะไมมีความแตกตางใน
ประเด็นนี้  
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เนื่องจากคาสมัประสิทธิของเปอรเซ็นการเปลี่ยนแปลงของรายไดมีนยัสําคัญทางสถิติที่  
-0.4056 หมายถึงเมื่อรายไดเปลี่ยนไป 1% จะสงผลใหการบริโภคลดลง 0.4056%  

โดยสรุปแลว ผลของ Specification Model ทั้ง 4 สมการพบวาเบยีร
เปนสินคาที่มลัีกษณะเสพตดิ และมีความยืดหยุนตอราคาระหวาง  -0.08 ถึง -0.11 แสดงวาเบยีร
เปนสินคาที่มคีวามยืดหยุนตอราคาของตนเองนอยมากคือทุกๆ 1% ที่ราคาเพิ่มขึ้นจะลดการ
บริโภคลงเพียง 0.08%  ถึง 0.11 % เทานั้น  และเบียรยังมลัีกษณะความเปนสินคาเสพติดไมวา
จะมกีารเปลี่ยนแปลง Model Specification ไปอยางใด 
 

ตารางที่ 5.3  แสดงผลของแบบจําลองสุราประเภทเบียร 
 (1) (2) (3) (4) 

constant -0.4799*** -0.4547*** -0.4530*** -0.0264   
t-stat (-9.21) (-8.81) (-6.80) (-0.07)    

pc_ch_p_beer -0.0893*** -0.0838*** -0.1097*** -0.1148***   
t-stat (-3.92) (-3.94) (-4.52) (-4.62)    

pc_ch_qt-1_beer 0.0423*** 0.0297* 0.0496*** 0.0571*** 
t-stat (2.28) (1.63) (2.43) (2.80)    

pc_ch_qt+1_beer  0.0016   
t-stat  (0.97)   

pc_ch_m   0.0070 -0.4056*    
t-stat   (0.02) (-1.42)    

Provincial 
Dummy (Fixed 
Effect Model)7 

No No No 
 

Yes 

N 385 326 325 325 

R-Square 0.0470 0.0561 0.0697 0.1164 

หมายเหต ุ***  ** และ *  ช้ีถึงระดับความเชื่อมั่นที่ 95% 90% และ 80% ตามลําดับ 
 
(2.2) ผลของแบบจําลอง (2.1) และการวิเคราะหผลของมาตรการที่

มิใชภาษ ี

                                                 
7

 การใช Provincial Dummy เปนการสรางสมการ Fixed Effect Model เพื่อแกไขปญหา Heteroskedasticity ท่ีมัก
เกิดจากการใชขอมลูแบบ cross sectional data  โดยการใชเทคนิคดังกลาวก็เพื่อลดผลของสมการที่มาจากจังหวดัใดจังหวัด
หน่ึงออกไป 
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           จากตารางที่ 5.4 สมการที่ (5) เปนการเพิ่มตัวแปรที่มใิชราคาลง
ในสมการที่ (4) โดยตวัแปรหุน (dummy variables) ที่ใชคือ ตัวแปรหุนดานผลของการโฆษณา
ที่เกี่ยวของกับการลดการบริโภคสุรา (Advertising dummy) โดยผลของสมการพบวาการ
มาตรการที่มิใชภาษีจะทําใหผูบริโภคเพิ่มการบริโภคสุราอยางมีนัยสําคญัทางสถิติ ทั้งนี้นักวิจยั
สงสัยวาผลดังกลาวสืบเนื่องจากผลของลักษณะการบริโภคเฉพาะจังหวัด (Provincial Specific 
Effects) ดังนัน้ ในสมการที ่(6) จึงเพิ่มการใช provincial dummy ในลักษณะของ Fixed Effect 
Model  โดยพบวามาตรการที่มิใชภาษีไมมีผลตอปริมาณการบริโภคเบียร เนื่องจากไมมี
นัยสําคัญทางสถิติ  นอกจากนั้นการใชสมการ (6) เหมาะสมกวาสมการ (5) เนื่องจากการเปน
ตัวแทนของขอมูลซ่ึงวัดไดจากคา R-square มีคาเพิ่มขึ้นจาก 0.0981 เปน 0.1266  
           สมการที่ (7) นักวิจยัทดสอบผลของมาตรการที่มิใชภาษีตอคา
ความยืดหยุน โดยเพิ่มตวัแปร Interaction Dummy คือ Ad_dum*Pc_Ch_Pb  เพื่อวิเคราะหวา
มาตรการที่มิใชภาษีมีผลตอคาความยืดหยุนในการบริโภคหรือไม  โดยพบวามาตรการที่มิใช
ภาษีมีผลตอคาความยืดหยุน โดยทําใหคาความยดืหยุนมคีาเปนลบมากขึ้น -0.1771   โดยเมื่อ
นักวจิัยลองใช Provincial dummy ในสมการที่ (8) ยังพบวาผลของคา coefficient ในสมการ
ยังคงเปลี่ยนแปลงนอยมาก แตมีขอดีคือมคีา R square ที่สูงขึ้นจาก 0.0988 เปน 0.1247 

โดยสรุปแลว นักวจิัยเลือกสมการที่ 8 โดยมีคาความยืดหยุนตอราคา
ที่ -0.1064 ที่มีความออนไหวตอ specification model นอยมาก ซ่ึงแสดงใหเห็นถึง Robustness 
ของผลจาก OLS Regression  ภายใต Specification Model  ดังกลาว  อีกทั้งยังพบวาเบียรเปน
สินคาเสพติดและมาตรการที่มิใชภาษมีีผลตอการบริโภคผานความยดืหยุนของราคา 

 

ตารางที่ 5.4 แสดงผลของแบบจําลองเบียรและผลของมาตรการที่มิใชภาษ ี

 (5) (6) (7) (8) 

constant -0.4434*** -0.0603 -0.4719*** -0.0759 
t-stat (-4.25) -0.16 (-4.47) (-0.20) 

pc_ch_p_beer -0.1137*** -0.1151*** -0.1075*** -0.1064*** 
t-stat (-4.74) (-4.64) (-4.36) (-4.23) 

pc_ch_qt-1_beer 0.0580*** 0.0606*** 0.0619*** 0.0650*** 
t-stat (2.86) (2.96) (3.02) (3.17) 

pc_ch_m -0.0977 -0.3040 0.1156 -0.2534 
t-stat (-0.34) (-1.00) (0.39) (-0.84) 

Income 4.88e-06 3.77e-06 4.82e-06 3.90e-06 
t-stat (1.09) (0.82) (1.07) (0.85) 
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Adver_dummy -0.3154*** -0.2154* -0.1570 -0.0270 
t-stat (-2.72) (-1.61) (-1.04) (-0.16) 

Ad_dum*Pc_Ch_Pb   -0.1771** -0.1916** 
t-stat   (-1.72) (-1.87) 

Provincial Dummy 
(Fixed Effect 
Model) 
 

No Yes No Yes 

N 325 325 325 325 

R-Square 0.0981 0.1266 0.0988 0.1247 
 
 

(3) ผลของแบบจําลองกรณีสุราประเภทวิสก้ี 
(3.1)  ผลของแบบจําลอง Rational Addition Model และบทวิเคราะห

จากมาตรการดานภาษี (สงผานราคา) 
           จากตารางที่ 5.5 สมการที่ (1) เปนการทดสอบ Rational 
Addiction model โดยผลของสมการพบวาอุปสงคของการบริโภควิสกีต้อราคา (demand 
elasticity ) มีคาที่ -0.075 และมีนัยสําคัญทางสถิติ แตไมพบวาวิสกี้เปนสินคาเสพติดเนื่องจาก
ตัวแปรการบรโิภควิสกี้ในอดีตไมมีนยัสําคัญทางสถิติ  ซ่ึงหมายถึงการบริโภควิสกี้ในอดีตไมมี
ผลตอการบริโภควิสกีใ้นปจจุบันนั่นเอง  
           การคาดการการบริโภควิสกี้ในอนาคตในสมการที่ (2)  พบวา
การคาดการณการบริโภคในอนาคตไมมีผลตอการบริโภควิสกี้ในปจจบุันแตอยางใด เนื่องจาก
ไมมีนัยสําคัญทางสถิติ 
         สมการที่ (3) อยูบนพืน้ฐานของสมการ Rational Addiction 
Model ในสมการที่ (1) โดยเพิ่มตัวแปรดานเปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงของรายไดเพือ่หาคา 
Income Elasticity of Demand โดยผลของสมการพบวาคา Own Price Elasticity มีคาเปนลบที่ -
0.0830 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ แตวิสกี้ไมมีลักษณะสินคาเสพติด เนือ่งจากคาสัมประสิทธิ์
ของการบริโภคในอดีตไมมนีัยสําคัญทางสถิติ  ขณะที่คาสัมประสิทธิ์ของเปอรเซ็นตการ
เปลี่ยนแปลงดานรายไดวิสกีม้ีคาเปนบวก ซ่ึงชี้ใหเหน็วาเปนสินคาปกต ิ(Normal Goods) และ
เปนสินคาจําเปน (คาความยดืหยุนตอรายไดมากกวา 0 แตนอยกวา 1) เนื่องจากมีนยัสําคัญทาง
สถิติและมีคาเทากับ 0.5096 
        สมการที่ (4) ไดเพิ่ม Provincial Dummy เพื่อขจัดผลของจังหวดั
ใดจังหวดัหนึง่ (Provincial Specific Effects) ท่ีจะมีผลตอคาสัมประสิทธิอ่ืนๆ ในสมการ ซ่ึงผล 

หมายเหตุ ***  ** และ *  ช้ีถึงระดับความเชื่อมั่นที่ 95% 90% และ 80% ตามลําดับ 
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ของสมการพบวาคาความยดืหยุนมีคาที่ -0.0589 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ และวิสกีไ้มมีความ
เปนสินคาเสพติดและรายไดไมมีผลตอปริมาณการบริโภคแตอยางใด  
 

ตารางที่ 5.5  แสดงผลของแบบจําลองสุราประเภทวิสก้ี 
 (1) (2) (3) (4) 

constant -0.2817*** -0.2850*** -0.3360*** -0.3818*** 
t-stat (-11.22) (-9.56) (-9.26) (-3.38) 

pc_ch_p_whisky -0.0756*** -0.0767*** -0.0830*** -0.0589*** 
t-stat (-3.32) (-3.23) (-3.63) (-2.45) 

pc_ch_qt-1_whisky 0.0231 0.0093 0.0237 0.0084 
t-stat (0.56) (0.20) (0.53) (0.19) 

pc_ch_qt+1_whisky  0.0060   
t-stat  (1.06)   

pc_ch_m   0.5096** 0.2186 
t-stat   (1.76) (0.73) 

Provincial Dummy 
(Fixed Effect 
Model) 

No No No Yes 

N 114 98 103 103 

R-Square 0.0935 0.1169 0.1338 0.2405 
หมายเหต ุ***  ** และ *  ช้ีถึงระดับความเชื่อมั่นที่ 95% 90% และ 80% ตามลําดับ 
 

(3.2) ผลของแบบจําลอง (3.1) และการวิเคราะหผลของมาตรการที่
มิใชภาษ ี
           จากตารางที่ 5.6 สมการที่ (5) เปนการเพิ่มตัวแปรที่มใิชราคาใน
สมการที่ (4) โดยตวัแปรหุน (dummy variables) ที่ใชคือ ตัวแปรหุนดานผลของการโฆษณาที่
เกี่ยวของกับการลดการบริโภคสุรา (Advertising dummy) และตวัแปรหุนดานการศกึษา 
(Education Dummy)8 โดยผลของสมการพบวาการไมมมีาตรการที่มิใชภาษีจะทําใหผูบริโภค
เพิ่มการบริโภควิสกี้อยางมีนยัสําคัญทางสถิติ ทั้งนี้นักวิจยัคาดวาผลดังกลาวอาจสืบเนื่องจากผล 

                                                 
1

 Education Dummy = 0 คือ มกีารศึกษานอยกวาปริญญาตร ี
    Education Dummy = 1 คือ มกีารศึกษาอยางนอยปริญญาตร ี
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ของลักษณะการบริโภคเฉพาะจังหวัด (Provincial Specific Effects) ดังนั้น ในสมการที่ (6) จึง
เพิ่มการใช provincial dummy ในลักษณะของ Fixed Effect Model  โดยพบวาการไมมี
มาตรการที่มิใชภาษีจะไมมีผลตอปริมาณการบริโภควิสกีเ้นื่องจากไมมนีัยสําคัญทางสถิติ  
ดังนั้น การใชสมการ (6) จะเหมาะสมกวาสมการ (5) เนื่องจาก การเปนตัวแทนของขอมูลซ่ึงวัด
ไดจากคา R-square มีคาเพิ่มขึ้นจาก 0.2063 เปน 0.2567  
           สมการที่ (7) เปนการวิเคราะหผลของมาตรการที่มิใชภาษีตอคา
ความยืดหยุน หรืออีกนัยหนึง่คือ มาตรการที่มิใชภาษีมีผลตออัตราการเปลี่ยนแปลงการบริโภค
วิสกี้เมื่อราคาเปลี่ยนไปหรือไม  โดยเพิ่มตวัแปร Interaction Dummy คือ Ad_dum*Pc_Ch_PW  
โดยพบวามาตรการที่มิใชภาษีไมมีผลตอคาความยืดหยุนเนื่องจากไมมนีัยสําคัญทางสถิติ   
แมวาจะใช Provincial dummy ในสมการที่ (8) ยังพบผลคลายๆ กันโดยมีขอดีคือมคีา R square 
ที่สูงขึ้นจาก 0.2146 เปน 0.2626 

โดยสรุปแลว นักวจิัยเลือกสมการที่ 7 โดยมีคาความยืดหยุนตอราคา
ที่ - 0.0693 ที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95  โดยไมพบวาวิสกี้เปนสินคาเสพติดและไมพบ
ความสัมพันธของรายไดตอปริมาณการบริโภค  แตนักวจิัยพบวาเครื่องมือที่มิใชภาษีมีผลตอ
การบริโภควิสกี้โดยหากไมมกีารโฆษณาลด ละ เลิก แลวการบริโภคจะเพิ่มขึ้น 0.2413% 
นอกจากนี้ ผูบริโภควิสกี้ที่มกีารศึกษาสูงกวาปริญญาตรีจะเพิ่มปริมาณการบริโภควิสกี้ขึ้นอีก
รอยละ 0.02 ซ่ึงแสดงวา ผูทีน่ิยมบริโภควสิกี้สวนใหญเปนผูที่มีการศึกษาสูงกวาผูบริโภคสุรา
ประเภทอื่นๆ  
ตารางที่ 5.6 แสดงผลของแบบจําลองวิสก้ีและผลของมาตรการที่มิใชภาษี 

 (5) (6) (7) (8) 

constant -0.3829*** -0.3684*** -0.3947*** -0.3873*** 
t-stat (-9.08) (-3.22) (-9.02) (-3.32) 

pc_ch_p_whisky -0.0923*** -0.0752*** -0.0693*** -0.0570** 
t-stat (-3.99) (-2.82) (-2.14) (-1.66) 

pc_ch_qt-1_whisky 0.0162 0.0026 0.0227 0.0059 
t-stat (0.37) (0.06) (0.51) (0.13) 

pc_ch_m 0.4078* 0.2357 0.3891 0.2273 
t-stat (1.44) (0.79) (1.37) (0.76) 

Education_dum 0.0226*** 0.0052 0.0238*** 0.0057 
t-stat (1.95) 0.18 (2.04) (0.20) 

Adver_dummy 0.1927*** 0.1592 0.2413*** 0.2295** 
t-stat (2.49) (1.38) (2.65) (1.61) 
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Ad_dum*Pc_Ch_PW   -0.0472 -0.0429 
t-stat   (-1.01) (-0.84) 

Provincial Dummy 
(Fixed Effect Model) 

No Yes No Yes 

N 103 103 103 103 

R-Square 0.2063 0.2567 0.2146 0.2626 
 

หมายเหต ุ***  ** และ *  ช้ีถึงระดับความเชื่อมั่นที่ 95% 90% และ 80% ตามลําดับ 
 

(4) ผลของแบบจําลองกรณีสุราประเภทเหลาขาว 
(4.1) ผลของแบบจําลอง Rational Addition Model และบทวิเคราะห

ผลของมาตรการดานภาษี (สงผานราคา) 
           สมการที่ (1) เปนการทดสอบ Rational Addiction model โดย
ผลของสมการพบวาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาเหลาขาว (demand elasticity) มีคาที่ 
 -0.1042 และมีนัยสําคัญทางสถิติ นอกจากนี้ยังพบวาสรุาขาวเปนสินคาเสพติดอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติ โดยคาสัมประสิทธิ์ของการบริโภคในอดีตชี้วาหากการบริโภคในอดีตเพิ่มขึ้น 1% จะ
ทําใหการบริโภคในปจจุบันเพิ่มขึ้น 0.2881%   
         สมการที่ (2) อยูบนพืน้ฐานของสมการ Rational Addiction 
Model ในสมการที่ (1) โดยเพิ่มตัวแปรดานเปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงของรายไดเพือ่หาคา 
Income Elasticity of Demand โดยผลของสมการพบวาคา Own Price Elasticity มีคาเปนลบที่ 
 -0.0913 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ และสุราขาวเปนสินคาเสพติด เนื่องการบริโภคในอดีตเพิ่ม 
1% จะทําใหการบริโภคในปจจุบันเพิ่มขึ้น 0.2995% อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  ขณะที่
สัมประสิทธิ์ของเปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงดานรายชี้วาสุราขาวเปนสินคา Inferior Goods 
และมีความยืดหยุนตอราคามากที่  -1.4986 
ตารางที่ 5.7 แสดงผลแบบจาํลองสุราประเภทเหลาขาว 

 (1) (2) (3) 

constant -0.0488 0.1252 -0.2369 
t-stat (-0.38 ) (0.80) (-0.26) 

pc_ch_p_white -0.1042*** -0.0913*** -0.0460 
t-stat (-2.59 ) (-2.35) (-1.10) 

pc_ch_qt-
1_white 

0.2881* 0.2995** 0.2773* 

t-stat (1.64 ) (1.71) (1.65) 
pc_ch_m  -1.4986*** -1.272** 
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t-stat  (-2.12) (-1.83) 
Provincial 
Dummy (Fixed 
Effect Model) 

No No 
 

Yes 

N 80 78 78 

R-Square 0.1277 0.1877 0.3157 
 

หมายเหต ุ***  ** และ *  ช้ีถึงระดับความเชื่อมั่นที่ 95% 90% และ 80% ตามลําดับ 
 

(4.2) ผลของแบบจําลอง (4.1) และการวิเคราะหผลของมาตรการที่
มิใชภาษ ี
           จากตารางที่ 5.8 สมการที่ (6) เปนการเพิ่มตัวแปรที่มใิชราคาใน
สมการที่ (3) โดยตวัแปรหุน (dummy variables) ที่ใชคือ ตัวแปรหุนดานผลของการโฆษณาที่
เกี่ยวของกับการลดการบริโภคสุรา (Advertising dummy) โดยผลของสมการพบวาการไมมี
มาตรการที่มิใชภาษีจะไมสงผลตอปริมาณการบริโภคสุราขาว ทั้งนี้คาดวาผลดังกลาวอาจ
สืบเนื่องจากผลของลักษณะการบริโภคเฉพาะจังหวดั (Provincial Specific Effects) ดังนั้นใน
สมการที่ (7) จึงเพิ่มการใช provincial dummy ในลักษณะของ Fixed Effect Model  โดยพบวา
ทําใหราคาไมมีผลตอปริมาณการบริโภค  โดยผลของการไมมีมาตรการภาษียังคงไมมีผลตอ
การบริโภคเชนเดิม  ดังนั้น การใชสมการ (6) จะเหมาะสมกวาสมการ (7) เนื่องจากการใช 
provincial dummy ทําใหผลของ coefficient มีการเปลี่ยนแปลงไปมาก  
           สมการที่ (8) เปนการทดสอบผลของมาตรการที่มิใชภาษีตอคา
ความยืดหยุน หรืออีกนัยหนึง่คือ มาตรการที่มิใชภาษีมีผลตออัตราการเปลี่ยนแปลงการบริโภค
สุราขาวเมื่อราคาเปลี่ยนไปหรือไม  โดยเพิม่ตัวแปร Interaction Dummy คือ 
Ad_dum*Pc_Ch_Pb  โดยพบวามาตรการที่มิใชภาษีไมมผีลตอคาความยืดหยุนเนื่องจากไมมี
นัยสําคัญทางสถิติ   ถึงแมวาจะลองใช Provincial dummy ในสมการที่ (9) ยังพบผลคลายๆ กัน
โดยมีขอดีคือมีเพียงคา R square ที่สูงขึ้นจาก 0.2136 เปน 0.3471 

โดยสรุปแลว นักวจิัยเลือกสมการที่ (2) โดยมีคาความยืดหยุนที ่
 -0.0913   โดยพบวาสุราขาวเปนสินคาเสพติดและเปนสินคา Inferior goods   แตไมพบ
ความสัมพันธของเครื่องมือที่มิใชภาษีตอการบริโภคสุราขาวแตอยางใด 
 

ตารางที่ 5.8 แสดงผลของแบบจําลองเหลาขาวและผลของมาตรการทีมิ่ใชภาษ ี

 (6) (7) (8) (9) 

Constant  0.2373 0.0753 0.2353 0.0735 
t-stat (0.90) (0.08) (0.90) (0.08) 
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 (6) (7) (8) (9) 

pc_ch_p_white -0.0907*** -0.0437 -0.0655 -0.0376 
t-stat (-2.31) (-1.05) (-1.51) (-0.84) 

pc_ch_qt-1_white 0.2862* 0.3073** 0.2783* 0.3043** 
t-stat (1.60) (1.82) (1.57) (1.79) 

pc_ch_m -1.6592*** -1.6210*** -1.8026*** -1.6617*** 
t-stat (-2.15) (-2.18) (-2.33) (-2.20) 

Income -0.00001 -0.00001 -0.00001 -0.00001 
t-stat (-0.71) (-1.08) (-0.86) (-1.09) 

Adver_dummy 0.0770 -0.4111 0.2472 -0.3431 
t-stat (0.31) (-1.45) (0.89) (-1.02) 

Ad_dum*Pc_Ch_Pb   -0.1301 -0.0382 
t-stat   (-1.31) (-0.38) 

Provincial Dummy 
(Fixed Effect 
Model) 

No Yes No Yes 

N 78 78 78 
78 
 

R-Square 0.1944 0.3456 0.2136 0.3471 
หมายเหต ุ***    ** และ *  ช้ีถึงระดับความเชื่อมั่นที่ 95% 90% และ 80% ตามลําดับ 

 
(5) ผลของแบบจําลองกรณีสุราประเภทปรุงพเิศษ 

(5.1) ผลของแบบจําลอง Rational Addition Model และบทวิเคราะห
จากมาตรการดานภาษี (สงผานราคา) 
           จากตารางที่ 5.9 สมการที่ (1) เปนการทดสอบ Rational 
Addiction model โดยผลของสมการพบวาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาสุราปรุงพิเศษ 
(demand elasticity) มีคาที่ -0.6421 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ แตไมพบวาสุราปรุงพิเศษเปน
สินคาเสพติด เนื่องจากคาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรการบรโิภคในอดีตไมมีนัยสําคัญทางสถิติ 
                   นักวจิัยทดสอบผลของการคาดการณการบริโภคสุราพิเศษใน
อนาคตในสมการที่ (2)  พบวาการบริโภคในอนาคตไมมีผลตอการบริโภคในปจจุบนัแตอยาง
ใด เนื่องจากไมมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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                                 สมการที่ (3) อยูบนพืน้ฐานของสมการ Rational Addiction 

Model ในสมการที่ (1) โดยเพิ่มตัวแปรดานเปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงของรายไดเพือ่หาคา 
Income Elasticity of Demand โดยผลของสมการพบวาคา Own Price Elasticity มีคาเปนลบที่ -
0.6370 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ โดยไมพบความเปนสนิคาเสพติดของสุราปรุงพิเศษ ขณะที่คา
สัมประสิทธิ์ของเปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงดานรายไดช้ีวาสุราปรุงพิเศษเปนสินคา Inferior 
Goods และมีความยดืหยุนตอราคาที่  -1.0680 
 

  สมการที่ (4)  เปนการเพิ่ม Provincial Dummy เพื่อขจัดผลของ
จังหวดัใดจังหวัดหนึ่ง (Provincial Specific Effects) ที่จะมผีลตอคาสัมประสิทธิอ่ืนๆ ใน
สมการ ซ่ึงผลของสมการพบวาคาความยดืหยุนมีคาที่ -0.3748 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ และ
สุราปรุงพิเศษไมมีความเปนสินคาเสพติดและรายไดไมมผีลตอปริมาณการบริโภคแตอยางใด 
 

ตารางที่ 5.9 แสดงผลแบบจาํลองสุราประเภทปรุงพิเศษ 

 (1) (2) (3) (4) 

constant -0.1059 -0.0793 -0.0331 -0.4460*** 
t-stat (-0.89) (-0.62) (-0.23) (-2.04) 

pc_ch_p_special -0.6421*** -0.6090*** -0.6370*** -0.3748* 
t-stat (-2.39) (-2.19) (-2.35) (-1.53) 

pc_ch_qt-1_special 0.0801 -0.2376 0.0304 -0.0334 
t-stat (0.43) (-0.89) (0.13) (-0.16) 

pc_ch_qt+1_special  -0.0016   
t-stat  (-1.19)   

pc_ch_m   -1.0680* -0.4939 
t-stat   (-1.41) (-0.69 ) 

Provincial Dummy 
(Fixed Effect 
Model) 

No No No Yes 

N 47 40 43 43 

R-Square 0.1203 0.1845 0.1683 0.5036 
หมายเหต ุ **  * และ */  ช้ีถึงระดับความเชื่อมั่นที่ 95% 90% และ 80% ตามลําดับ 
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(5.2) ผลของแบบจําลอง (5.1) และการวิเคราะหผลของมาตรการที่
มิใชภาษ ี

        จากตารางที่ 5.10 สมการที่ (5) เปนการเพิ่มตัวแปรทีม่ิใชราคา
ลงในสมการที่ (3) โดยตัวแปรหุน (dummy variables) ที่ใชคือ ตัวแปรหุนดานผลของการ
โฆษณาที่เกีย่วของกับการลดการบริโภคสุรา (Advertising dummy) โดยผลของสมการพบวา
การไมมีมาตรการที่มิใชภาษจีะไมสงผลตอปริมาณการบริโภคสุราปรุงพิเศษ  
           สมการที่ (6) เปนการทดสอบผลของมาตรการที่มิใชภาษีตอคา
ความยืดหยุน หรืออีกนัยหนึง่คือ มาตรการที่มิใชภาษีมีผลตออัตราการเปลี่ยนแปลงการบริโภค
วิสกี้เมื่อราคาเปลี่ยนไปหรือไม  โดยเพิ่มตวัแปร Interaction Dummy คือ Ad_dum*Pc_Ch_Ps  
โดยพบวามาตรการที่มิใชภาษีไมมีผลตอคาความยืดหยุนเนื่องจากไมมนีัยสําคัญทางสถิติ    

       โดยสรุปแลว นักวิจยัเลือกสมการที่ 3 โดยมีคาความยืดหยุนที ่
-0.6370 และผลของรายไดมผีลในเชิงลบตอการบริโภคสุรา   โดยไมพบวาสุราปรุงพิเศษเปน
สินคาเสพติด รวมทั้งไมพบความสัมพันธของเครื่องมือที่มิใชภาษีตอการบริโภคสุราปรุงพเิศษ
แตอยางใด 
ตารางที่ 5.10  แสดงผลของแบบจําลองสุราปรุงพิเศษและผลของมาตรการที่มิใชภาษ ี

 (5) (6) 
constant -0.1037 -0.1409 

t-stat (-0.49) (-0.60) 
Pc_ch_p_special -0.6285*** -0.5049 

t-stat (-2.30) (-1.15) 
pc_ch_qt-1_special -0.0779 -0.0884 

t-stat (-0.35) (-0.39) 
pc_ch_m -0.8075 -0.8199 

t-stat (-1.01) (-1.01) 
Income -0.00001 -0.00001 

t-stat (-1.27) (-1.29) 
Age 0.0092*** 0.0095*** 

t-stat (2.24) (2.24) 
Adver_dummy 0.1052 0.1698 

t-stat (0.47) (0.59) 
Ad_dum*Pc_Ch_Ps  -0.1991 

t-stat  (-0.36) 
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Provincial Dummy 
(Fixed Effect 
Model) 

No No 

N 43 43 

R-Square 0.3399 0.3423 
 

หมายเหต ุ **  * และ */  ช้ีถึงระดับความเชื่อมั่นที่ 95% 90% และ 80% ตามลําดับ 
 
(6) ผลของแบบจําลองกรณีสุราประเภทบรั่นดี   

(6.1) ผลของแบบจําลอง Rational Addition Model และบทวิเคราะห
จากมาตรการดานภาษี (สงผานราคา) 
 

            จากตารางที่ 5.11 สมการที่ (1) เปนการทดสอบ Rational 
Addiction model โดยผลของสมการพบวาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาบรั่นดี (demand 
elasticity) มีคาที่ -0.2165 และมีนัยสําคัญทางสถิติ แตไมพบวาบรั่นดเีปนสินคาเสพติด 
เนื่องจากตวัแปรการบริโภคบรั่นดีในอดีตไมมีนัยสําคัญทางสถิติ 

                                  สมการที่ (2) อยูบนพืน้ฐานของสมการ Rational Addiction 
Model ในสมการที่ (1) โดยเพิ่มตัวแปรดานเปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงของรายไดเพือ่หาคา 
Income Elasticity of Demand โดยผลของสมการพบวาคา Own Price Elasticity มีคาเปนลบที่ -
0.2446 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ โดยไมพบความเปนสนิคาเสพติดของบรั่นดีและผลของ
เปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงดานรายไดตอปริมาณการบริโภคก็ไมมีนยัสําคัญทางสถิติ 

         สมการที่ (3)  ไดเพิ่มระดับรายไดและระดับการศึกษาในสมการ
พบวาการศกึษาที่เพิ่มขึ้นมีผลทําใหการบรโิภคลดลง 0.0478% อยางมนีัยสําคัญทางสถิติ ขณะที่
พบวาระดับรายไดไมมีผลตอการบริโภคสุราแตอยางใด 

        สมการที่ (4)  ไดเพิ่ม Provincial Dummy เพื่อขจัดผลของจังหวดั
ใดจังหวดัหนึง่ (Provincial Specific Effects) ที่จะมีผลตอคาสัมประสิทธิอ่ืนๆ ในสมการ ซ่ึงผล
ของสมการพบวาคาความยดืหยุนมีคาที่ -0.2299 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ และบรั่นดีไมมีความ
เปนสินคาเสพติดและรายไดไมมีผลตอปริมาณการบริโภคแตอยางใด 
 

ตารางที่ 5.11 แสดงผลแบบจําลองสุราประเภทบรั่นดี 

 (1) (2) (3) (4) 

constant -0.3047*** -0.3064*** -0.2169*** -0.2477*** 
t-stat (-8.45) (-6.65) (-2.85) (-2.62) 

pc_ch_p_brandy -0.2165*** -0.2446*** -0.2799*** -0.2299*** 
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 (1) (2) (3) (4) 
t-stat (-3.06) (-2.91) (-3.52) (-2.62) 

pc_ch_qt-1_ 
brandy 

-0.0252 -0.0102 0.0030 0.0150 

t-stat (-0.76) (-0.29) (0.09) (0.44) 
pc_ch_m  0.0844 0.0904 0.1080 

t-stat  (1.07) (1.19) (1.31) 
Income   3.12e-06 3.59e-06 

t-stat   (1.26) (1.38) 
Education   -0.0478*** -0.0442*** 

t-stat   (-3.23) (-2.35) 
Provincial 
Dummy (Fixed 
Effect Model) 

No No No Yes 

N 78 58 58 58 

R-Square 0.1110 0.1719 0.3206 0.3602 
หมายเหต ุ **  * และ */  ช้ีถึงระดับความเชื่อมั่นที่ 95% 90% และ 80% ตามลําดับ 

 
(6.2) ผลของแบบจําลอง (6.1) และการวิเคราะหผลของมาตรการที่

มิใชภาษ ี
        จากตารางที่ 5.12 สมการที่ (5) เปนการเพิ่มตัวแปรทีม่ิใชราคา

ลงในสมการที่ (3) โดยตัวแปรหุน (dummy variables) ที่ใชคือ ตัวแปรหุนดานผลของการ
โฆษณาที่เกีย่วของกับการลดการบริโภคสุรา (Advertising dummy) โดยผลของสมการพบวา
การไมมีมาตรการที่มิใชภาษจีะไมสงผลตอปริมาณการบริโภคบรั่นด ี สมการที่ (6) เปนการ
ทดสอบโดยใช Provincial Dummy พบวาบรั่นดีมีคาความยืดหยุนตอราคาที่ -0.2268 และ 
ไมพบวาบรั่นดีเปนสินคาเสพติด  แตพบวาการศึกษาที่สูงกวาปริญญาตรีมีผลทําใหการบริโภค
บร่ันดีลดลงรอยละ 0.0462   
           สมการที่ (7) เปนการทดสอบผลของมาตรการที่มิใชภาษีตอคา
ความยืดหยุน หรืออีกนัยหนึง่คือ มาตรการที่มิใชภาษีมีผลตออัตราการเปลี่ยนแปลงการบริโภค
บร่ันดีเมื่อราคาเปลี่ยนไปหรือไม  โดยเพิ่มตัวแปร Interaction Dummy คือ 
Ad_dum*Pc_Ch_Pbrandy  โดยพบวามาตรการที่มิใชภาษีไมมีผลตอคาความยืดหยุนเนื่องจาก
ไมมีนัยสําคัญทางสถิติ    
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       โดยสรุปแลว นักวิจยัเลือกสมการที่ 4  ซ่ึงมีคาความยดืหยุนที ่
 -0.2299 โดยไมพบวาบรั่นดเีปนสินคาเสพติด รวมทั้งไมพบความสัมพนัธของเครื่องมือที่มิใช
ภาษีตอการบริโภคบรั่นดีแตอยางใด 

 

ตารางที่ 5.12 แสดงผลของแบบจําลองบรัน่ดีและผลของมาตรการที่มิใชภาษ ี
 (5) (6) (7) (8) 

constant -0.2141*** -0.2492*** -0.2177*** -0.2465*** 
t-stat (-2.80) (-2.62) (-2.84) (-2.57) 

pc_ch_p_brandy -0.2757*** -0.2268*** -0.2680*** -0.2218*** 
t-stat (-3.43) (-2.57) (-3.32) (-2.49) 

pc_ch_qt-1_brandy 0.0022 0.0143 0.0007 0.0129 
t-stat (0.07) (0.41) (0.02) (0.37) 

pc_ch_m 0.0905 0.1099 0.0935 0.1129 
 (1.18) (1.33) (1.22) (1.35) 

Income 3.14e-06 3.51e-06 2.83e-06 3.34e-06 
t-stat (1.27) (1.34) (1.13) (1.26) 

Education -0.0482*** -0.0437*** -0.0462*** -0.0440*** 
t-stat (-3.24) (-2.30) (-3.06) (-2.30) 

Adver_dummy -0.1013 -.1039041 0.3189 0.2355 
t-stat (-0.68) (-0.67) (0.67) (0.47) 

Ad_dum*Pc_Ch_Pbrandy   -0.7608 -0.6068 
t-stat   (-0.94) (-0.71) 

Provincial Dummy (Fixed 
Effect Model) 

No Yes No Yes 

N 
58 
 

58 
 

58 
 

58 
 

R-Square 0.3267 0.3662 0.3383 0.3730 
หมายเหต ุ **  * และ */  ช้ีถึงระดับความเชื่อมั่นที่ 95% 90% และ 80% ตามลําดับ 
 

  โดยสรุปผลของสมการทั้งหมดสามารถสรุปคาความยืดหยุนเพื่อนําไปใช
คํานวนใน Demand Behavior Model ได ดงันี้ 
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ตารางที่ 5.13 แสดงคาความยืดหยุนอปุสงคตอราคาของสุราแตละประเภท 

ประเภทสุรา  
(Alcohol Products Types) 

คาความยดืหยุนอุปสงคตอราคา  
(Owned-Price Elasticity) 

ไวน (Wine) -0.0250 
เบียร (Beer) -0.1064 
วิสก้ี (Whisky) -0.057    
บรั่นดี (Brandy) -0.2299 
สุราขาว (White) -0.0913 

สุราปรุงพิเศษ (Special) -0.6370 
 
  โดยมีขอสังเกตถึงผลของการเปลี่ยนแปลงการบริโภคไปสูประเภทสุราอื่น  
ซ่ึงวัดขนาดไดจากคาความยดืหยุนไขว (Cross-price Elasticity) แตทั้งนีข้อมูลที่จัดเก็บไดจาก
การทําแบบสอบถามพบวา  รอยละ 32.12 ของผูบริโภคสุราจะหยดุการบริโภคสุราที่ตนเอง
ชอบอันดับ 1 เมื่อราคาของสุราประเภทที่ 2 มีการเปลี่ยนแปลง  ขณะที่มีเพียงรอยละ 17.19 ที่มี
การเปลี่ยนแปลงประเภทสุรา (เชน เปลี่ยนจากเบยีรเปนวสิกี้เมื่อวิสกี้ราคาถูกลง)  หรือมีเพียง 
199 แบบสอบถามจากจํานวนแบบสอบถามทั้งสิ้น 1,158 ชุด  ซ่ึงเปนผลทําใหการหาคา Cross 
Price Elasticity ในสมการหลักแบบแยกตามประเภทสุราไมสามารถทําไดเนื่องจากมจีํานวน 
Observation ไมเพียงพอ 
ตารางที่ 5.14 แสดงผลการเปลี่ยนแปลงการบริโภคสุราเดิมไปเปนสุราประเภทอื่น 

ผลการบริโภค 
จํานวน

แบบสอบถาม 
สัดสวน(%) 

ประเภทเดียวกัน   

   - สุราประเภทเดิมยีห่ออ่ืน 541 46.72 

   - สุราประเภทเดิมยีห่ออ่ืนปลอดภาษ ี 46 3.79 

รวมประเภทเดียวกัน (1) 587 50.69 

ประเภทอื่น   
   - เปลี่ยนไปดื่มสุราประเภทอื่นที่ราคา 
ถูกกวา 160 13.82 
   - เปลี่ยนไปดื่มสุราประเภทอื่นที่ราคา 
ถูกกวาแบบปลอดภาษ ี 9 0.78 

   - เปลี่ยนไปดื่มสุราตมเอง 30 2.59 
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ผลการบริโภค 
จํานวน

แบบสอบถาม 
สัดสวน(%) 

รวมประเภทอื่น (2) 199 17.19 

เลิกดื่ม (3) 372 32.12 

รวมท้ังหมด (1)+(2)+(3) 1,158 100 

  
อยางไรก็ดี ส่ิงที่นาสนใจคือผูตอบแบบสอบถามสวนใหญถึงรอยละ 50 มีการ

เปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการบริโภคภายในประเภทสินคาเดียวกันโดยบรโิภคสินคาประเภทเดิม
แตยีห่อที่มีราคาต่ํากวาแทน โดยคณะวจิัยไดทําการทดสอบโดยใชสมการ regression พบวามี
แนวโนม 
 

การบริโภคทดแทนกนัภายในสุราประเภทเดียวกันเนื่องจากความสัมพนัธเปน
บวกในสินคาสวนใหญยกเวนบรั่นดี  อยางไรก็ดีมีเฉพาะเบียรที่มีนัยสําคัญทางสถิติ 
ตารางที่ 5.15  แสดงผลคาความยืดหยุนระหวางสุราประเภทเดียวกันแตตางยี่หอ 

ประเภทสุรา 
Alcohol Products Types 

Intra Categories Elasticity 

ไวน (Wine) 0.5189  
เบียร (Beer) 0.0344* 

วิสก้ี (Whisky) 0.0119   
บรั่นดี (Brandy) -0.2622    
สุราขาว (White) 0.0665  

สุราปรุงพิเศษ (Special) 0.7405 
หมายเหต ุ  *  แสดงถึงระดับความเชื่อมั่นทีร่อยละ 95 และ 90  ตามลําดับ 

 
5.2.2 ผลการประมาณการรายได โดยใช Tax Buoyancy 

ในสวนนี้เปนการประมาณการ Tax Buoyancy เพื่อใชในการเชื่อมโยงใน
การประมาณการรายได โดยสามารถเขียนเปน Flow Chart ไดดังนี ้
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Tax Buoyancy  (Tax B) คือ สัดสวนรอยละการเปลี่ยนแปลงของรายได
ภาษีสรรพสามิต ตอรอยละการเปลี่ยนแปลงของฐานภาษี (%∆รายได/%∆ฐานภาษ)ี ซ่ึงนักวิจยั
ใชฐานภาษีจากปริมาณสุราแยกตามประเภทสุราที่เสียภาษีสรรพสามิตยอนหลังรายเดือนตั้งแต
ปงบประมาณ 2547-2551 โดยตัดปงบประมาณ 2552 ออกไปเนื่องจากเมื่อวันที่ 14 พฤษภาคม 
2552  มีการเปลี่ยนแปลงอัตราภาษีสรรพสามิตสุราบางประเภท   ขณะที่รายไดมาจากรายได
ภาษีสรรพสามิตที่กรมสรรพสามิตจัดเก็บจริงแยกตามประเภทสุรา  ทัง้นี้คาของ Tax Buoyancy 
ที่ใชของป 2552 จะเปนคาทีไ่ดจากการแนวโนมของคา Tax Buoyancy แบบ Year on Year 
(yoy) ซ่ึงจะขจดัปญหาการเปลี่ยนแปลงการผลิตสุราตามฤดูกาล (Seasonal Change) 

 

ตารางที่ 5.16  แสดง Tax Buoyancy ของสรุาแตละประเภทตั้งแตป 2548 – 2551 

ประเภทสุรา TaxB 48 TaxB 49 TaxB 50 TaxB 51 

wine -0.06797004 0.60924699 -3.07177254 0.29345201 

beer 0.95488153 0.35533303 0.91778422 -1.07260718 

สุราพิเศษ 0.97625484 0.09979369 0.77345913 0.95089874 

สุราปรุงพิเศษ 0.99999951 0.66989573 -0.40629355 1.00000000 

สุราขาว 1.00000000 1.00000000 1.34693253 -0.73225056 

สุราผสม 1.00000000 1.00000000 1.01743349 1.79111570 

local 1.00000000 -0.00249529 3.65917718 -4.66116403 

อ่ืนๆ -0.06528363 0.19015122 0.01633370 -13.47115322 

หมายเหตุ TaxByear i =  (%∆รายไดyear i /%∆ฐานภาษ ีyear i) 
  

การเปลี่ยนแปลง
ของอัตราภาษี
สรรพสามิตสุรา 

ปริมาณการบริโภค
เปลี่ยนแปลงตามขนาดของคา
ความยืดหยุน (Price 
elasticity) แบบตางๆ 

การเปลี่ยนไปของรายได
ภาษีสรรพสามิต 

ใช Tax 
Buoyancy เพื่อสงผานผล
การเปลี่ยนแปลงของปริมาณ
การบริโภคไปสูรายไดภาษี 
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ทั้งนี้ รายได คอืรายไดภาษีสรรพสามิต สวนฐานภาษีคือปริมาณสุรา 
แตละประเภทสุราที่จัดเก็บภาษีสรรพสามิต 
 

ซ่ึงจากตารางที่ 5.16 จะเห็นไดวาคาของ Tax Buoyancy ในแตละ 
ประเภทสุราจะมีทิศทางที่หลากหลายและไมสอดคลองกับความเปนจริง  นักวิจยัจึงไดเลือก 
Tax Buoyancy  ของปที่มีความคาดเคลื่อนของขอมูลนอยที่สุด คือ ป 2551 เนื่องจากจะตอง
นํามาใชในสมการตอไป  
 

5.2.3 ผลจาก Demand Behavior Model 
                                 ในสวนนี้จะเปนการรายงานผลของสมการ Demand Behavior Model  
ทั้งนี้เนื่องจากวัตถุประสงคของงานวิจยันีเ้พื่อสรางตัวแบบใหผูกําหนดนโยบายภาษี
สรรพสามิตไดใชเพื่อทราบถึงผลของการเปลี่ยนแปลงอตัราภาษีสรรพสามิตตอปริมาณการ
บริโภค  และรายไดภาษี  
       โดยงานวิจยัไดกําหนดใหอัตราภาษีสรรพสามิตเพิ่มขึ้น 2 กรณี ดงันี ้ 
        (1) กรณีที่ 1 ปรับอัตราภาษีสุราภายใตฐานเพดานภาษีปจจุบันตามที่ไดมี
การปรับอัตราภาษีสุราบางประเภทเมื่อวันที่ 14 พฤษภาคม 2552 ดังนี้  
 
            - เพิ่มอัตราภาษีเบียร   จาก รอยละ 55 เปนรอยละ 60 ตามมูลคา 
          - เพิ่มอัตราภาษีบร่ันดี จาก รอยละ 45 เปนรอยละ 48 ตามมูลคา 
          - เพิ่มอัตราภาษีสุราขาว  จาก 110 เปน 120 บาทตอลิตรแหงแอลกอฮอล
บริสุทธิ์ 
        ทั้งนี้ไมสามารถหาการเปลี่ยนแปลงการบรโิภคและรายได ในกรณีของสุรา
ผสมได เนื่องจากผลการวิจยัคาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาของสุราผสมไมคานัยสําคัญ
ทางสถิติ 

(2) กรณีที่ 2 ปรับอัตราภาษีสุราสูงกวาฐานเพดานภาษีปจจุบันในบาง 
ประเภทสุรา  ดังนี ้

   เพิ่มอัตราภาษีเบียร     จาก รอยละ 55 เปนรอยละ 65 ตามมูลคา 
   - เพิ่มอัตราภาษีไวน      จาก รอยละ 60 เปนรอยละ 65 ตามมูลคา  
     - เพิ่มอัตราภาษีวิสกี้     จาก รอยละ 50 เปนรอยละ 55 ตามมูลคา 

              - เพิ่มอัตราภาษีบร่ันดี   จาก รอยละ 45 เปนรอยละ 55 ตามมูลคา 
          - เพิ่มอัตราภาษีสุราขาว  จาก 110 เปน 150 บาทตอลิตรแหงแอลกอฮอล
บริสุทธิ์ 
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          - เพิ่มอัตราภาษีสุราปรุงพิเศษ จาก 400 เปน 450 บาทตอลิตรแหงแอลกอฮอล
บริสุทธิ์ 
 

ตารางที่ 5.17    กรณีท่ี 1 ปรับอัตราภาษีสรรพสามิตภายใตฐานเพดานภาษีปจจุบัน 

ประเภทสุรา (Alcohol 
Products Types) 

อัตราภาษี
ตามมูลคา  

(%) 

อัตราภาษี
ตามปริมาณ
(บาท/ลิตร
แอลกอฮอล
บริสุทธ์ิ) 

การบริโภคสุรารวมเพิ่ม 
(ลิตร) 

รายไดภาษีเพิ่ม (บาท) 

เบียร (Beer) 0.6 100 -154,611,475.65 26,113,435,953.18 

บรั่นดี (Brandy) 0.48 400 -22,887.33 100,000,346.22 

สุราขาว (White) 0.5 120 -2,079,912.10 -64,061,292.67 

รวม     -156,714,275.08 26,149,375,006.73 

 
จากตารางที่ 5.17  เมื่อมีการปรับอัตราภาษสีรรพสามิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล จะทําให 

ปริมาณการบริโภคสุรารวมลดลงในทุกประเภทของเครือ่งดื่มแอลกอฮอล เทากับ 156.71 ลาน
ลิตร หรือประมาณรอยละ 5.3 ของปริมาณสุราที่จัดเก็บภาษีสุราในปงบประมาณ 2551 ทั้งนี้ ใน
สวนของการเปลี่ยนรายไดภาษีสรรพสามิต พบวา การเพิ่มอัตราภาษีเบียรและบรั่นดีจะทําใหมี
รัฐมีรายไดจากการจัดเก็บภาษีเพิ่มขึ้น 26,113.44  ลานบาท และ100 ลานบาท ตามลําดับ แตการ
ข้ึนอัตราภาษสุีราขาวจะทําใหรัฐมีรายไดจากการจดัเก็บภาษีลดลง 64.06  ลานบาท อยางไรก็
ตาม ในภาพรวมของการปรับขึ้นอัตราภาษีสรรพสามิตเครื่องดื่มแอลกอฮอลจะทําใหรัฐมี
รายไดเพิ่มขึน้ 26,149.37 ลานบาท หรือคิดเปนรอยละ 29 ของรายไดภาษีสุราที่จัดเก็บไดใน
ปงบประมาณ 2551 
 

ตารางที่ 5.18  กรณีท่ี 2 ปรับอัตราภาษีสรรพสามิตสงูกวาฐานเพดานภาษีปจจุบัน 

ประเภทสุรา 
(Alcohol Products 

Types) 

อัตราภาษี
ตามมูลคา  

(%) 

อัตราภาษี
ตามปริมาณ 
(บาท/ลิตร
แอลกอฮอล
บริสุทธ์ิ) 

การบริโภคสุรารวม
เพิ่ม (ลิตร) 

รายไดภาษีเพิ่ม (บาท) 

ไวน (Wine) 0.65 100 -130,793.12 7,623,414.73 

เบียร (Beer) 0.65 100 -180,302,204.23 27,577,995,657.82 
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ประเภทสุรา 
(Alcohol Products 

Types) 

อัตราภาษี
ตามมูลคา  

(%) 

อัตราภาษี
ตามปริมาณ 
(บาท/ลิตร
แอลกอฮอล
บริสุทธ์ิ) 

การบริโภคสุรารวม
เพิ่ม (ลิตร) 

รายไดภาษีเพิ่ม (บาท) 

วิสกี้ (Whisky) 0.55 400 -336,355.99 301,743,076.49 

บรั่นดี (Brandy) 0.55 400 -91,163.05 98,746,976.48 

สุราขาว (White) 0.5 150 -8,319,648.40 -256,245,170.69 
สุราปรุงพิเศษ
(Special) 0.5 450 -2,366,769 -185,554,671 

รวม     -191,546,933.79 27,544,309,283.82 

 
จากตารางที่ 5.18  เมื่อมีการปรับอัตราภาษสีรรพสามิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล  

จะทําใหปริมาณการบริโภคสุรารวมลดลงในทุกประเภทของเครื่องดื่มแอลกอฮอล เทากับ 
191.73 ลานลิตร หรือประมาณรอยละ  6.5 ของปริมาณสุราที่จัดเก็บภาษีสุราในปงบประมาณ 
2551  ทั้งนี้ ในสวนของการเปลี่ยนรายไดภาษีสุรา พบวา การเพิ่มอัตราภาษีสุราขาว และสุรา
ปรุงพิเศษจะทาํใหมีรัฐมีรายไดจากการจัดเก็บภาษีลดลง 256. 24 ลานบาท และ 185.55 ลาน
บาท ตามลําดับ  แตการขึ้นอตัราภาษีไวน เบียร วิสกี้ และบรั่นดีจะทําใหรัฐมีรายไดจากการ
จัดเก็บภาษเีพิม่ขึ้น 7.62 ลานบาท  27,578 ลานบาท  301.74  ลานบาทและ 98.75 ลานบาท 
ตามลําดับ ในภาพรวมของการปรับขึ้นอัตราภาษีสุราจะทําใหรัฐมีรายไดเพิ่มขึ้น 27,692.80  
ลานบาท หรือประมาณรอยละ 30.7 ของรายไดภาษีสุราที่จัดเก็บไดในปงบประมาณ 2551 

ทั้งนี้ อาจสรุปไดวา หากรัฐตองการใชมาตรการภาษีสรรพสามิตเพื่อเพิม่ 
รายไดใหแกรัฐบาล รัฐบาลควรพิจารณาปรับเพิ่มอัตราภาษีในเครื่องแอลกอฮอลที่ปจจุบัน
จัดเก็บตามมูลคาเชน เบียร  บร่ันดี  ไวน และวิสกี ้  
 

 5.3 ขอจํากัดของแบบจําลอง 
        (1)  การจัดเก็บขอมูลแบบสุมทําใหไดตวัอยางขอมูลของผูบริโภคสุราในแตละประเภท
ไมหลากหลายทําใหไมสามารถหาความสัมพันธในบางประเภทสุราที่มีตวัอยางขอมูลนอยได 
         (2) ขอมูลการจัดเก็บภาษสีรรพสามิตสุรามีการบิดเบือนจากความเปนจริง เนื่องจากอาจมี
การกักตุนการผลิตในชวงที่มกีารปรับเปลี่ยนอัตราภาษีสรรพสามิตสุรา 
         (3)  การใชขอมูลจากแบบสอบถามในการทดสอบเพื่อหาแบบจําลองมผีลทําใหคา R2 
คอนขางต่ํา  เมื่อเทียบกับแบบจําลองที่ใชขอมูลอนุกรมเวลา (Time series) 
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บทที่ 6  
บทสรุปและขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 

 
  6.1  สุรปผลงานวิจัยในภาพรวม 
  งานวิจยัเร่ือง การคาดการณและการประเมินผลของมาตรการภาษแีละไมใช
ภาษีตอพฤติกรรมการบริโภคสุราของไทยเลมนี้ สามารถตอบโจทยไดวาผลกระทบของ
มาตรการภาษแีละมาตรการภาษีที่มใิชภาษีที่กําหนดโดยรัฐบาลจะสามารถสงผลตอการ
เปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการบริโภคสุราของประชาชนไดมาก-นอยเพยีงใด รวมทั้ง พจิารณาถึง
ผลกระทบทางดานรายไดการจัดเก็บภาษีสรรพสามิตสุราของรัฐบาลดวย  ดังนัน้ ผลการศึกษา
เลมนี้จะทําใหรัฐบาลสามารถเลือกใชเครื่องมือที่เหมาะสมและมีประสิทธิภาพในการกําหนด
นโยบายเพื่อลดการบริโภคสุราของประชาชนตามเปาหมายที่ตั้งไวแลว  
  คณะผูวจิัยไดเก็บขอมูลโดยใชวิธีออกแบบสอบถามทั้งสิ้นจํานวน 1,217 แบบ 
โดยสัมภาษณกลุมตัวอยางจากจังหวัดในภาคตางๆ ของประเทศไทยทั้ง 5 ภาค รวม 10 จังหวดั 
ไดแก ภาคเหนือ (จังหวัดเชยีงใหมและแพร) ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (จังหวัดหนองคายและ
นครราชสีมา) ภาคตะวันออก (จังหวดัชลบุรีและระยอง) ภาคกลาง (จงัหวัดกรุงเทพมหานคร
และอยุธยา) และภาคใต (จังหวัดสงขลาและชุมพร) เหตุผลที่เลือกจังหวดัดังกลาว เนื่องจาก 
เปนจังหวัดทีม่ีจํานวนการผลิตหรือบริโภคสุราตอหัวสุราสูงที่สุด รวมทั้ง เปนจังหวัดที่มีการ
ผลิตสุราพื้นเมือง และจังหวดัที่มีอาณาเขตติดชายแดน เพื่อใหกลุมตวัอยางมีการกระจายอยาง
ทั่วถึง สําหรับกลุมตัวอยางทีค่ณะผูวจิัยไดลงพื้นที่สัมภาษณเปนประชาชนผูบริโภคสุรา
โดยทั่วไปที่อาศัยอยูในเขตเทศบาลและนอกเขตเทศบาล และเปนการเลือกสัมภาษณกลุม
ตัวอยางอยางอสิระ (Random) เพื่อไมใหเกดิความลําเอียงในการเลือก (Selection Biased) และ
เนื่องจาก การบริโภคสุรามีลักษณะเปนฤดกูาล กลาวคือ ผูบริโภคอาจดื่มสุรานอยลงในชวง
เขาพรรษา และดื่มมากขึน้ในชวงเทศกาล เชน เทศกาลปใหม ดังนั้น คณะผูวจิัยจึงไดเลือก
ชวงเวลาในการลงพื้นที่สัมภาษณที่ไมมีผลตอการเบี่ยงเบนพฤติกรรมการบริโภคดังกลาวดวย 
  ในสวนของการออกแบบสอบถาม คณะผูวจิัยไดยึดหลักการจัดทํา
แบบสอบถามที่ดี โดยสรางคําถามใหสอดคลองกับวัตถุประสงคของงานวิจยั และงายตอการ
ตอบมากที่สุด นอกจากนี้ลําดบัของคําถามมีการเรียงลําดับใหตอเนื่องสัมพันธกัน ทั้งนี้ 
คณะผูวจิัยไดกําหนดคําถามทั้งสิ้นจํานวน 34 ขอ โดยแบงคําถามเปน 2 สวน ไดแก  

 สวนที่ 1: เปนคําถามเกี่ยวกบัพฤติกรรมการบริโภคสุราของประชาชน 
จํานวน 25 ขอ เปนคําถามในเชิงลึกเกี่ยวกับพฤติกรรมการบริโภคสุราของผูตอบแบบสอบถาม
แตละทาน  
 



  123

 

อาทิเชน ประเภทและยี่หอเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่นิยมดื่ม ปริมาณการดืม่ ความถี่ในการดื่ม  
การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการบริโภคอันเนื่องมาจากการเปลี่ยนแปลงดานราคาและดาน
รายได เปนตน โดยคําถามที่ถามจะมีทั้งคําถามในเชิงปรมิาณดังที่ไดกลาวมาแลว และคําถาม
ในเชิงคณุภาพ เชน เหตุผลของการดื่มสุรา ผลของมาตรการที่ไมใชภาษ ีและการโฆษณาตอ
พฤติกรรมการบริโภคสุรา เปนตน ซ่ึงขอมูลในสวนนี้คณะผูวิจยัจะไดนาํมาใชในการประมาณ
การแบบจําลองทางเศรษฐศาสตรตอไป 
 

สวนที่ 2: เปนคําถามทั่วๆ ไปจํานวน 9 ขอ เกี่ยวกับขอมลูพื้นฐานของ
ผูตอบแบบสอบถาม เชน อายุ อาชีพ รายได และระดับการศึกษา เปนตน  

หลังจากที่คณะผูวิจยัไดลงพืน้ที่เพื่อเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยางใน 10 
จังหวดัดังกลาวแลว คณะผูวจิัยไดนําขอมูลจากแบบสอบถามทั้ง 1,217 แบบมาประมวลผลใน
เบื้องตนสรุปได ดังนี้ ผูตอบแบบสอบถามซึ่งเปนผูบริโภคสรุารอยละ 76 เปนเพศชาย โดยสวน
ใหญอยูในชวงกําลังศึกษาและวัยทํางาน โดยผูบริโภคสุราสวนใหญจบการศึกษาระดับมัธยม
ปลายหรือ ปวช. มีอาชีพรับจางทั่วไป และรายไดสวนใหญอยูระหวาง 5,000 – 10,000 บาท/
เดือน โดยผูบริโภคสุรารอยละ 57 สมรสแลว และมีคาใชจายในการบริโภคสุราคิดเฉลี่ยรอยละ 
13.9 ของรายไดตอเดือน ทั้งนี้ ขอมูลการบริโภคสุราของกลุมตัวอยางรอยละ 47 ดื่มสรุาเปน
เวลา 10 ปขึ้นไป และเกินครึ่งที่ดื่มสุราครั้งแรกเนื่องจากอยากลองดื่ม สําหรับเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลที่กลุมตัวอยางนยิมดื่มมากที่สุด ไดแก เบยีร  สุราพิเศษอื่นๆ (แสงโสม แมโขง)  
และวิสกี้ ตามลําดับ  ทั้งนี้ หากราคาสุราที่กลุมตัวอยางนยิมดื่มสูงขึ้นเฉลี่ย 87 บาทขณะที่รายได
เทาเดิม จะทําใหรอยละ 80 ลดปริมาณการบริโภคสุราที่ตนชอบดังกลาวลง  อยางไรก็ตาม หาก
กลุมตัวอยางมรีายไดเพิ่มขึน้เฉลี่ย 1,570 บาท/เดือน รอยละ 57 จะยังคงบริโภคสุราในปริมาณ
เทาเดิมและยีห่อเดิม สําหรับสื่อโฆษณาทางโทรทัศนมีผลตอการบริโภคสุรามากที่สุด และการ
หามสูบบุหร่ีในสถานบันเทงิมีผลตอการดื่มสุรานอยมาก 

นอกจากนี้ คณะผูวจิัยไดสรางสมการเศรษฐมิติเบื้องตน โดยเลือกใช 
Specification model ตามรูปแบบของ Rational Addiction Model ของ Becker and Murphy 
(1988) และนําผลที่ไดจากแบบสอบถามมาหาคาความยดืหยุนในรูปแบบตางๆ เชน ความ
ยืดหยุนตอราคาของสุราประเภทเดยีวกัน (Own-price elasticity) ณ เวลาปจจุบัน และเวลาที่
ผานมา ความยดืหยุนตอรายได (Income elasticity) เปนตน ซ่ึงจะทําใหทราบถึงขนาดของ
ผลกระทบจากการปรับอัตราภาษีสรรพสามิตสุราที่มีตอพฤติกรรมการบริโภคสุราของ
ประชาชน  

สําหรับผลของแบบจําลองเศรษฐมิติขางตนซึ่งใชวิธีประมาณการที่เรียกวา 
Ordinary Least Square (OLS) ซ่ึงสามารถสรุปได ดังนี ้
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1. ไวน:  
     1.1 ผลของมาตรการภาษี (ผานราคา)  

 ไวนมีคาความยืดหยุนตอราคาเทากับ -0.0250 แสดงวาการ
เปลี่ยนแปลงของราคาไวนแทบจะไมมีผลตอการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการบริโภคไวน กลาว
อีกนัยหนึ่งคือ หากปรับราคาไวนเพิ่มขึ้นรอยละ 1 จะลดการบริโภคไวนไดเพยีงรอยละ 0.02 
และระดับรายไดของผูบริโภคแทบจะไมมผีลตอปริมาณการบริโภคไวน และไวนมใิชสินคา
เสพติด เนื่องจากไมสามารถหาความสัมพนัธของการบริโภคในอดีตตอการบริโภคในปจจุบัน 

     1.2 ผลของมาตรการที่มิใชภาษ:ี  
 สําหรับการโฆษณารณรงคเพื่อลดการบริโภคสุราไมสามารถอธิบาย

ถึงพฤติกรรมการบริโภคไวน 
2. เบียร 
     2.1 ผลของมาตรการภาษี (ผานราคา)  

 เบียรมีคาความยืดหยุนตอราคาเทากับ -0.1064 หมายความวา หาก
ปรับราคาเบียรเพิ่มขึ้นรอยละ 1 จะลดการบริโภคเบียรไดเพียงรอยละ 0.1064 โดยเบยีรจัดวา
เปนเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่มีลักษณะเสพติด เนื่องจากผลการบริโภคในอดีตสงผลไปในทิศทาง
เดียวกับการบริโภคในปจจบุัน อยางไรกต็าม ผลของความยดืหยุนตอรายไดไมมนียัสําคัญทาง
สถิติ กลาวคือ ระดับการเปลีย่นแปลงของรายไดในเชิงสถิติไมสามารถอธิบายถึงพฤติกรรมการ
บริโภคเบียรได 

     2.2 ผลของมาตรการที่มิใชภาษ:ี  
 สําหรับผลของการโฆษณารณรงคเพื่อลดการบริโภคสุรามีผลตอคา

ความยืดหยุนตอราคา โดยทําใหคาความยดืหยุนตอราคาเปนลบมากขึน้ คือ -0.1916 แสดงวา 
เมื่อราคาเบียรมีการเปลี่ยนแปลง การโฆษณาเพื่อรณรงคการลด ละ เลิกจะสงผลใหประชาชนที่
บริโภคเบยีรปรับลดพฤติกรรมการบริโภคเพิ่มขึ้นจากเดมิลดลงรอยละ 0.1064 เปนรอยละ 
0.1916  

3. วิสกี ้
     3.1 ผลของมาตรการภาษี (ผานราคา)  

 วิสกี้มีคาความยืดหยุนตอราคาเทากับ -0.0693 หมายความวา หาก
ปรับราคาวิสกี้เพิ่มขึ้นรอยละ 1 จะลดการบริโภควิสกี้ไดเพียงรอยละ 0.0693 อยางไรก็ตาม  
ไมสามารถอธิบายในเชิงสถิติไดวา วิสกี้เปนสุราที่มีลักษณะเสพตดิหรือไม และรายไดมีผลตอ
ปริมาณการบริโภควิสกี้หรือไม  
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     3.2 ผลของมาตรการที่มิใชภาษ ี

 สําหรับผลของการโฆษณารณรงคเพื่อลดการบริโภคสุราตอปริมาณ
การบริโภควิสกี้พบวา หากไมมีการโฆษณาลด ละ เลิก แลวจะทําใหปริมาณการบริโภควิสกี้
เพิ่มขึ้นรอยละ 0.2413 และผูบริโภควิสกี้ทีม่ีการศึกษาสูงกวาปริญญาตรีจะเพิ่มปริมาณการ
บริโภควิสกี้ขึน้อีกรอยละ 0.02 ซ่ึงแสดงวา ผูที่นิยมบริโภควิสกี้สวนใหญเปนผูที่มีการศึกษาสูง
กวาผูบริโภคสรุาประเภทอื่นๆ  
  4. สุราขาว 
       4.1 ผลของมาตรการภาษี (ผานราคา) 

สุราขาวมีคาความยดืหยุนตอราคาเทากับ -0.0913 หมายความวา หาก
ปรับราคาสุราขาวเพิ่มขึ้นรอยละ 1 จะลดการบริโภคสุราขาวไดเพียงรอยละ 0.0913 นอกจากนี้ 
สุราขาวมีลักษณะเสพตดิ เนือ่งจากการบรโิภคในอดีตสงผลไปในทิศทางเดียวกนักบัการ
บริโภคในปจจุบัน และพบวาสุราขาวมีลักษณะเปน Inferior goods โดยพิจารณาจากคาความ
ยืดหยุนตอรายไดเทากับ -1.4986 หมายความวา หากผูบริโภคมีรายไดเพิ่มขึ้นรอยละ 1 จะลด
ปริมาณการบริโภคสุราขาวลงรอยละ 1.4986  ซ่ึงสอดคลองกับผลการสํารวจจากแบบสอบถาม
พบวา หากผูบริโภคที่นิยมดืม่สุราขาวมีรายไดเพิ่มขึ้น ผูบริโภครอยละ 28 จะหนัไปบริโภค
บร่ันดี รองลงมาไดแก เบียร (รอยละ 16) และวิสกี้ (รอยละ 4) ตามลําดบั 
       4.2 ผลของมาตรการที่มิใชภาษ ี
   ผลของมาตรการที่มิใชภาษไีมสามารถอธิบายปริมาณการบริโภคสุรา
ขาวได 
  5. สุราปรุงพิเศษ 
       5.1 ผลของมาตรการภาษี (ผานราคา) 

สุราปรุงพิเศษมีคาความยดืหยุนตอราคาเทากับ -0.6370 หมายความ
วา หากปรับราคาสุราปรุงพิเศษเพิ่มขึ้นรอยละ 1 จะลดการบริโภคสุราปรุงพิเศษไดเพยีงรอยละ 
0.6370  สุราปรุงพิเศษมีลักษณะเปน Inferior goods โดยพิจารณาจากคาความยืดหยุนตอรายได
เทากับ -1.0680 หมายความวา หากผูบริโภคมีรายไดเพิ่มขึ้นรอยละ 1 จะลดปริมาณการบริโภค
สุราประเภทนีล้งรอยละ 1.0680 สําหรับการทดสอบวาสุราปรุงพิเศษมลัีกษณะเสพตดิหรือไม
นั้นไมสามารถอธิบายในเชงิสถิติไดจากการทดสอบนี้ 
       5.2 ผลของมาตรการที่มิใชภาษ ี
   ผลของมาตรการที่มิใชภาษไีมสามารถอธิบายปริมาณการบริโภคสุรา
ปรุงพิเศษในทางสถิติได 
 
 
 



  126

 

  6. บร่ันดี 
       6.1 ผลของมาตรการภาษี (ผานราคา) 

คาความยืดหยุนตอราคาของบรั่นดีเทากับ -0.2299 หมายความวา 
หากปรับราคาบรั่นดีเพิ่มขึ้นรอยละ 1 จะลดการบริโภคบรั่นดีไดเพียงรอยละ 0.2299 เทานั้น  
อยางไรก็ตาม ไมสามารถอธิบายไดวาบรั่นดีเปนสุราที่มีลักษณะเสพตดิหรือไม และรายไดมีผล
ตอปริมาณการบริโภคบรั่นดีหรือไม เนื่องจากไมมีนยัสําคัญทางสถิติ 
       6.2 ผลของมาตรการที่มิใชภาษ ี
   ผลของมาตรการที่มใิชภาษไีมสามารถอธิบายปริมาณการบริโภค
บร่ันดีในทางสถิติได 
  ทั้งนี้ สามารถสรุปผลจากการประมาณการโดยใชแบบจําลองทาง
เศรษฐศาสตร เพื่อนําไปใชในการคํานวณ Demand Behavior Model ไดดังนี ้
 
      ตารางที่ 6.1  แสดงสรปุผลโดยใชแบบจําลองทางเศรษฐศาสตร 

ประเภทสุรา 
ความยืดหยุน 
ตอราคา 

ความยืดหยุน 
ตอรายได 

ลักษณะเสพติด มาตรการที่มิใชภาษ ี

1. ไวน -0.0250 - N/A N/A 
2. เบียร -0.1064 - ติด มีผล 
3. วิสกี ้ -0.0570 - N/A มีผล 
4. สุราขาว -0.0913 - 1.4986 ติด N/A 
5. สุราปรุงพิเศษ -0.6370 - N/A N/A 
6. บร่ันดี -0.2299 - 1.0680 N/A N/A 

   
จากตารางขางตนจะเห็นวา คาความยืดหยุนตอราคาของสุราประเภทตางๆ  

คอนขางต่ํา แสดงวาการใชมาตรการภาษีเพื่อควบคุมการบริโภคสุราของประชาชนผานการร
เปลี่ยนแปลงของราคามีผลไมมากนัก นอกจากนีใ้นกรณขีองสุราขาวและบรั่นดีพบวามีคาความ
ยืดหยุนของอปุสงคตอรายได(ผูบริโภค)ทีต่ิดลบ แสดงใหเห็นวาเปนสินคาประเภท Inferior 
Goods (ขอสังเกตกรณีบร่ันดคีือผูตอบแบบสอบถามสวนใหญดื่มบรั่นดไีทย)  และพบวากรณี
สุราประเภทเบียร และสุราขาว เปนสินคาเสพติด  รวมทั้งมาตรการที่ไมใชภาษีมีผลตอการลด
การบริโภคสุราประเภทเบยีรและวิสกี้อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  
  อยางไรก็ตาม ผลการศึกษานีไ้มสามารถประมาณการคาความยดืหยุนไขว 
(Cross-price Elasticity) ซ่ึงเปนการวดัผลของการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการบริโภคสุรา
ประเภทหนึ่งไปสูสุราประเภทอื่นเมื่อราคาเปลี่ยนแปลง เนื่องจาก ผูบริโภครอยละ 50.69 ยังคง 
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บริโภคสุราประเภทเดิมเมื่อราคาสุราประเภทนั้นๆ เพิ่มขึน้ เพียงแตเปลีย่นไปบริโภคยี่หอที่
ราคาต่ํากวาแทน มีเพียงรอยละ 17.19 ที่เปลี่ยนไปบริโภคสุราประเภทอื่น สงผลใหการ
ประมาณการคาความยืดหยุนไขวไมสามารถทําได เนื่องจากมีจํานวนกลุมตัวอยางไมเพียงพอ 
  นอกจากนี้ เพือ่ใหผูกําหนดนโยบายของประเทศสามารถใชประโยชนจาก
งานวิจยัช้ินนี้ไดอยางมีประสิทธิภาพ คณะผูวิจัยไดประมาณการผลตอการเปลี่ยนแปลงภาษีสุรา
ตอปริมาณการบริโภคและรายไดภาษีสุรา โดยนําคาความยืดหยุนตอราคาที่ประมาณการไดจาก
สมการเศรษฐมิติเบื้องตนมาประกอบการคาํนวณหาคา Tax Buoyancy เพื่อใชใน Demand 
Behavior Model โดยคณะผูวจิัยไดกําหนดแนวทางการปรบัขึ้นอัตราภาษีสรรพสามิตสุราไว 2 
แนวทาง ดังนี ้
   แนวทางที่ 1: ปรับเพิ่มอัตราภาษีสุราตามการปรับเมือ่วันท่ี 14 พฤษภาคม 
2552  
 ตารางที่ 6.2 แสดงการประมาณการรายไดภาษีในแนวทางที่ 1 

อัตราภาษ ี
ประเภทสุรา 

ปจจุบัน ใหม 

ปริมาณการ 
บริโภคสุรา (ลิตร) 

รายไดภาษ ี
(บาท) 

1. เบียร รอยละ 55 รอยละ 60 -154,611,475.65 26,113,435,953.18 
2. บร่ันดี รอยละ 45 รอยละ 48 -22,887.33 100,000,346.22 
3. สุราขาว 110 บ./ลิตรฯ 120 บ./ลิตรฯ -2,079,912 64,061,292.67 

รวม   -156,714,274.98 26,277,497,592.07 
 
  การปรับเพิ่มภาษีสรรพสามิตสุราตามแนวทางที่ 1 ทําใหปริมาณการบริโภค
สุราที่ปรับขึ้นภาษีสุราลดลงรวมทั้งสิ้น 156.71 ลานลิตร หรือลดลงคิดเปนรอยละ 5.3  เมื่อ
เทียบกับปริมาณการบริโภคสุราที่จัดเก็บภาษีในปงบประมาณ 2551 กลาวอีกนยัหนึง่คือ การ
ปรับเพิ่มอัตราภาษีสุราสงผลใหปริมาณการบริโภคสุราลดลง และรัฐบาลสามารถจัดเก็บรายได
ไดเพิ่มขึ้น 26,149.37 ลานบาท หรือประมาณรอยละ 29 ของรายไดภาษีสุราที่จัดเก็บไดใน
ปงบประมาณ 2551 
 
   แนวทางที่ 2: ปรับเพิ่มอัตราภาษีสุราบางประเภทสงูกวาอัตราเพดานภาษี
ในปจจุบัน 
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ตารางที่ 6.3 แสดงการประมาณการรายไดในแนวทางที่ 2  

อัตราภาษ ี
ประเภทสุรา 

ปจจุบัน ใหม 

ปริมาณการ 
บริโภคสุรา (ลิตร) 

รายไดภาษ ี
(บาท) 

1. ไวน รอยละ 60 รอยละ 65 -130,793.12 -7,623,414.73 
2. เบียร รอยละ 55 รอยละ 65 -180,302,204.23 27,577,995,657.82 
3. วิสกี ้ รอยละ 50 รอยละ 55 -336,355.99 301,743,076.49 
4. บร่ันดี รอยละ 45 รอยละ 55 -91.163.05 98,746,976.48 
5. สุราขาว 110 บ./ลิตรฯ 150 บ./ลิตรฯ -8,319,648.40 -256,245,170.69 
6. สุราปรุงพิเศษ 400 บ./ลิตรฯ 450 บ./ลิตรฯ -2,366,769 -185,554,671 

รวม   -191,546,933.79 27,529,056,454.37 
   

การปรับเพิ่มภาษีสรรพสามิตสุราตามแนวทางที่ 2 ทําใหปริมาณการบริโภค 
สุราทุกประเภทที่มีการปรับขึ้นอัตราภาษสุีราลดลงรวมทั้งสิ้น 189.18 ลานลิตร หรือลดลงคิด
เปนรอยละ 6.4 เมื่อเทียบกับปริมาณการบริโภคสุราที่จัดเก็บภาษีสุราในปงบประมาณ  2551 
เชนเดยีวกับกรณีที่ 1 ซ่ึงแสดงใหเห็นวา การปรับเพิ่มอัตราภาษีสุราสงผลใหปริมาณการบริโภค
สุราลดลงเพิ่มขึ้นไมมากนกั อยางไรก็ตาม หากรัฐบาลตองการปรับขึ้นภาษีสุราในอัตราที่สูง
กวาอัตราปจจบุัน รัฐบาลสามารถจัดเก็บรายไดไดเพิ่มขึน้ 27,729.86 ลานบาท หรือรอยละ 31 
ของรายไดภาษีสุราที่จัดเก็บไดในปงบประมาณ 2551 
 

6.2  ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย  
         ดังไดกลาวมาแลวในบทที่ 2 วาการจดัเก็บภาษีสรรพสามิตสุราของ
ประเทศไทยมวีัตถุประสงคหลักที่คอนขางขัดแยงกันอยูคือ เพื่อควบคมุการบริโภคสุราของ
ประชาชน และเปนรายไดรัฐบาล ดังนั้น รัฐบาลจะตองกาํหนดวัตถุประสงคหลักขึ้นมากอนวา
ตองการลดปริมาณการบริโภคหรือมุงเนนดานรายได  อยางไรก็ตาม จากการประมาณการคา
ความยืดหยุนตอราคาในหวัขอที่ 5.2.1 และการประมาณการผลกระทบทางจากการปรับอัตรา
ภาษีสุราตอปริมาณการบริโภคสุราในทางเลือกที่ 1 และ 2 ในหวัขอที่ 5.2.3 แสดงใหเห็นวาการ
ใชนโยบายภาษีเพื่อควบคุมปริมาณการบริโภคสุรามีประสิทธิภาพในระดับหนึ่ง กลาวคือ การ
ปรับเพิ่มอัตราภาษีสุราทําใหประชาชนลดการบริโภคสุรา แตปริมาณการบริโภคสุราที่ลดลง
นั้นยังไมสามารถบรรลุวัตถุประสงคของรัฐบาลที่ตองการควบคุมการบริโภคของประชาชน
ไมใหสงผลตอเนื่องที่ทําใหเกิดปญหาสังคมและปญหาอาชญากรรมตางๆ ตามมา  ดังนั้น 
มาตรการที่ไมใชภาษเีปนอีกหนึ่งทางเลอืกที่รัฐบาลควรพิจารณานํามาใชควบคูกับมาตรการ
ภาษีเพื่อใหสามารถลดปริมาณการบริโภคสุราของประชาชนไดตามเปาหมายที่ตั้งไว จากขอมูล 
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ที่รวบรวมไดจากแบบสอบถามพบวา การเพิ่มบทลงโทษการดื่มสุราในที่หามดื่มหรือกรณีเมา
แลวขับสงผลตอการลดการบริโภคสุรามากที่สุด สวนมาตรการอื่นๆ เชน การรณรงคงดดื่มสุรา 
การโฆษณาสรุาตามสื่อตางๆ การกําหนดเวลาหรือสถานที่จําหนายสุรา  การขึ้นภาษี รวมทั้ง 
การติดรูปเตือนโทษของการดื่มสุราสงผลตอการลดปริมาณการบริโภคสุราปานกลางเทานั้น  
ในขณะที่แบบจําลองการบริโภคสุราประเภทตาง ๆ ที่ใชตัวแปรมาตรการที่ไมใชภาษเีปน  
Dummy ก็แสดงใหเห็นวามาตรการที่ไมใชภาษี เชน มาตรการการรณรงคลด ละ เลิก มีผลตอ
การบริโภคสุราบางประเภท เชน เบียร และวิสกี้ เชนกัน 
  อยางไรก็ดี ในดานของมาตรการภาษี หากรฐัตองการกําหนดนโยบายโดยมุงเนน
รายไดเปนวัตถุประสงคหลักแลว รัฐบาลควรขึ้นอัตราภาษีสุราในประเภททีไ่มมีความยดืหยุนตอราคา
หรือมีความยดืหยุนตอราคานอย ซ่ึงจากการศึกษา พบวาสุราสวนใหญมคีวามยืดหยุนตอราคาต่ํา  
กลาวคือราคาเพิ่มขึ้น รอยละ 1 ความตองการในการบริโภคสุราลดลงไมถึงรอยละ  1 ซ่ึงการเพิ่มอัตรา
ภาษีทําใหราคาเพิ่มขึ้นแตสงผลตอการลดการบริโภคสุราไดไมมากนกั ดงันั้น การใชมาตรการที่ไมใช
ภาษีควบคูไปดวยจะสามารถบรรลุวัตถุประสงคของการลดการบริโภคสุราไดอยางมีประสิทธิภาพ
มากกวาการใชมาตรการภาษีเพียงอยางเดียว ซ่ึงผลการศึกษานี้พบวามาตรการที่มิใชภาษมีี
ประสิทธิภาพในการลดการบริโภคสุราบางประเภท มากกวามาตรการภาษี เชน เบยีร  และพบวาสุรา 
ที่ถูกจัดเก็บภาษีในอัตราตามปริมาณจะทําใหรายไดรัฐและการบริโภคลดลง ในขณะทีสุ่ราที่ถูก
จัดเก็บในอัตราตามมูลคาจะมีปริมาณการบริโภคสุราที่ลดลง แตรายไดรัฐเพิ่มขึ้น  

ดังนั้น การวิจยัโดยใชกลุมตวัอยางในการสรางแบบจําลองพฤติกรรมการ 
บริโภคสุรา และ ขอมูลในการจัดเก็บภาษสุีราที่ผานมาสามารถสรุปขอเสนอแนะ ไดดังนี ้

ในดานรายได รัฐบาลควรขึ้นอัตราภาษีสุราในประเภททีป่จจุบันเสียภาษีตาม 
มูลคาและไมมคีวามยืดหยุนตอราคาหรือมีความยืดหยุนตอราคานอย  สวนดานการจาํกัดการ
บริโภค ควรเนนที่สุราที่จัดเกบ็ตามสภาพ (สุราขาว และ สุราปรุงพิเศษ เปนตน) แตมขีอจํากัดที่
รายไดอาจไมเพิ่มขึ้น  นอกจากนี้ ยังพบการเปลี่ยนพฤติกรรมการบริโภคภายในประเภทสุรา
เดิม ดังนัน้ การใชอัตราตามสภาพควบคูกบัอัตราตามมูลคาเปนทางเลือกที่เหมาะสมเพื่อตอบ
วัตถุประสงคเชิงรายไดและการจํากัดการบริโภค อยางไรก็ดี การใชนโยบายภาษีเพือ่ควบคุม
ปริมาณการบริโภคสุรามีประสิทธิภาพในระดับหนึ่ง  แตควรทําควบคูกับมาตรการทีม่ิใชภาษี
เพื่อผลในการลดการบริโภคสุราที่มีประสิทธิภาพสูงสุด 
  นอกจากนี้ การกําหนดนโยบายจะตองมีความชัดเจนถึงวัตถุประสงคในการ
จัดเก็บภาษีสุราของประเทศไทยวามุงเนนการลดการบริโภคสุรา รายได หรือการปกปอง
อุตสาหกรรมสุราในประเทศ ซ่ึงมีลักษณะเหมือนกับประเทศอื่นบางประเทศที่ใหการสงเสริม
สุราทองถ่ินในประเทศของตนเอง ซ่ึงบางครั้งเปนประเภทสุราที่มีแรงดีกรีแอลกอฮอลสูงกวา 
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ประเภทอื่น ซ่ึงการกําหนดวตัถุประสงคที่ชัดเจนจะทําใหผูกําหนดนโยบายสามารถออกแบบ
โครงสรางอัตราภาษีสุราที่เหมาะสมและสอดคลองกับความตองการไดตอไป  
 

6.3 การดําเนินการตอไป 
จากแบบจําลองพฤติกรรมการบริโภคในแตละประเภทสุราที่ไดจากการ 

วิจัย  หนวยงานที่เกีย่วของดานนโยบายในการกําหนดอัตราภาษีสุราสามารถนําไปใชในการ
กําหนดอัตราภาษีสุราในแตละประเภท เพือ่ใหบรรลุวัตถุประสงคทั้งดานรายไดและการลดการ
บริโภคสุรา ทั้งนี้ สามารถนําผลการวิจัยไปใชประกอบการกําหนดนโยบายการลดการบรโิภค
สุราโดยใชมาตรการดานราคาผานมาตรการภาษีและมาตรการที่ไมใชภาษี และสามารถพัฒนา
และปรับปรุงแบบจําลองใหมีประสิทธิภาพเหมาะสมกบัสถานการณได เนื่องจากแบบจําลองที่
คณะวิจยัศึกษาอาจมีขอจํากดัของกลุมตัวอยางที่มีการบริโภคสุราบางประเภทมจีํานวนนอย
เกินไปทําใหไมสามารถหาความสัมพันธในการบริโภคบางประเภทได เชน สุราผสม เปนตน 

อยางไรก็ดี จากการจัดสัมมนารับฟงความคิดเห็นผลงานวิจัยในเบื้องตน  
คณะวิจยัไดรับขอเสนอแนะจากผูที่เกี่ยวของทั้งจากหนวยงานภาครัฐและ เอกชนที่เกี่ยวของ 
รวมทั้งหนวยงานวิชาการจากมหาวิทยลัยตาง ๆ เชน มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร และ 
มหาวิทยาลัยศรีปทุม เปนตน ในการจดัทํางานวิจยัที่เกีย่วของตอไป ซ่ึงงานวิจยันีย้ังไม
ครอบคลุมไปถึง เนื่องจากอยูนอกเหนือขอบเขตงานวิจยั ดังนี ้

 (1)  ผลการวิจัยเร่ืองการทดแทนระหวางยีห่อและระหวางประเภทสุรา หากมี
กลุมตัวอยางทีเ่พยีงพอควรทําการศึกษาตอไป 

(2) การเก็บภาษีสรรพสามิตสุรานั้น อัตราภาษีไมควรแปรผันตามประเภทสุรา  
ควรขึ้นกับปรมิาณแอลกอฮอลนาจะเหมาะสมกวา 

(3) การเพิ่มอัตราภาษีสุราจะมีผลกระทบตอสุราเถ่ือนอยางไรบาง เนื่องจาก ผู 
ที่เปลี่ยนไปบริโภคสุราหนีภาษีจะทําใหสูญเสียรายได 

(4)  การกําหนดราคาขั้นต่ําเปนประเดน็ทีค่วรพิจารณาใหมากขึ้น  นอกจากนี ้
ควรพิจารณาถงึการปรับเปลี่ยนประเภทสุราในการจดัเกบ็ภาษี หรือการกําหนดอัตราภาษีใน
อัตราใดอัตราหนึ่ง หรือทั้ง สองอัตรา เปนตน 

(5)  การดื่มสุรามีผลตอครอบครัว การหยาราง และอุบัติเหตุซ่ึงควรนํามา 
พิจารณาดวย 
  ซ่ึงงานวิจยันี้ มุงเนนการสํารวจการบริโภคสุราในปจจบุันจึงจําเปนตองแบง
ประเภทสุราตามประเภททีจ่ดัเก็บภาษีสุราในปจจุบนั ดังนั้น การเสนอแนะในเชิงนโยบายใน
การปรับเปลี่ยนประเภทสุราเพื่อกําหนดอัตราภาษีสุราในการลดการบริโภคสุราและรักษา
รายไดของรัฐ แบบจําลองนี้จงึไมสามารถตอบโจยทดังกลาวได  เนื่องจากขอมูลที่ไดรับมีจํากัด  
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อีกทั้งการใชขอมูลจากแบบสอบถามบางครั้งมีขอจํากัดในดานการใชความรูสึกของผูตอบ
แบบสอบถามซึ่งบางครั้งอาจไมใชพฤติกรรมที่แทจริง และไมมีผูตอบแบบสอบถามกลาตอบ
วาดื่มสุราเถ่ือนหรือหนภีาษ ี นอกจากนี้ คณะวิจยัไดรับขอเสนอแนะจากผูที่เกี่ยวของวาควรใช
ขอมูลทุติยภูมิ โดยรวมมือกบัสํานักงานสถิติแหงชาติ ในการกําหนดคําถามที่เปนประโยชนใน
การวิเคราะห และใหสํานักงานสถิติแหงชาติชวยเก็บขอมลูเพิ่มเติมเพื่อใชในการวิเคราะห
สําหรับงานวิจยัตอไป ซ่ึงหากมีผูสนใจจดัทําการวิจยัที่เกีย่วกับพฤติกรรมการบริโภคสุราเพื่อ
ใชในการกําหนดนโยบายทัง้ดานการลดการบริโภคสุรา และดานการทาํรายไดใหแกรัฐ 
สามารถนําไปใชพัฒนาใหสมบูรณตอไปได 
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ภาคผนวก   
แบบสอบถามเพื่อการวิจัย  

เร่ือง พฤติกรรมการบริโภคสรุาของประชาชน  (ปริมาณการดื่ม ชนดิสรุา) 
 

วัตถุประสงค 
1. เพื่อวัดผลกระทบของมาตรการภาษี (ที่สงผลผานราคา) และมาตรการอื่นๆ

ที่มีผลตอการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการบริโภค   เพื่อนํามาเปนตัวช้ีวัด (indicator) ดานความ
ยืดหยุน (elasticity) ในการทําแบบจําลองทางเศรษฐศาสตร 

2. เพื่อศึกษาผลกระทบจากมาตรการภาษแีละมาตรการที่มิใชภาษีตอการ
เปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการบริโภคสุราของประชาชน  ในดานปริมาณการดื่มและชนดิสุรา 
  3. เพื่อศึกษาผลของการเปลี่ยนแปลงในดานราคา (ที่สงผานมาตรการภาษี) 
และมาตรการที่ไมใชภาษีมผีลอยางไรตอการบริโภคสุราในระดับจุลภาค (micro) 
ประชาชนกลุมตัวอยาง 

ประชากรผูบริโภคสุราโดยทั่วไป โดยมีการเลือกอยางอิสระ (Random) เพื่อ
ไมใหเกิดการลําเอียงในการเลือก (Selection Biased)   ทั้งในมิติของการเลือกที่แจก
แบบสอบถาม  ระยะเวลาที่แจกแบบสอบถาม (ไมเก็บชวงเขาพรรษา) และตองมีความเปน
กลาง 

 

 
ช่ือผูใหสัมภาษณ............................................................โทรศัพท............................................ 
จังหวดั.................................... ที่พักอาศัย       ในเขตเทศบาล       นอกเขตเทศบาล 
ช่ือผูสัมภาษณ.......................................   ช่ือผูตรวจแบบสอบถาม............................................... 
 



  137

 

พฤติกรรมการบริโภคสุราของประชาชน  (ปริมาณการดืม่ ชนิดสุรา) 
 

 

ตอนที่ 1 พฤติกรรมการบริโภคสุรา 
1.  ทานเริ่มดื่มสุราครั้งแรกเมื่ออายุ เทาใด   

1.  ต่ํากวา  10  ป 2.  10 - 15 ป      3.  16 - 20  ป  
 4.  21 – 25 ป  5.  26 – 30 ป     6.  31  ปขึ้นไป    
2.  ระยะเวลาที่ดื่มสุรา  1.  ต่ํากวา  1  ป 2.  1-3 ป         3.  4-6 ป    
    4.  7-9 ป      5.  10  ป  ขึ้นไป       
3.  เหตุผลคร้ังแรกที่ดื่มสุราเนื่องมาจาก     
 1. อยากลองดื่มเอง   2. เพื่อนชวน    
 3. พอ – แม ใหดื่ม   4. ญาติใหดื่ม ระบุ......... (ลุง ปา นา อา)
 5. ถูกบังคับ โดย.............................. 6. อ่ืนๆ ระบุ......................................... 
4. คาใชจายในการดื่มสุราโดยทั่วไปทานนาํรายไดมาจากสวนใด 
 1. เงินเดือน     2. โบนัส    
 3. ขอพอ แม ญาติพี่นอง  4.  ยืม/ กูเงนิจาก............................ 
              5. มีคนเลี้ยงให/จายเงินให  6. อ่ืนๆ ระบุ .................................. 
5.  ประเภทแอลกอฮอลที่นิยมดื่มมากที่สุด (เลือก 3 ขอที่ดื่มมากที่สุด โดยเรียงลําดับจากมากไป
หานอย อันดับ 1,2,3) 
 ประเภทแอลกอฮอล ไดแก  เบียร  ไวน(นําเขา/ ในประเทศ)  สปารกกลิ้งไวน (นําเขา/  
ในประเทศ เชน สปายไวนคูลเลอร)  วิสกี้ (นําเขา เชน 100 Pipers/ Black Label/ Master Blend/  
ในประเทศ  เชน V.O./ แบล็คแคท)  บร่ันดี (นําเขา เชน เฮนเนสซี่ / เรมีมาแตงค/ ในประเทศ  
เชน รีเจนซี่ / คาวาเลียร)  สุราพิเศษอื่นๆ (นําเขา(เชน วอดกา/ลิเคียวร/คอนยัค/ในประเทศ  เชน 
แมโขง/ แสงโสม/ เหลาโรง/ แบล็คไทย/ CROW 99)  สุราผสม  สุราขาว  สุราที่ไมไดเสียภาษี  
ตมเอง  อุ  สาโท  น้ําตาลเมา/กระแช  เปนตน  
ลําดับท่ี  เปนการถามความนิยมในการดื่มระหวางประเภทสุรา  โดยจะถามลําดับดังกลาวทุก
คร้ังที่มีการเปลี่ยนชวงเวลาในการถาม เชน ปจจุบันทานนิยมดื่มสุราประเภทใดบาง (1-3) และ
เมื่อถามถึงความนิยมในการดืม่สุราในอนาคตตองถามซ้ําอีกครั้ง 
ปริมาณการดืม่ตองระบุหนวยสุราในการดื่มแตละครั้ง เชน  1 ขวดทกุครั้งที่ดื่มเปนตน 
ความถี่ในการดื่มตองระบุความถี่ตอ 1 หนวยเวลา เชน 2 คร้ังตอวัน 5 คร้ังตอเดือน เปนตน 
สถานที่ซ้ือ  รานสะดวกซื้อ รานขายของชํา/รานคาในหมูบาน  ซุปเปอรมารเกต รานขายสง/
ปลีก หางสรรพสินคา สถานบันเทิง  รานอาหาร ซุมเหลาแบงขายตามขางทาง  ไมไดซ้ือเองมีผู
นํามาให เปนตน 
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สถานที่ดื่ม   บานตัวเอง  บานเพื่อน  ที่ทํางาน  รานอาหาร  งานเลี้ยง  สถานบันเทิง    ไปเที่ยว
ตางจังหวัด  เปนตน 

ประเภท รายละเอียด/ ชนิด 
ลําดับท่ี 1  ระบุ ขนาด…………………………(ขวดเล็ก/ ขวดใหญ / กระปอง/ เหยือก/ อ่ืนๆ ระบุ) 

ยี่หอ............................................ปริมาณการดื่ม .........................(ระบุหนวยสุรา) ตอคร้ัง 
 สถานที่ดื่ม ........................................................................................................ 
ซ้ือมาจาก ........................................................................................................ 

ลําดับท่ี 2  ระบุ 
 

ขนาด……………………………(ขวดเล็ก/ ขวดใหญ / กระปอง/ เหยือก/ อ่ืนๆ ระบุ) 
ยี่หอ..........................................ปริมาณการดื่ม ........................ (ระบุหนวยสุรา) ตอคร้ัง 
สถานที่ดื่ม ........................................................................................................ 
ซ้ือมาจาก ........................................................................................................ 

ลําดับท่ี 3  ระบุ 
 

ขนาด…………………………..…(ขวดเล็ก/ ขวดใหญ / กระปอง/ เหยือก/ อ่ืนๆ ระบุ) 
ยี่หอ.....................................ปริมาณการดืม่ ................................(ระบหุนวยสุรา) ตอคร้ัง 
สถานที่ดื่ม ........................................................................................................ 
ซ้ือมาจาก ........................................................................................................ 

 
กรณี ผูตอบสุราขาว ถาเหลาทุกชนิดมีราคาเทากัน ทานจะเปลี่ยนไปดื่มเหลาชนิดอื่นหรือไม 
 1.   ดื่ม เพรา.............................................................................................................. 
 2.   ไมดื่มเพราะ ........................................................................................................ 
 

6. หากเปรียบเทียบปริมาณการดื่มสุราที่ทานนิยมดื่มอันดบัที่ 1 ทานมีพฤติกรรมการดื่มเปน
อยางไร 
 

 

ปจจุบัน ปท่ีแลว ปหนา 
ความถี่ในการดื่ม……..................... 
(วัน/ อาทิตย/เดือน/ปละครั้ง) 
ปริมาณการดืม่ ............................. 
(ระบุหนวยสุรา) ตอคร้ัง 
ดื่มมากขึ้น/ลดลง/เทาเดิม  
เนื่องจาก ………………………… 
สถานที่ดื่ม ..................................... 
ซ้ือมาจาก ...................................... 

ความถี่ในการดื่ม……................. 
(วัน/ อาทิตย/เดือน/ปละครั้ง) 
ปริมาณการดืม่ ............................ 
(ระบุหนวยสุรา) ตอคร้ัง 
ดื่มมากขึ้น/ลดลง/เทาเดิม  
เนื่องจาก ……………………… 
 สถานที่ดื่ม ................................. 
ซ้ือมาจาก .................................. 

ความถี่ในการดื่ม…….................. 
(วัน/ อาทิตย/เดือน/ปละครั้ง) 
ปริมาณการดืม่ ............................. 
(ระบุหนวยสุรา) ตอคร้ัง 
ดื่มมากขึ้น/ลดลง/เทาเดิม  
เนื่องจาก……………………… 
สถานที่ดื่ม .................................. 
ซ้ือมาจาก ............................... 



  139

 
7.  ในขณะที่รายไดของทานเทาเดิม แตสุราประเภทและยี่หอที่ทานนิยมดื่มอันดับ 1 มีราคา
เพิ่มขึ้น ....... บาท ในขณะที่สุราประเภทและยีห่ออ่ืนราคาเทาเดิม ทานจะเปลีย่นแปลง
พฤติกรรมการบริโภคสุราประเภทและยี่หอเดิม โดย 
 7.1  ดื่มสุราประเภทและยี่หอเดิมลดลง   

โดยจะดื่ม..... คร้ัง/เดือน และบริโภคครั้งละ.... หนวยสุรา  
7.2   ซ้ือสุราปลอดภาษปีระเภทและยี่หอเดิมที่มีราคาถูกกวาแทน 

 โดยจะดื่ม....... คร้ัง/เดือน และบริโภคครั้งละ....... หนวยสุรา 
7.3  ดื่มสุราประเภทและยี่หอเดิมเพิ่มขึ้น  

 โดยจะดื่ม....... คร้ัง/เดือน และบริโภคครั้งละ....... หนวยสุรา 
8.  ในขณะที่รายไดของทานเทาเดิม แตสุราประเภทและยี่หอที่ทานนิยมดื่มอันดับ 1 มีราคา
เพิ่มขึ้น ....... บาท ในขณะที่สุราประเภทและยีห่ออ่ืนราคาเทาเดิม ทานจะเปลีย่นแปลง
พฤติกรรมการบริโภคสุราประเภท และยี่หออ่ืน โดย 
 8.1  เปลี่ยนไปดื่มสุราประเภทเดิม แตยี่หออ่ืน ที่มีราคาถูกกวา ไดแก ยี่หอ............... 
  โดยจะดื่ม....... คร้ัง/เดือน และบริโภคครั้งละ....... หนวยสุรา  
 8.2  เปลี่ยนไปดื่มสุราประเภทอื่นที่มีราคาถูกกวา ไดแก ประเภท........ยี่หอ……. 
  โดยจะดื่ม....... คร้ัง/เดือน และบริโภคครั้งละ....... หนวยสุรา   
 8.3   ซ้ือสุราปลอดภาษปีระเภทเดิมแตยี่หออ่ืนที่มีราคาถูกกวาแทน ไดแก ยี่หอ....... 
  โดยจะดื่ม....... คร้ัง/เดือน และบริโภคครั้งละ....... หนวยสุรา         
 8.4  ซ้ือสุราปลอดภาษปีระเภทอ่ืนที่มีราคาถูกกวาแทน ไดแก ประเภท........  

ยี่หอ…………โดยจะดื่ม....... คร้ัง/เดือน และบริโภคครั้งละ....... หนวยสุรา         
8.5   ตมเอง (เฉพาะสุราขาว) โดยจะดืม่....... คร้ัง/เดือน และบริโภคครั้งละ.......  

หนวยสุรา   
8.6   เลิกดืม่เครื่องดื่มแอลกอฮอลทุกประเภท 

9. เหตุผลที่ทานยังคงดื่มสุราแมวาราคาจะเพิ่มขึ้นสูงๆ เนื่องจาก (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
 1.  ดื่มจนตดิเปนนิสัย  2.  หนาทีก่ารงาน ทําใหลดการดื่มไมได 
 3.  รายไดมากพอที่จะซื้อ แมวาจะราคาจะเพิ่มขึน้เทาใดก็ตาม 
 4.  สามารถบริโภคสุราที่มีราคาต่ํากวาได เนื่องจากไมยึดตดิกับประเภทสุราและ  

ยี่หอ   
5.  อ่ืนๆ เชน ดื่มฟรี/มีคนเล้ียง  ระบุ................................................................... 

10.  ทานจะเลกิดื่มสุรา เมื่อสุราที่ดื่มเปนประจํา  
 1.  มีราคาสูงขึ้นเปน …..…… บาทตอขวด  หรือ เพิม่ .......................%   
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 2.  ราคาไมมีผลตอการเลิกดื่มสุรา  3.  เก็บภาษีเพิ่มขึ้น 
 4.  อ่ืนๆ ระบุ........................................................ 
 

11.  การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการบริโภคสุราอันเนื่องมาจากรายได 
 11.1 หากทานมีรายไดตอเดือนเพิ่มขึ้น …… บาทตอเดือน ทานจะเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม
การบริโภคสุราประเภทเดิม   ยี่หอเดมิ โดย  
 1.  ดื่มสุราประเภทและยี่หอเดิมเพิ่มขึ้น โดยจะดื่ม... คร้ัง/เดือน และบริโภคครั้งละ 

.....หนวยสุรา  
2.  ดื่มสุราประเภทและยี่หอเดิมลดลง  โดยจะดื่ม.... คร้ัง/เดือน และบริโภคครั้งละ 

......หนวยสุรา  
3.  อ่ืนๆ ระบุ........................................................................................................... 

        11.2 หากทานมีรายไดตอเดือนเพิ่มขึ้น …… บาทตอเดือน ทานจะเปลี่ยนแปลง
พฤติกรรมการบริโภคสุราประเภทและยี่หออ่ืน โดย 
 1.  เปลี่ยนไปดื่มสุราประเภทเดิม แตยีห่ออ่ืน ที่มีราคาสูงขึ้น ไดแก ยี่หอ.................. 
 โดยจะดื่ม....... คร้ัง/เดือน และบริโภคครั้งละ....... หนวยสุรา  
 2.  เปลี่ยนไปดื่มสุราประเภทอื่นที่มีราคาสูงขึ้น ไดแก ประเภท........ยี่หอ…………. 
 โดยจะดื่ม....... คร้ัง/เดือน และบริโภคครั้งละ....... หนวยสุรา   
 3.  อ่ืนๆ ระบ.............................................................................................................. 
12.   ชวงเขาพรรษา ปริมาณการดื่มสุราของทาน 
 1.  ดื่มเทาเดิม 
 2.  ดื่มลดลง เหลือ …… คร้ัง/ เดือน คร้ังละ ...... ระบหุนวยสุรา 
 (ลดลงประมาณ........% จากระดับปกต)ิ                                    
 3.   งดดื่มเลย  3.   อ่ืนๆ ระบุ......................................... 
13. ทานเคยเลกิดื่มสุราหรือไม     
 1.  เคย เพราะ ..................................................................................      

2.  ไมเคย ถาเคยหยดุดื่มสุรา ทําไมถึงกลับมาดื่มสุราอีก โปรดระบุ (เชน คลาย
เครียด สังสรรคตามคําชวนของเพื่อน) ...................................................................................... 
14.  ประเภทสือ่โฆษณา รูปแบบใดที่มีผลตอการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลมากที่สุด 
 1.  โฆษณาทางโทรทัศน  2.  โฆษณาทางวิทย ุ
 3.  โปสเตอร / ปายโฆษณา  4.  เด็กเชียรเหลา-เบียร/พนกังาน 

                                                                                ตอนรับ 
 5.  ทุกสื่อไมมีผลตอการบริภคสุรา 6.  อ่ืนๆ ระบุ ........................................ 
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15.  การสงเสริมการขายประเภทใดที่มีผลตอการตัดสินใจบริโภคสุรามากที่สุด 
 1.  ลด    2.  แลก 
 3.  แจก    4.  แถม 
 5.  ขายตรง    6. อ่ืนๆ ระบุ ....................................... 
 

16.  ทานเคยเห็นโฆษณารณรงคงดดื่มสรุา หรือไม 
 1.  เคย     จากสื่อใด  โปรดระบุ _______________________   2.  ไมเคย  
กิจกรรมใดที่มีผลตอการบริโภคสุราของทาน    
ระดับคาคะแนน  5 = มีผลมากที่สุด     4 = มาก     3 = ปานกลาง     2 = นอย     1 = ไมมีผลเลย 

 5 4 3 2 1 
17.  การโฆษณารณรงคงดดื่มสุรา      
18.  การโฆษณาสุราตามสื่อตางๆ      
19.  การกําหนดเวลาจําหนายสุรา     
20.  การหาม/จํากัดสถานที่จาํหนายสุรา เชน ในปมน้ํามนั      
21.  การเพิ่มบทลงโทษการดืม่สุราในที่หามดื่มหรือเมาแลวขับ      
22.  การขึ้นภาษี/ การขึ้นราคาสุรา      
23.  การติดรูปเตือนโทษของการดื่มสุรา (แบบที่ติดขางซองบุหร่ี)      

   
24. การหามสูบบุหร่ีในสถานบันเทิงมีผลตอการดื่มสุราของทานหรือไม 
 1.  มี เนื่องจาก .............................................................. 
 2.  ไมมี เนือ่งจาก…………………………… (เชน ไมสูบบุหร่ีอยูแลว เปนตน) 
 
25. ทานคิดวา ถาจะทําใหคนดื่มสุรานอยลง จะตองทําอยางไรถึงจะไดผลมากที่สุด 
 1.  หาม/ ควบคุมการจําหนายสุรา            
 2.   รณรงคโทษภัยของการดื่มสุรา/ปริมาณที่เหมาะสมในการดื่ม 
 3.  เพิ่มราคาใหสูงขึ้นอีก  
 4.  เพิ่มบทลงโทษกรณีทาํผิด 
 5.  ครอบครัว 
 6.  อ่ืน ๆ (ระบุ).............................................................. 
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 ตอนที่ 2  ปจจัยสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม 
คําชี้แจง โปรดกรอกขอมูลในชองวาง และกาเครื่องหมาย  ลงในชองวาง  
26.  เพศ                1. ชาย                2. หญิง 
27.  นับถือศาสนา 1.  พุทธ 2.  คริสต 3. อิสลาม   4. อ่ืนๆ ระบ…ุ. 
28.  อายุ                        1.  ต่ํากวา  20  ป 2.  20 - 29  ป       3.  30 - 39  ป 
               4.  40 - 49  ป  5.  50 - 59  ป       6.  60  ปขึ้นไป    

29.  สถานภาพการสมรส    1. โสด  2.  สมรสแลว มีบุตรชาย…….. คน หญิง…….. 
คน            3.  หมาย/ หยาราง/ แยกกันอยู   โดย   
   มีบุตร  ……..อยูดวย  ……..ไมไดอยูดวยกัน  
   ไมมีบุตร 

30. ระดับการศึกษาสูงสุดของทาน (ถากําลังศึกษาอยูใหใชระดับที่เรียน)    
   1.  ประถมศึกษา   2.  มัธยมศกึษาตอนตน 
   3.  มัธยมศกึษาตอนปลาย/ ปวช. 4.  ปวส. / อนุปริญญาตรี 
   5. ปริญญาตรี                 6. ปริญญาโท  
   7. ปริญญาเอก   8. อ่ืน ๆ ระบุ ........................... 

31. อาชีพ 1. วางงาน    2.  แมบาน   
   3.  นักเรยีน/นักศกึษา   4. ขาราชการ สังกัด.................. 
   5.  พนักงานรัฐวิสาหกิจ  6.  พนักงานบริษัทเอกชน 
   7.  ทหาร    8. ตํารวจ   
   9.  รับจางทั่วไป   10.  ธุรกิจสวนตัว ระบุ ............ 
   11.  เกษตรกร   12.  อ่ืนๆ ระบุ ……………… 

32. รายไดรวมตอเดือน (รวมโบนัส  คาลวงเวลา รายไดพิเศษ)     
  1.   ต่ํากวา 5,000 บาท     2.  5,001 – 10,000บาท   3.  10,001 - 20,000 บาท 
  4.   20,001 - 30,000 บาท 5.  30,001 -  40,000 บาท 6.  40,001 - 50,000บาท                                
  7.   50,001 บาทขึ้นไป              

33. รายรับในครอบครัวตอเดือน                                                                                                                               
1.  พอดี                           2.  ไมพอใช           3.  บางครั้งไมพอใช                                 
4.   พอใช เหลือเก็บ ประมาณ...................บาท/ เดือน 

34.  คาใชจายในการบริโภคสุราตอเดือน คือเปนรอยละ .......... ของรายไดตอเดือน 
 


